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RESUMO

O Vae do Sio Francisco, pernambucano, situado na regido semi-arida do Nordeste
brasileiro, vem sofrendo grandes transformagdes no seu espaco, desde que se acreditou na
conjugacao de esforgos publicos e privados em favor da economia, afim de reverter o antigo
guadro de descrédito para com esta regido. Apostou-se na producao de vinhos, entre outras
culturas, a partir de 1920 e, atualmente, apos a consolidagdo do pdlo vitivinicola, as atengdes
do governo e dos empresarios estdo se voltando para a estruturagdo do enoturismo. A pesquisa
exploratéria vem examinando o nivel e as caracteristicas da demanda originada em lugares
distantes da regidao do enoturismo. Essas pesquisas identificaram as preferéncias e o
comportamento do enoturista que viagem longas distancias para conhecer uma regido vinicola
recente no Brasil. Verificou-se que os visitante das vinicolas sdo mais educados e possui alto
nivel de instrugdo. Outro grupo com diferente motivacdo procura aprender mais sobre as
técnicas empregadas na viticultura naregiao semi-arida. Além dessa pesquisa, uma analise foi
realizada sobre as fazendas de vinho na regido do Vale do Sdo Francisco. Foi necessario
explicar as definigdes e conceitos sobre o “enoturismo”. De fato, muitas definigdes relatam as
motivagdes e experiéncias de viagem. No Vale do Sao Francisco, esse tipo de turismo
apresenta uma forma bem singular em via de consolidagao. Simultaneamente, 0 enoturismo
também ¢ uma forma de comportamento do consumidor, uma estratégia para desenvolver as
destinagdes ¢ uma oportunidade de marketing para vender os produtos diretamente aos
consumidores. Pesquisas futuras poderao examinar parcerias do enoturismo além de analisar a
combinagdo das rotas e destinos regionais. Alguns consumidores podem descobrir o vinho
através da viagem, talvez através da experiéncia cultural em geral ou pela visita as vinicolas.
Os resultados dessa analise ira trazer algumas consideragdes tedricas ¢ implicagdes praticas
para o vinho como também para o mercado de turismo.

Palavras-chave: Vinho, Viticultura, Enoturismo.



ABSTRACT

The Sdo Francisco Valley in the State of Pernambuco, located in the semi-arid
backlands in the Northest of Brazil has been suffering great transformations in its space since
the belief in the conjugation of public and private efforts on the behalf of the economy,
aiming to revert the old image of discredit on that region. They bet on the wine production,
among other cultures, since 1920 and nowadays, after the consolidation of the viticulture and
the viniculture pole, the government’s and businessmen’s attention are for the wine tourism
development. Exploratory research was undertaken to examine the level and characteristics of
demand for long-distance wine tourism. This research identified the preferences and behavior
of wine tourists who must travel long distances to reach a recent wine region of Brazil. It was
verified that the winery visitors were much more highly educated and had higher household
incomes. Another diferent group looked for learning more about the tecnics of viticulture in
the semi-arid region. Besides this research, an analysis has occurred the cellar door in Sao
Francisco Valley. It was necessary to explain about the definition and conceptualization of
“wine tourism”. In fact, most definitions do relate to traveler’s motivation and experiences. In
the Sdo Francsico Valley this this kind of tourism presents a singular form on the way of
consolidation. Thus, wine tourism is simultaneously a form of consumer behavior, a strategy
by wich destinations develop and a marketing opportunity for wineries to sell products,
directly to consumers. Future research should examine the actual patterns of wine tourism in
order to analyse the routs, linkages and regional combinations. Some consumers migth
discover wine while travelling, perhaps through cultural experiences in general or by visiting
a winery. The results of that analysis will have a considerable theoretical and practical
implications for both wine and tourism market.

Key-words. wine, viticulture, wine tourism
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, observou-se aumento significativo na produciao académica a
respeito do Turismo e suas conseqiiéncias espaciais e sociais. Uma produ¢do voltada para
andisar as relagdes entre os lugares turisticos e as localidades. Nesse sentido, o interesse
geografico pela atividade turistica é reflexo da importancia dessa atividade na economia,

conseqiiéncia da valorizagdo do crescimento econdmico aliado a sustentabilidade.

Por ser area de interesse recente, a Geografia do Turismo estd em constante
aprofundamento sobre os referenciais tedricos que dao suporte a atividade turistica. Nessa
perspectiva, foi realizada uma revisio tedrica dos aportes da Geografia com a finalidade de
compreender e analisar o Turismo, visto que a dinamica espacial proveniente da atividade
turistica condiciona um novo arranjo, criando um espago peculiar. O mais importante ¢
reconhecer e captar a complexidade do espago do Turismo como area de pesquisa da
Geografia, no qual, deve-se concentrar o foco na analise das relagdes socio-espaciais

consubstanciadas nas areas de emissdo, de deslocamento e de recepgdo de turistas.

Contudo, a oportunidade de estudar as abordagens defendidas pelo fendmeno turistico
viabilizara uma analise do padrdo espacial do turismo, auxiliada pelos conceitos, técnicas e
modelos desencadeados pela Geografia do Turismo. O estudo das dinamicas espaciais no
Vale do Sdo Francisco vislumbra a possibilidade de entender os contornos espaciais
desenhados a partir da atividade turistica nas vinicolas. Situa¢do que implica novas praticas,
relativas as atividades, fluxos e ocupagdo do espago vitivinicola, com a implantagdo de novas

estruturas, afim de atender a demanda turistica.

Dessa maneira, entende-se o Turismo como fendmeno social, visto que os espagos
turisticos sdo dotados de potencial natural, cultural ou criados artificialmente. Assim, ao
consolidar pontos de atragdes turisticas, define-se para cada lugar novas atribuigdes,
transformando o conteado, a forma e a valorizagdo do lugar. Observa-se, contudo, que 0s
espacos turisticos adquirem dindmica propria, através dos elementos que o compde (oferta,
demanda e servigos). Esses fatores sdo importantes para a expansdo de fluxos, possibilitando a

instalagdo de novas atragdes a fim de acentuar as relagdes sociais advindas do Turismo.
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Nesse sentido, o turismo vem se consolidando como um dos fenémenos de grande
relevancia econdmica. Além disso, gera transformagdes ambientais e socio-culturais, atuando
como agente de criagdo e recriagdo de novos espagos. Desse modo, o enoturismo desenvolve
uma regiao através da integragdo produtiva da uva e do vinho, das familias envolvidas nessas

atividades e dos visitantes.

Estudos recentes apontam para uma transformagio recorrente no espago agrario, seja
em aspectos empiricos da realidade ou na interpretagdo tedrica do conhecimento ou do seu
significado mais atual. Paralelamente, vem ocorrendo crescentes discussdes a respeito de
novas propostas de desenvolvimento para areas rurais e agricolas a partir da implantacdo do
turismo neste meio. Dessa maneira, muitos pesquisadores passaram a se interessar em estudar
o fendmeno turistico em areas rurais, contrapondo ao ja exaustivo turismo de sol e praia, visto
gue a atividade passou a ter importincia econdmica para os empreendedores e para o

desenvolvimento local.

Nesta perspectiva, 0 estado do Rio Grande do Sul, especialmente a regido da Serra
Gancha, consolida-se como pélo enoturistico no pais. Esta atividade teve inicio na década de
50, quando algumas vinicolas foram abertas a visitagdo. Nesta regido, ja se encontram
disponiveis trabalhos de pesquisa e livros sobre o tema, além da realizagdo de diversos
encontros cientificos e/ou concursos sobre vitivinicultura. Todavia, no Vale do Sio Francisco,
pouca ou quase henhuma literatura tem abordado tal tematica, exceto a elaboragdo de projetos
desenvolvidos pelas prefeituras municipais e SEBRAE, com a finalidade de fomentar a rota
enoturistica da regido, uma vez que a atividade ainda ¢ bastante recente. Contudo, concretiza-
se a singularidade dessa pesquisa, que objetiva realizar um trabalho aprofundado a respeito

dessa nova problematica que se estabelece no semi-arido nordestino.

Além de contribuir para as discussdes tedricas sobre a tematica, esta pesquisa constitui
um instrumento de reflexdo para os agentes sociais envolvidos, a medida que retrata a
realidade vivida pela populagdo, como forma de conscientizagdo dos residentes no meio rural.
Contudo, a partir da analise geografica aplicada a atividade turistica nesta regido, ampliam-se
as formulagdes tedricas sobre o assunto, uma vez que o crescimento dessa nova atividade

economica vai assimilando e modificando novos espacgos.
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Uma vez que 0 espago agrario estd em constantes transformagdes decorrentes das
novas atividades exercidas no meio rural, como 0 turismo e praticas mais modernas de
agricultura, 0 espaco objeto desta investigagdo apresenta potencial para o desenvolvimento do
Enoturismo. Para uma melhor identificagdo da problematica discutida nessa pesquisa, torna-se
necessario descrever a atividade agricola praticada nesse espago, incluindo o meio Técnico-
Cientifico-Informaciona'l onde a vitivinicultura estd inserida, além de identificar as agdes
praticadas pelos empresarios e poder publico, com a finalidade de melhor compreender os

efeitos decorrentes da atividade turistica nesse meio.

O espago geografico da regido do Vale do Sao Francisco tem apresentado, nos ultimos
anos, mudancas que estdo relacionadas a vitivinicultura e ao Turismo. A natureza e a
ocupacao diversificada na regido estdo entre os fatores que contribuem para o crescimento do
Enoturismo, considerando os altos investimentos em tecnologia. Portanto, algumas reflexoes
Sio importantes para validar as discussdes a respeito do espaco e suas dindmicas:
primeiramente, quais os fatores que provocaram mudangas na atividade econdémica da regido?
E em relagdo a dinamica espacial? Até que ponto a vitivinicultura e o turismo influenciam

essas transformagdes? E ainda, como se da o desenvolvimento do espago turistico a partir da

parceria entre o0 poder pablico ¢ os empresarios locais?

Na tentativa de solucionar 0os questionamentos propostos, essa pesquisa tem como
objetivo geral perceber a dindmica socio-espacial decorrente da experiéncia turistica
verificada nas vinicolas localizadas na Microrregido Petrolina, a fim de subsidiar o
desenvolvimento integrado do Enoturismo, com base na sustentabilidade econémica e sécio-
cultural dos agentes envolvidos. Para concretizar esse objetivo, foram propostos outros trés
objetivos especificos: Reconhecer e discutir a regido do Vale do Sdo Francisco como um
destino turistico, analisando os elementos desse espaco bem como sua caracteriza¢ao baseada
em suas especificidades locais; Verificar, aravés da vitivinicultura, o potencial enoturistico da
regiao, identificando o meio Técnico-Cientifico-Informacional que possbilita o
desenvolvimento dessas atividades, Compreender como se realiza as parcerias entre 0s
agentes publicos e privados envolvidos no fomento a atividade turistica, além de analisar a

funcdo do turista na reorganizag¢ao do espago.

! Termo utilizado por Milton Santos
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Quanto a metodologia, Dencker (1998, p. 164) afirma que a observagdo dos
fenémenos sociais, realizada de maneira intensiva, incluindo a participagdo do pesquisador no
universo de ocorréncia, ¢ uma metodologia do tipo qualitativa. Embora essa metodologia,
adotada nessa referida pesquisa, nao permita generalizagdes em termos de probabilidade de
ocorréncia, o estudo de caso permite maior quantidade de informagdes sobre a situagdo
estudada. Entretanto, para analisar o perfil do publico da area em estudo, foi utilizada a
pesguisa de campo, de natureza essencial mente quantitativa, com base em estudos descritivos
estatisticos. Permite a generalizagdo em termos de probabilidade de ocorréncia, uma vez que
utiliza questionario estruturado e analisa estatisticamente os dados. A amostra utilizada,
segundo Dencker (1998, p.176), foi aleatoria simples, consistindo na selegcdo dos elementos
de forma casual. Por ser de base cientifica, o tipo de amostra ¢ probabilistica, apresentando

fundamentagio estatistica.

Para a obtencao de dados, alguns procedimentos metodologicos, técnicos e
instrumentais foram utilizados a fim de avaliar o0 objeto de estudo, considerando seu
desenvolvimento e sua dinamica propria. Assim, para a efetivagdo desta pesquisa, algumas
atividades foram desenvolvidas em duas fases principais: pesquisa de gabinete e de campo. A
primeira fase consistiu na realizagdo de pesquisas bibliograficas e documental, em 6rgdos da
esfera municipal, estadual e federal, com o objetivo de coletar dados e informacdes
relacionados a tematica trabalhada e de proceder a uma revisao bibliografica. As etapas dessa

fase sio:

- Levantamento e analise do material bibliografico e de representagdes cartograficas;

- Levantamento e analise de dados estatisticos do IBGE, da FIDEM, da EMPETUR
(Inventario da Oferta Turistica dos municipios envolvidos) e das Secretarias

Municipais de Turismo;

- Elaboragao dos questionamentos para entrevista semi-estruturada junto aos

enodlogos e empresarios viticolas;

- Formulagdo de questionarios para analisar o perfil dos visitantes das vinicolas.
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Devido a caréncia de informagdes acerca do Enoturismo no sertdo nordestino, énfase
maior foi dada a segunda fase, realizada entre os anos de 2002 a 2005, dedicada ao trabalho
de campo e as visitas técnicas nos municipios que desenvolvem a atividade enoturistica, com
a finalidade de realizar observagdes diretas na area, além de obter informagdes pertinentes,
nos mais variados 6rgdos e categorias sociais relacionados a pesquisa. Esta fase agregou as

seguintes etapas.

- Visitaas vitivinicolas, com o objetivo de conhecer o processo de vinificagdo, além
de analisar a situagdo atual das fazendas no que se refere as transformagdes

espaciais ocorridas, principa mente ao enoturismo ja praticado;

- Aplicagdo dos questionarios com os usuarios dos servigos turisticos, com a
finalidade de conhecer melhor o perfil do turista e quais Sio os fatores

considerados relevantes para seu retorno ao local;

- Levantamento e analise dos livros de registro das vinicolas, a fim de obter
informagdes relativas aos visitantes/turistas; bem como fazer um levantamento da

guantidade de visitante;

- Visita aos orgaos institucionais, de fomento e aos relacionados a vitivinicultura,
como EMBRAPA Semi-Arido, VALEXPORT e CODEVASF, com o intuito de
pesquisar sobre o papel que cada 6rgdo representa no fomento das atividades

vitivinicola e turistica;

- Registro deimagens.

Para a estruturagio desse trabalho, expde-se no primeiro capitulo uma fundamentagio
tedrica voltada a compreensdo da produgdo dos espagos do turismo, analisando o processo de
difusio da atividade. Trata-se de uma reflexdo sob diversas fontes bibliograficas pesquisadas
acerca da abordagem da Geografia do Turismo, utilizando os modelos geograficos a fim de
explicar o fendbmeno turistico em regides vinicolas, distantes dos grandes centros urbanos e
turisticos. Além de realizar uma reflexdo sobre a atividade turistica, enfatizando a importancia

do plangjamento e gestio da atividade com a finalidade de obter a sustentabilidade turistica.
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O segundo capitulo, denominado Microrregido de Petrolina, localizada na
Mesorregiao do Sao Francisco, em Pernambuco, descreve os aspectos sociais, espaciais,
ambientais, historico-culturais e econdmicos da microrregido. Analisa, particularmente, os
municipios de Lagoa Grande, Petrolina e Santa Maria da Boa Vista, inclusive descrevendo
Seus respectivos atrativos naturais, culturais e turisticos, relatando as fazendas produtoras de
uva e vinho nos municipios estudados. Além disso, identifica e realiza breve analise do plano
de Hierarquia dos atrativos turisticos elaborado pela Secretaria de Turismo do Governo do

Estado de Pernambuco, segundos critérios da OMT.

No terceiro e tltimo capitulo, foi discutido a respeito da relagao entre a Vitivinicultura
e 0 Turismo, destacando a diferenga no processo produtivo do vinho em regido semi-arida.
Além disso, houve uma pesquisa conceitual sobre a tipologia do turismo estudada:
enoturismo, caracterizando a atividade no sertio pernambucano. A fim de contextualizar a
atividade, também foram identificados os principais paises produtores de vinho e sua relagdo
intrinseca com a atividade turistica. Para a microrregido de Petrolina, foi importante

mencionar o carater politico e empreendedor local.

Ainda no ultimo capitulo, sdo apresentados os resultados obtidos por meio da
observagdo durante as visitas técnicas, através da analise dos questionarios ¢ entrevistas
realizadas com os turistas, ou sgja, uma analise empirica da realidade do lugar. A partir dos
dados coletados, caracterizou-se a demanda e assim pode-se reafirmar o crescente fluxo
turistico para a regido. Para formatar o produto turistico em questio, foi realizado um estudo
sobre 0 desenvolvimento do enoturismo nas vinicolas do Vale do Sdo Francisco e, ainda,
sugeriu-se uma analise turistica do entorno, propondo uma alternativa para a expansido

regional do Turismo.

’

E nessa perspectiva que se desenvolve a presente pesquisa, com a finalidade de
anaisar uma experiéncia recente de Turismo, inserida no mundo agricola do semi-arido
pernambucano. Faz-se necessario, portanto, refletir a respeito dos efeitos do Enoturismo sobre
as realidades regionais e paisagens geograficas, sempre buscando entender a geografia de um
lugar, seus agentes sociais e as normas locais, com a finalidade de intensificar as relagdes
estabel ecidas entre o local e o global.



CAPITULO 1

APORTES TEORICOS:
UM OLHAR GEOGRAFICO SOBRE O TURISMO

"Se o Turismo esta no territorio,

se faz a Geografia do movimento, do espago,
de comando, do uso competitivo dos lugares,
da revalorizacdo dos lugares,

da racionalidade dos espagos,

ele pertence a Geografia."

Milton Santos

A dinamica do Turismo se expressa nos espagos sociais € nos territorios, estimulando
pesguisadores e estudiosos de diversos campos do saber. O deslocamento de grupos humanos
entre diferentes lugares e culturas provoca a (re)construcdo de espagos, induzindo a mudangas
no uso desse espago. Portanto, estudar o Turismo exige analisar o espago geografico, que
abrange toda a sociedade e suas inter-relagdes, embasando-se narelagdo entre a Geografia e o
Turismo. Ha, contudo, que se estudar a Geografia para melhor compreender a atividade
turistica, na qual, mercados, pessoas, lugares, cultura, politica se interagem como fatores de

desenvolvimento regional.



22

1.1. umaconsideragio sistematica do Turismo

O Turismo ¢ uma atividade de carater socio-econdomico que tem apresentado, nas
ultimas décadas, elevado indice de crescimento e, ainda, vem assumindo importante papel no
desenvolvimento de regides economicamente debilitadas. Além de proporcionar lazer aos
visitantes, a atividade gera intenso fluxo econémico, ou seja, estimula a capacidade de
geracdo de renda e emprego, através do efeito multiplicador de renda entre os setores ligados

direta e indiretamente a atividade.

O Turismo ¢ visto ainda como um complexo de atividades e servigos, ou melhor, uma
ampla gama de individuos, empresas, organizagdes e lugares, que quando em conjunto
proporcionam uma experiéncia de viagem. Nesse sentido, a atividade ¢ entendida como
multidimensional e multifacetada (SANCHO, 1998, p. 41), relacionada a servi¢os como
deslocamento, transportes, alojamentos, alimentagdo, lazer, entretenimento, atividades
culturais, entre outros. Ha necessidade de aprofundar a reflexdo sobre o entendimento do
turismo, visto que ndo existem conceitos que o defina plenamente, por se tratar de fendmeno
multifacetado. Portanto, o turismo ¢ uma atividade recente, que envolve uma gama de setores

econdmicos, como também exige interpretacdo cientifica, possuindo carater multidisciplinar.

Muitos dos conceitos sobre turismo vinculam-se, apenas, a0 pensamento econdémico,
perdendo, assim, a totalidade o fendmeno. As interpretagdes se diferenciam entre um grupo e
outro, ou Sgja, o turismo tem diferentes significados e um discurso bastante variado entre as
diversas classes que sio envolvidas na atividade, Governo, empresarios, ONG's e
comunidades receptoras. Na verdade, ¢ preciso haver base tedrica, como também uma
metodol ogia para que a construgdo do conceito de turismo esteja bem fundamentada. Por ndo
Ser uma ciéncia, visto que ndo ha corpo tedrico para tanto, contudo, a analise empirica serve

de base a produgao tedrica (CORIOLANO, 2005, p. 81).
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As implicagdes econdmicas influenciaram a definicdo de Turismo. Em 1910, a
primeira defini¢do sob a Otica econdmica foi elaborada por Herman von Schulland (BENI,
2000, p. 36) e consiste na “soma das operagdes, principalmente de natureza econdmica, que
estdo diretamente relacionadas com a entrada, permanéncia e deslocamento de estrangeiros
para dentro e para fora de um pais, cidade ou regidao”. Mclntosh, em 1977, apresenta uma
definicdo além dos componentes empresariais, ressaltando também a questdo qualitativa da
atividade (MCINTOSH apud BENI, 2000, p. 36): “Turismo pode ser definido como a ciéncia,
a arte e a atividade de atrair e transportar visitantes, aloja-los e cortesmente satisfazer suas

necessidades e desgj0s.”

Portanto, ha uma infinidade de conceitos de Turismo, possuindo diferentes
significados e variagdes nos discursos entre os autores que o estudam. Para Rejowski (1996,

p. 12), o Turismo é um fendmeno caracterizado pelo

deslocamento temporario de pessoas de seu local de domicilio (nticleo emissor) para
uma determinada localidade (ntcleo receptor), com a permanéncia minima de 24
horas e utilizagdo de servigos e equipamentos turisticos. Envolvem aspectos tanto
econdémicos, quanto sociais, naturais, culturais, politicos, compondo um conjunto de
Servigos e equipamentos interdependentes entre si, os quais sdo oferecidos aos
turistas por diferentes empresas turisticas (...)

Uma defini¢do mais recente, elaborada por Mathieson e Wall, aborda as nogodes e
atividades basicas do Turismo, considerando o Turismo como “o movimento temporario de
pessoas para locais de destinos externos a seus lugares de trabalho e moradia, as atividades
exercidas durante a permanéncia desses viajantes nos locais de destino, incluindo 0s negocios
realizados e as facilidades, os equipamentos e 0s servicos criados, decorrentes das
necessidades dos vigjantes” (MATHIESON & WALL apud IGNARRA, 2003, p. 11).
Percebe-se, tanto nesta quanto nas defini¢des anteriores, a preocupagdo com o deslocamento
dos turistas, 0 que reflete na analise dos gedgrafos em estudar e entender o fluxo e o

deslocamento desses turistas.
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Outro elemento para definir a atividade turistica ¢ a preparagdo exigida para que uma
pessoa possa vigjar, visto que, existe uma equipe de planejadores e gestores para reaizar o
trabalho de recepgdo, organizando os servigos no local. Providéncias como vias de acesso,
saneamento, alojamento, alimentagdo, entretenimento. Segundo Bonald (1984, p. 47), o
Turismo consiste numa atividade do setor terciario que oferece aos turistas um conjunto de
Servigos, os quais estdo inter-relacionados de maneira que a auséncia de um desses dificulta

e/ou impede a prestagdo de todos os outros.

O turismo exige deslocamento para concretizar a viagem e 0s motivos sao diversos.
Entretanto, é visto como forma de abstragdo, pois o que na realidade existe sdo os lugares e os
componentes destes sio transformados e utilizados como atrativos naturais e culturais,
usufruidos pelas pessoas que estdo em viagem. Em sua essncia, turismo ¢é percebido como
lazer. No entanto, é visto como lazer na viagem. Como lazer também ¢ necessidade, quem
vigia busca forma de entretenimento e diversio. Portanto, lazer, recreagdo, tempo livre,
entretenimento Sio elementos, as vezes utilizados de forma redundante, que podem

implementar a atividade turistica, quando se unem em viagem para fora do domicilio.

O turismo desempenha importante funcdo na dinamizagdo do territério, sobretudo
guando 0s servigos passam a ter prioridade na fase pré-fordista. O modelo de turismo vigente
nos anos 50 - 60, considerado de “massas”, ndo ¢ mais o modelo adequado para a
competitividade dos destinos turisticos. Atualmente, o turismo esta se consolidando por exigir
qualidade, personalizagdo e sustentabilidade, nido apenas econdmica, mas principalmente

social e ambiental, produzindo novas formas de fazer turismo.

Ressalta-se a importancia do Turismo em preservar o meio ambiente, a cultura ¢ a
histéria de uma localidade, estabelecendo limites sustentaveis de utilizagdo das atragdes
naturais e culturais, visto que essas atragdes sdo o nucleo do produto turistico. Na pratica,
algumas atividades estao sendo implementadas para a concretizagdo do Turismo realizado de
forma mais sustentavel, como coordenagdo de plano de desenvolvimento turistico sustentavel
para a comunidade, realizagdo de campanhas educativas para os turistas e populagdo local,
monitoramento da atividade e seus impactos e regulamentagdo para a pratica do

desenvolvimento sustentavel do Turismo.
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Sem duvida, esse novo cenario do turismo exige novos contetidos ¢ novas formas de
gestao publica. Essa nova politica turistica, exigéncia do mercado, requer a atuacdo conjunta e
coordenada dos setores publicos, privados e voluntariado em geral que facilite, dessa forma, a
consecucao da competitividade através da qualidade e da eficiéncia. Essa busca pelo
diferencial gera desenvolvimento local/regional através do turismo, que aproveita projetos
voltados para base local, como turismo rural, ecoturismo, entre outros. Dessa forma, pequenos
lugares se inserem na cadeia produtiva global do turismo justamente por valorizar suas
especificidades.

Para que haga turismo, configuram-se componentes conhecidos como oferta e
demanda. A relacio entre oferta e demanda forma o mercado turistico. Por oferta, entende-se
os lugares a ser visitados e que possuem o conjunto de atrativos naturais e culturais. Constitui-
Se a matéria-prima da atividade, porque esses recursos (naturais e construidos), na realidade,
provocam a influéncia e motivagdo da viagem. A oferta é o nucleo receptor dotado de infra-

estrutura de equipamentos, bens e de servigos.

Segundo Campos (1998, p. 26), a oferta é representada pelo conjunto de atragdes
naturais e artificiais, como também pelos servigos de uma localidade que atraem 0s viajantes,
despertando o desgjo de visitagdo. Para o autor, a oferta natural corresponde ao clima, a fauna,
a flora, a “configuracdo fisica” como praias, montanhas, lagos, cachoeiras, grutas, entre
outros, além dos sitios de propriedades terapéuticas como fontes termais e minerais. Enquanto
gue oferta artificial compreende os acontecimentos representativos historicos, cultural e
religioso de uma localidade. Sio monumentos, constru¢des religiosas e civis, museus,

folclore, como também eventos tradicionais: carnaval, peregrinagdes, exposigdes entre outros.

Os servigos turisticos como meios de hospedagem, empresas de alimentagdo, agéncias
de viagem e transportadoras sio os outros componentes da cadeia produtiva a ser ofertados no
mercado cada vez competitivo. Em conseqiiéncia, o Turismo transforma os lugares em
mercadoria, visto que toda comunidade, vilargo, cidade visitada pode se tornar nicleo
turistico competitivo. Portanto, estes servigos passam a ser o principal elemento da cadeia

produtiva do turismo.
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Sabe-se que 0s servigos e a infra-estrutura basica ¢ de apoio de uma localidade
constituem sua oferta turistica. Na analise geografica, busca-se inserir a oferta como elemento
principal do espago turistico. Em referéncia aos atrativos, segundo Rodrigues (1999, p. 87),
estes podem ser classificados em naturais, historicos, culturais, espontdneos e ainda
fabricados, ou sga, totalmente artificiais. Dessa maneira, sio oferecidos espagos ditos
naturais, mas que sio, em alguns casos, sistemas induzidos. Esses espagos geram grandes
volumes de capitais, utilizando alta tecnologia. Tudo ¢é criado. Esses espacos artificiais nao

necessitam de base referente as dimensdes natural, historica e/ou cultural.

Por demanda, entende-se que ¢ o conjunto de pessoas com renda disponivel para
vigjar, motivados por uma Srie de produtos e servigos turisticos (atrativos), visando satisfazer
as necessi dades de descanso, entretenimento, recreagio, lazer e cultura. Pode ser contabilizada
como o total de turistas que visitam um destino turistico. Para Boullon (2002, p. 33), a
demanda pode ser verificada através de analise mais aprofundada, identificando seus gastos
NOS centros turisticos e os servicos utilizados. Para um estudo mais completo, o autor sugere

algumas categorias de analise para uma tipologia sobre demanda, tais como:

. Demanda real: tratase da quantidade efetiva de turistas que existe em um
determinado lugar, em um exato momento; consiste em analisar a soma de bens e

servigos utilizados pelos consumidores durante sua estadia nesse local;

. Demanda futura: sio os calculos realizados através de formulas para projetar o

perfil da demanda turistica durante um determinado periodo;

. Demanda potencial: ¢ a possibilidade de obter um certo segmento de mercado

ainda ndo conquistado.

Conforme Beni (2000, p. 149), segmentar o mercado ¢ uma técnica que permite
fragmentar a populagdo em grupos homogéneos. A segmentacdo possibilita o conhecimento
dos principais destinos geograficos e tipos de transporte mais utilizados, analise da
composicao demografica dos turistas e da sua situagdo social e estilo de vida, entre outros
elementos. Outro fator para segmentacdo da demanda esta baseado nas caracteristicas socio-
economicas e culturais (classe social, econdmica, cultural, estilo de vida e educagio), as quais
auxiliam na definigdo de determinados produtos e destinos turisticos para serem ofertados ao

perfil do pablico-alvo mais adequado.
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Nesse sentido, as motivagdes dos turistas podem ser relacionadas as necessidades
estabelecidas por Maslow (BENI, 2000, p. 149). Sio consideradas necessidades como
descanso, equilibrio fisico e psiquico, seguranga, cultura e desenvolvimento pessoal. Assim,
as motivagdes estdo divididas em fisicas, culturais, sociais ¢ psicologicas. As motivagdes
fisicas estdo relacionadas a pratica de esportes, caminhadas, natureza, recreagdo, relaxamento,
tratamentos, todas diretamente voltadas a satde. Ja as motiva¢des culturais sdo identificadas
como os desgjos de conhecer outros paises e suas diferentes culturas, através da historia, dos
monumentos, das artes, da culinaria. Ainda se pode agrupar as motivagdes sociais que
consiste em conhecer pessoas, visitar amigos, parentes e familiares. E por fim, as motivagoes
psicologicas que incluem o desejo de mudanga de atividades e de lugares geograficos, ou seja,
esta orientada a sair do ambiente diario e deslocar-se para novas paisagens geograficas. E,
portanto, uma das principais motivagdes de quem busca o contato com o mundo rural,

interiorizando o Pais.

As motivagoes de viagem configuram os segmentos da demanda, diversificada através
de diferentes niveis sociais, econémicos, culturais, demograficos, preferenciais ¢ habitos de
viagem. Esses elementos compdem as bases para que o perfil da demanda seja estabelecido. A
captagdo da demanda turistica ¢ resultado das campanhas de marketing que convergem os
fluxos para os destinos pré-estabelecidos. Assim, essa canalizagdo de demanda ¢ conseguida
através do estudo aprofundado sobre seu perfil, identificado no comportamento individual e

coletivo dos turistas.

Nesse sentido, a imagem gue se quer fortalecer na mente dos turistas é trabalhada com
a finalidade de envolvé-la no imaginario, formado por sonhos e imaginagdes. O espaco
turistico, dessa forma, resultara na captagdo desse imaginario, introduzindo novos codigos e
sistemas de simbolos que substituem a realidade, impostos pela publicidade. Desse modo, a
organizagao espacial passa por um processo de transformagdo, em que o espago assume
caracteristicas as vezes artificiais, causado pelo incremento do fluxo turistico e,

conseqiientemente, da economia local.
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Portanto, o turismo cria um mundo ficticio, “onde o espaco se transforma em cenario
espetaculo (...), produzindo apenas a ilusdo (...), deste modo, o real ¢ metamorfoseado,
transfigurado, para seduzir e fascinar” (CARLOS, 1996, p.109). Em contrapartida, cada
produto deve ter aidentidade do lugar, afim de distinguir os produtos e servicos ofertados em
outras localidades, tornando a regido cada vez mais singular. Essa singularidade ¢ percebida
no sertdo pernambucano, onde o enoturismo tem como principal atrativo a produgdo viticola
realizada no semi-arido, diferenciada exatamente pela questdo geografica. Outra

especificidade da pratica turistica na regido € a cultura nordestina, rica e diversificada

A segmentagdo da demanda, causada por diversas motivagdes de viagem, a
profissionalizagdo e o uso de novas e modernas tecnologias pressupdem o surgimento de
novos paradigmas. O turismo passou a ser espago privilegiado da produgdo, visto que se
tornou uma das ocupagdes mais elitizadas e personalizadas do setor de servigos. Além disso, a
atividade passou a influenciar atitudes, estilos de vida e, ainda, a proporcionar padroes de
conduta nos destinos turisticos mais distantes. Dessa forma, esses aspectos mencionados
confirmam aimportancia da difusdo geografica e social do turismo. S3o aspectos intrinsecos a
organizagao do espago, a interacdo de atividades humanas e, ainda, a relagdo
sociedade/natureza. Portanto, fatores que consideram a relagdo entre a geografia e o turismo

indissociavel.

Vale ressaltar a contribuigdo do pesquisador Mario Carlos Beni que, em 1988,
apresentou sua proposta de modelo epistemol6gico, a Teoria do Sistema Turistico. O Sistur,
como ¢ conhecido, demonstra uma visdo ampla e sistematica sobre o processo associado as
atividades turisticas, norteando o seu campo de estudo e encontra-Se organizado em virtude
das inter-relacdes entre as unidades turisticas e seu grau de organizacdo. Dentro dessa
perspectiva, Beni formulou um modelo turistico, que consiste em uma representagdo para
facilitar o projeto e/ou analise do sistema turistico a ser estudado. Tem por objetivo basico
facilitar o estudo do sistema, possibilitando uma maior abrangéncia e ao mesmo tempo
permitindo a analise da relacdo entre seus elementos. Beni (2000, p.26) identifica algumas

caracteristicas basicas ao sistema, que sao elas:

« meio ambiente - Sio todos os aspectos que ndo compdem diretamente o sistema

porém exercem influéncias sobre a opera¢do do mesmo;
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« unidades ou elementos - Sio as partes que compdem o sistema, no caso do

Turismo Sio constituidos pela oferta;

« relagdes - Sdo as inter-relagdes entre os elementos através de ligagdes que

denunciam os fluxos,
. atributos - qualidades atribuidas aos elementos do sistema, afim de caracteriza-lo;
« entrada (input) - tudo aquilo que o sistema recebe;

« saida - (output) - produto final dos processos de transformagio a que se submete o

conteado da entrada;

. reaimentacao (feedback) - processo de controle para manter 0 sissema em

equilibrio;

O turismo, para Beni (2000, p. 28), ¢ visto sob o prisma da teoria geral dos sistemas ¢
deve ser considerado como um sistema aberto, permitindo a identificagdo de suas
caracteristicas basicas e facilitando, desta forma, multiplas trocas, assm como também,
analises multidisciplinar e transdisciplinar. As relagdes estabelecidas a partir deste sistema
podem ser estudadas e trabalhadas nas mais diversas disciplinas, utilizando inumeras

perspectivas com referéncias comuns.

O modelo referencia retratou a configuragdo do fendmeno turistico, incluindo as
variaveis internas ¢ externas que exerceu influéncias sobre o sistema. Para tanto, relacionou-
Sse uma <érie de caracteristicas e agOes inerentes ao Turismo, contidas no ambiente natural,
cultural, social e econémico, como também nas fungdes de organizagdo e operacionalizagdo,
como o deslocamento do turista, a motivagdo de viagem, comportamento dos gastos desses
turistas e os equipamentos oferecidos (no deslocamento, na hospedagem, na alimentagio e na
recreacdo). A partir dessa base conceitual, configura-se 0 diagrama do Sistema Turistico
(BENI, 2000, p. 44).
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De acordo com Beni (2000, p. 45), 0 Sistur ¢ composto por trés conjuntos: o das
relagdes ambientais, o das organizagdes institucionais ¢ o das agdes operacionais, cujos
componentes e fungdes basicas atuam em cada um desses conjuntos e estdo em interagao total
no sistema. Cada componente passa a ser considerado um subsistema em si, apresentando
fungdes proprias e assumindo caracteristicas individuais. Tais fungdes explicam a atividade
turistica, conforme Figura O1. Portanto, ao se correlacionar o turismo com uma atividade
econdémica agricola, como no caso especifico da vitivinicultura, cuja fungdo é a produgdo para
vinhos, tem-se uma forga de atragdo turistica em seu espago paisagistico e de produgao.
Constitui-se, portanto, em um espago participante do Sistema, onde se articulam os conjuntos

gue acionam o funcionamento do sistema turistico global.

Figura 01 - Sistema de Turismo (Sistur) — Modelo Referencial
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Fonte: Beni (2000, p. 48)
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Apos ter abordado os principais pontos que merecem reflexdo mais aprofundada sobre
0 turismo, surge a questdo que envolve a agdo ¢ o planejamento da atividade, pois essas
consideragdes servem como alavanca para varios Setores da economia, uma vez que O
plangiamento induz ao crescimento e a urbanizagdo, também de carater turistico, o que
implica melhorias na infra-estrutura, incremento nas atividades industriais associadas aos
Servigos turisticos, aumento na procura por produtos agricolas, expandindo o mercado local,

como também gera mais postos de trabalho em atividades correlatas.

A proposi¢do de um sistema integrador e instrumentalizado deve ser capaz de conciliar
diversidade territoriais e rivalidades intermunicipails numa mesma regiao, que possui as
mesmas caracteristicas naturais ¢ motivagdes turisticas, visando obter maior equilibrio e
competitividade nessa localidade, para assegurar a correta e eficaz aplicagio dos
investimentos publicos visando a promog¢do do desenvolvimento sustentado, juntamente com
a conseqiiente e necessaria orientacdo aos empreendimentos da iniciativa privada. O Turismo
deixa, entdo, de ser atividade meramente utilitiria ¢ passa a ser um espago qualitativamente
superior, onde se renova energia e informacdes aos sistemas social, cultural e natural,

promovendo novas atitudes e realizagdes humanas.

1.2. A Geografiae aanalise do Turismo

A Geografia¢ a ciéncia que estuda a produgdo espacial e as relagdes sociais ¢ de poder
no espago geografico, visto que, 0 homem, por intermédio do trabalho, estabelece ligagdo
interdependente entre o meio natural e 0 social, interagdo que existe em cada espago
produzido pelo homem. Ja o Turismo ¢ um fendmeno relacionado as pessoas e aos lugares,
apropriando-os e “consumindo” territorios e paisagens, visto que conduz as pessoas a se
deslocarem de um lugar em busca de outros, através de motivagdes e atratividades diversas.
Portanto, a Geografia estuda a dimensio territorial do turismo, entendendo as relagdes sociais

e de poder que Sio estabelecidas no espago turistico.
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Conforme discussdes anteriores, o turismo analisado como fendmeno, envolve
diversas abordagens e utiliza-se de diferentes ciéncias para suas explicagdes. Em qualquer
dimensio, ¢ necessario ressaltar a fungdo do espaco na estruturagdo do sistema econdmico e
na utilizagdo do proprio territorio. Segundo Palomeque (PALOMEQUE apud CORIOLANO,
2005, p. 79), "a natureza geografica do turismo repercute na dimensdo econdémica desse
fenomeno, conferindo-lhe uma singularidade que o diferencia de outras atividades
produtivas’. Portanto, no turismo ha interacdes entre pessoas, lugares, cultura, politica,

economia, como forma de dinamizar o desenvolvimento local, regional e também global.

O turismo relaciona-se ao tempo e ao espago, através das relagdes sociais ocorridas ao
longo dos tempos e que alteram e reestruturam lugares produzidos, construindo patrimonios
culturais e artisticos. Portanto, o homem, o espago e o tempo formam os trés principais pilares
para que haja uma equilibrada reflexao sobre a atividade turistica. Nesse sentido, o homem ¢ o
principal elemento fisico que formula e pratica o ato de viajar, pois sempre que se movimenta,
desloca-se no espago, consumindo certa quantidade de tempo, que se torna outro elemento

determinante ao fator viagem.

As primeiras relagdes da Geografia com o fendmeno turistico foram respaldadas nas
viagens, que sio o centro dos estudos das diferengas espaciais existentes. Os pioneiros desses
estudos foram os vigjantes que, através de relatos curiosos sobre diversos lugares,
incentivaram as experiéncias cientificas para catalogar de forma sistematica os dados e
informagdes sobre os paises descobertos. Dessa forma, esse interesse pelas diferenciagdes
espaciais da origem aos primeiros estudos da Geografia do Turismo, que se baseia na

descrigdo e analise da paisagem, em sua dimensdo estética e em seus elementos fundamentais.

E interessante ressaltar que um dos elos entre a Geografia e o Turismo continua sendo
a busca pelo conhecimento de novos espagos. Sendo assim, o estudo do turismo no ambito da
Geografia vem obtendo cada vez mais destague. A expressio Geografia do Turismo foi
utilizada pela primeira vez em 1905, por Stradner, que analisou 0 fenémeno do odcio
(RODRIGUES, 1999, p.40). No entanto, a partir da década de 70, foram intensificadas as
pesguisas e publicagdes de trabalhos cientificos, constituindo-se estudo sistematico sobre os
efeitos do desenvolvimento do Turismo narealidade brasileira.
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A Geografia considera a atividade turistica muito mais do que simplesmente uma
atividade econdmica, ou ainda, do que um simples deslocamento de pessoas. Visto que o
turismo exerce forte influéncia na organiza¢do dos espagos onde ¢ praticado. Além disso, nao
se pode deixar de analisar a rapidez em que a atividade dinamiza e modifica as paisagens e 0s
espagos regionais. E, portanto, uma pratica socio-espacial complexa, que interage nas
diferentes dimensdes da organizagdo social e espacial. Nesse sentido, cabe ressaltar, segundo

Barretto (1995, p. 15-16), que essas dimensdes sdo:

. Econdmica: qualifica os espagos através da diversificacdo, do crescimento da
atividade, provocando modificagdes no perfil de emprego, na renda e na
produtividade.

« Cultural: atera os sistemas de valores, o estilo de vida e padrdes de consumo das

populagdes emissoras ¢ receptoras.

« Politica: define o papel do Estado como gerador e fomentador da infra-estrutura

basica e turistica.

« ldeolodgica: articula estratégias que permitem imaginar o turismo como vetor de
desenvolvimento e crescimento, ou sgja, como a “valvula de escape” para a

“salvacdo” da precdria estrutura econdomica vigente na localidade.

« Espacial: refere-se ao espago como meio de producdo, como produto de consumo

€ como representacdo das praticas sdcio-espaciais.

Analisando essas diversas esferas da organizagio, percebe-se que as dimensdes socio-
espaciais estdo bem articuladas com a pratica turistica, comprovando um sentido de totalidade
do espago turistico. Nessa mesma perspectiva de analise, Pearce (2003, p. 13) afirma que a
Geografia do Turismo se interessa pelas relagoes e fenomenos causados pelas viagens,
delimitados em campos de estudos a ser considerados: 0s movimentos e fluxos turisticos, os
model os de desenvolvimento do espago turistico, os padroes de distribui¢do espacial da oferta

e da demanda e os impactos da atividade no meio.



No contexto geral, anadisando o estudo realizado por Pearce (2003, p. 13), as
preocupacoes espaciais com a difusdo da fung@o turistica € proveniente das analises da
distribui¢ao dos equipamentos e da organizagdo socio-espacial. Sio também analisados pela
Geografia do Turismo aspectos como: a atragao da paisagem, fauna e flora e o clima, a infra-
estrutura e equipamentos turisticos ¢ a producao cultural dos lugares visitados, entre outros

fatores.

Nesse sentido, a Geografia focaliza, especialmente, a oferta turistica, o que constitui o
proprio espago geografico. As cidades, compostas de equipamentos, servigos, atrativos
naturais e historico-culturais sio objetos da Geografia. Mesmo distribuidos de forma
diferenciada, conferem uma dimensio espacial ao turismo. Conforme Pearce (2003, p. 25), o
turismo ¢é essencialmente o elo entre pessoas e lugares, ou melhor, é o "conjunto de relagdes ¢
fenémenos originados com as viagens e estadas temporarias de pessoas que estio viajando

sobretudo a lazer ou com finalidades recreativas'.

Estudos vém demonstrando o amplo espectro do turismo, visto que outras formas de
viagem com motivagdes diversas (negocio satde, religido, entre outros) sdo consideradas
turismo. No entanto, em termos geograficos, a diferenga fundamental entre a pratica turistica
e atividades de lazer ¢ justamente o componente "viagem". Para alguns autores, deve haver
um critério de distancia para a viagem ser considerada turismo e, ainda, precisa haver pelo

menos um pernoite forado local de residéncia permanente.

Dentro do ambito geografico, o turismo é concebido como forma de lazer mais
utilizada, uma atividade que exige viagens, deslocamentos, infra-estrutura urbana e turistica:
servigos personalizados, transportes, e acomodagdes confortaveis. Segundo Almeida (1996, p.
184), o turismo designa agdo, mas também ¢ uma fungdo, visto que, de um lado, "refere-se
aos fluxos, as motivagdes e aos deslocamentos (...) de outro, diz respeito as empresas e

agéncias receptivas, as transferéncias de capitais e aos aménagements® espacias'.

2 Arranjos espaciais do turismo.
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Nessa perspectiva, 0 turismo esta cada vez mais globalizado, dependente de redes
alreas, terrestres e maritimas e, sobretudo, das inovagdes tecnologicas para cumprir seu papel
de aproximar pessoas a espagos sempre mais longiquos ¢ desertos. Baseado nessas
afirmagdes, o turismo assume uma destacada fun¢do na atualidade, sendo considerado por
Rodrigues (1996, p. 17-18) como "uma institui¢do, uma pratica social, uma fonte pioneira, um
processo civilizatorio, um sistema de valores, um estilo de vida— um produtor, consumidor e
organizador de espagos — uma ‘industria’, um comércio, uma rede imbricada e aprimorada

de servigos".

Contudo, essas discussdes apontam para a diversidade do turiSmo no ambito
geografico. Nas inimeras interpretacdes, alguns autores enfocam as dimensdes econdmica,
socia, cultural, ambiental, além de aspectos técnico-Cientificos, entre outros enfoques. O
importante, portanto, ¢ reconhecer e analisar a complexidade do espago turistico como area
para investigagcdo da Geografia, estudando as relagdes sociais nos nticleos emissores, no
deslocamento e nos centros receptores, resultando no processo de produgdo e reproducao do
espaco (PEARCE, 2003, p. 30).

Seguindo a linha de investigagio, o entendimento sobre o funcionamento dos espagos
turisticos através dos agentes transformadores identificara as estratégias empreendidas para a

consolidagdo do lugar como destino turistico. Porque, segundo Barros (1998, p. 54),

grande parte das dinimicas de paisagens provocadas pela fungao turistica no Brasil
derivam nao da agdo de poucos agentes, ou de um tinico grande agente impactante,
mas sim da multi-agdo de varios agentes, publicos e privados com diferentes perfis
sociais, culturais e de niveis de renda.

Utilizando a concepgdo de Santos acerca dos elementos constitutivos do espago,

Rodrigues (1999, p. 66) identificou os seguintes elementos particul ares associados ao turismo:

« Homens: formam a sociedade e compreendem a demanda turistica, a populagio
residente, 0s empresarios planejadores, organizadores, associagdes sociais ¢ todos

os individuos responsaveis pelo funcionamento, uso e gestdo do espago.
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« Firmas: correspondem a produgdo de bens, servigos e idéias, vinculados a pratica
da atividade desde o transporte a hospedagem, incluindo ainda os setores de
alimentagao, as empresas de publicidade e marketing, as operadoras de viagem, os
centros de convengdes, as locadoras de veiculos, os parques tematicos e outros
empreendimentos. E importante ressaltar que, devido as técnicas advindas com o
Capitalismo, o funcionamento das firmas torna-se unificado, repetindo padroes
utilizados em areas distantes mas que reproduz estilos arquitetonicos e estruturas

organizacionai s quase homogéneas.

« Institui¢oes: formam a super-estrutura, responsavel pela legislagdo, normatizagdo
e o financiamento da atividade, definindo novas realidades. Tem na figura do
Estado o principal ator, atuando muitas vezes com o setor privado, incentivando e
fomentando o turismo, com agdes de suporte financeiro, investimentos e

construcao de infra-estrutura necessaria para a legitimidade da atividade.

+ Infraestrutura: considerada como o conjunto de equipamentos que dao
suporte/sustentabilidade a atividade turistica, constituindo-se em adequar a oferta
a demanda, através do fornecimento e estruturacdo da oferta (malha rodoviaria,

abastecimento de agua, fornecimento de energia elétrica, entre outros suportes).

« Meio Ecologico: composto pelo sitio geografico, por elementos naturais e
culturais que constituem a base para a elaboragio de estratégias para comercializar
a paisagem. Corresponde ao relevo, ao clima, a vegetagdo, assim como aos
recursos naturais de exploracao turistica: praias, cachoeiras, montanhas, rios, entre

tantos outros.

Seguindo a idéia dos elementos associados ao turismo, torna-se importante realizar
uma comparagdo para a realidade local. Os lugares visitados correspondem ao meio ecologico
Ou a base fisica do nucleo turistico, com suas estruturas de acesso, de apoio ¢ de suporte,
incluindo toda infra-estrutura turistica, como transporte, comunicagdo, hospedagem, servigos,
seguranca e saide. O homem ¢é o elemento que corresponde a demanda turistica e as
comunidades receptoras. As firmas Sio os componentes que correspondem a todas as

empresas de servigos e recreagdo. As instituicdes sdo os sistemas que correspondem as



37

normas, ordens e leis que regem a atividade turistica. Portanto, construir uma analise a partir
da exploracdo desses referenciais, constituir-se-a na constru¢dao de uma abordagem geografica
para o turismo, uma vez que os elementos do espago compdem a base para a sustentabilidade

da atividade turistica.

Devido ao contetdo tedrico e a intencionalidade que cada elemento do espago possui,
ndo se deve enquadrar apenas como fixos e fluxos®, conforme Santos (1988, p. 77), pois 0s
fixos s3o cada vez mais artificiais e os fluxos mais diversos, mais amplos ¢ numerosos,
caracteristicas advindas do meio técnico-cientifico-informacional. Nesse sentido, Rodrigues
(1999, p. 62) complementa que fixos, porém ndo estaticos, sdo expressos pelos objetos que
compoem a paisagem dos centros receptores, onde se efetiva a producdo e o consumo dos

espagos turisticos.

Contudo, a0 se construir uma analise da utilizagdo desses referenciais acima
discutidos, ha, cada vez mais, contribui¢des acerca da abordagem geografica do turismo,
qualificando e implementando a atividade, analisando o fenémeno em todos os aspectos,

principalmente o socio-espacial, estudando arelagdo homem-meio.

1.3. Turismo e recortes espaciais

O estudo sobre o crescimento do turismo como instrumento para 0 desenvolvimento
local vem empregando definigdes e métodos de varias ciéncias, como Economia, Geografia,
Historia, Antropologia, Sociologia, Administragdo, Direito, Ciéncias Politicas, entre outras,
sujeitando-se, desse modo, a diferentes paradigmas e acepgdes quando relacionado a essas
ciéncias. Busca-se, portanto, o aprofundamento do fenémeno turistico, por parte dessas
ciéncias, a fim de compreender a abrangéncia da atividade e adapta-la para ser inserida no

ambito cientifico.

® De acordo com Santos (1988, p. 77), 0 espago ¢ formado por fixos (unidades produtivas) e fluxos (movimento,
circulagdo de mercadorias e informagéo).
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Nesse sentido, torna-se necessaria uma revisao teodrica dos aportes da Geografia, visto
gue, como toda ciéncia, possui alguns conceitos que podem definir ¢ analisar a sociedade,
conferindo autonomia e identidade ao estudo do fendmeno turistico. Cabe a Geografia estudar
as determinagdes socio-espaciais, as relacdes entre diferentes lugares através dos atores
sociais. Como ciéncia social, a Geografia analisa as agdes humanas, ou seja, a sociedade e
suas inter-relagdes, embasadas nos conceitos-chave: regido, territorio, paisagem, espago ¢

lugar (CORREA, 2003, p.16).

Ressalta-se que cada conceito ¢ amplamente debatido no meio geografico, em
conseqiiéncia de sua complexidade. No entanto, ¢ importante perceber que cada conceito-
chave descrito possui varias acepgdes, baseadas em diferentes correntes do pensamento
geografico. Desse modo, o uso dos conceitos e definigdes geograficos torna-se base
necessaria para a compreensdo das realidades vivenciadas, ou melhor, das realidades
empiricas. Os principais conceitos geograficos trabalhados devem ser discutidos e

assimilados, afim de facilitar a percepgao sobre a difusdo espacial do Turismo.

O conceito de regido tem implicagdes nas discussdes politicas, na organiza¢do da
cultura e na diversidade espacial. No senso comum, essa hogao refere-se fundamentalmente a
localizagao e a extensdo, sendo empregada como referéncia a um local, a limites atribuidos a
diversidade espacial ou a extensdao de um fato ou fenémeno (GOMES, 2003, p.52-53). No
meio académico, uma séric de estudos constatou que alguns ambientes passam a sofrer
transformagdes provenientes de agdes humanas, oferecendo certa unidade socio-cultural a
determinadas porg¢des do territorio. Assim, ainda segundo Gomes (2003, p.56), cada regiao
obtém sua particularidade, formada pela inter-relagdo de fatores naturais e humanos,

combinados de varias formas.

No ambito destas discussdes, Hartshorne afirma que a Geografia se caracteriza por
estudar as diferencas regionais, através do método regional, que observa os fenomenos
proprios de cada regido (HARTSHORNE apud GOMES, 2003, p.59-63). Nesse sentido,
Hartshorne propde estudar tipos de regides mais ou menos universais, homogéneas, para
classifica-las de acordo com um conjunto de similaridades, ou sgja, de aspectos semelhantes
(regides-tipo). A partir desta metodologia geografica, o estudioso do turismo pode conceber

tipos de regides turisticas genéricas.
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Outra proposta para se entender regido é a valoriza¢do da fungdo da cidade como
centro de organizagao espacial (regido funcional), a partir das relagdes humanas, visto que as
cidades possuem suas redes de relagdes culturais, financeiras, comerciais, entre outros. Além
disso, a globalizagdo enfatiza as conectividades, facilitando a comunicagdo e o deslocamento
entre os municipios. E nesse contexto que o turismo se beneficia das redes funcionais das
localidades, onde se articulam o0s servicos de hospedagens, alimentagdo, compras, lazer e

entretenimento.

Na perspectiva politica, faz-se necessario destacar a idéia de regionalizagdo, uma vez
gue esta determina estratégias para compartilhar espagos com a finalidade de trabalhar em
por¢cdes menores, para alcangar objetivos imediatos e bem localizados. Conforme Coriolano
(2005, p. 25), territorio é definido como “espaco de relagdes e disputas de poder”. Em Souza
(2003, p. 111-112), verifica-se uma analise mais especifica sobre o conceito de territorio. Para
este autor, territorio deve ser muito mais do que Estado-Na&géo, é todo o espago delimitado a
partir da relagdo de poder. No entanto, ndo ha pretensdo em reduzir a expressio territorio,
simplesmente a0 poder patrio. Ha de se ressaltar a dimensdo escalar quando se inclui a
percepcdo de um conjunto de paises, ou mesmo, as relagdes estabelecidas em um quarteirdo

de um bairro qualquer.

Para Santos (1994, p. 16), o territério deve se relacionar a temporalidade e a
intencionalidade, visto que "territorio sdo formas, (...) sdo objetos e agdes, sindnimo do
espaco humano, espago habitado". Nesse sentido, a partir da agao social, ha intencionalidade
guando se oferece valor aos objetos exigidos pela atividade turistica. No Turismo, o territorio
nao esta preparado. Ao contrario, este territorio ¢ elaborado a medida que as a¢des e interesses
dos homens o exigem, onde se caracterizam as agdes de poder, ndo apenas poder politico,
como também o poder econdmico, ambiental e cultural, alimentados pelas intengdes dos

negocios: turismo ecoldgico, religioso, eventos € promogdes, entre tantos outros segmentos.

Territorialidades sio formas de poder por apropriagdes espaciais e também de
resisténcias em territérios nacionais. Refere-se as praticas materiais ¢ simbolicas que
garantem a permanéncia de um determinado territério por um agente social, que poderia ser o
representante do Governo/Estado, 0s grupos sociais e as empresas (CORREA apud
CORIOLANO, 2005, p. 25-26).
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Segundo Luchiari (2001, p. 11), o conceito de paisagem foi elaborado a partir da
materializagdo da razdo humana, que organiza os homens e a natureza em territorios. Embora
a paisagem sgja um fragmento de configuracdo territorial, sua valorizagdo orienta o
imaginario na organizagdo dos territorios. Percebe-se que a idéia de paisagem advém da

concepeao social de natureza, apreendida como técnica e cultura.

Assim, no processo de construgao da paisagem, esta se configurou na representagao de
praticas sociais, o que oferece novo conteudo, transformando-se em espago geografico. Ainda
conforme Luchiari (2001, p. 12), a produgdo de novos conteudos materiais altera a
“forma/paisagem” e apresenta novas funcdes, valores e objetos. Portanto, segundo Santos
(1997, p. 75), esses novos objetos sio formas dotadas de conteudo, baseados em agdes e
sistemas de valores e possuem significagdo e intencionalidade. Embora possa haver confusdes
entre espaco e paisagem, isoladamente, esta ¢ um vetor passivo, um sistema material, no
entanto, quando somado ao valor social, transforma-se em espaco: processo ativo da dindmica

socia. Assim, paisagem ¢é forma e aparéncia.

Para Barros (1998, p. 05), as representagdes que se oferecem das paisagens dependem
dos “sitios” culturais de quem representa. Portanto, ao se descrever ¢ interpretar um lugar
geografico, turistico por exemplo, deve-se ressaltar que outros “sitios” influenciadores, como
o cultural, regional, politico, entre outros, estio presentes. Embora uma determinada area
pouco modifique sua forma, suas representagdes podem sofrer mudangas econdmicas,
culturais, politicas e se transformar a partir de outras construgdes. Portanto, o ser humano cria
ambientes imaginarios, compostos de fatos de representacao (POCOCK & BAILLY apud
BARROS, 1998, p. 05).

Enquanto objeto de estudo da Geografia, 0 espaco ¢ analisado mediante diversas
abordagens geograficas, sempre considerando suas caracteristicas intrinsecas. E, dessa forma,
um espago passivo as transformagdes, construido pela sociedade em diferentes tempos
historicos, retratando as instancias econdmicas, culturais, ideoldgicas, politicas, entre outras.
Na analise marxista, o espaco ¢ entendido como espago social, “¢ o locus da reproducdo das
relagdes sociais de produgdo” (LEFEBVRE apud CORREA, 2003, p.25). Nessa perspectiva,
as obras de Milton Santos conceituam aformagio socio-espacia também a partir de conceitos

Sdcio-econdmicos, pois uma sociedade Se constroi através do espaco que produz.
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A pauta fundamental para a percepgio geografica do Turismo ¢ o espaco, no qual se
situam as habitagdes, os atrativos, a infra-estrutura e os servigos turisticos. E o mesmo espago
onde os homens caminham, praticam aventuras, trilhas, valorizam a paisagem, estudam o
ambiente técnico-cientifico e também se deslocam para o lazer. A propdsito, o turismo, como
importante vetor econémico, ¢ responsavel por mudangas e contradi¢des dos padrdes socio-
espacials, a medida que essas contradi¢des se materializam através desse espago consumido,

vivido e transformado pela atividade turistica.

Tem-se, de um lado, um conjunto de atributos geograficos - a configuragio espacial
geografica, representada pela paisagem. No entanto, do outro lado, existe vida nessas
paisagens, como também ha processos sociais e econdOmicos, com a mundializagdo da
economia, que gera modificagdes profundas em todas as areas. Nesse contexto, Milton Santos
considera 0 espaco como “um conjunto de formas representativas de relagdes sociais do
passado e do presente” (SANTOS, 1978, p.122), resultado da interacdo da sociedade através
dos tempos, onde sio atribuidos dinamismo e funcionalidade. Entretanto, os movimentos da
sociedade, sgja por causa da agricultura irrigada e/ou da atratividade turistica,

(re)transformam a organizagio do espago, gerando novas funcionalidades.

Nessa perspectiva, as reagdes estabelecidas expressam interagdo entre sociedade e
natureza, através do qual o espaco assume configura¢des diferenciadas, com significados
especificos em diferentes tempos. Conforme Carlos (1999, p. 65), o espago possui duas
dimensdes: a localizagdo no mapa e a forma que da contetido a tal localizagdo, que qualifica e
singulariza o espago. Tal dimensdo ¢ determinada pelas relagdes sociais, conferindo ao espago
a caracteristica de produto social. Em conseqiiéncia, o contetido social dos espagos turisticos é
influenciado pelo grau de importancia que o turismo tem desempenhado, além da capacidade

de transformar 0 espago através dos efeitos socio-espaciais da atividade turistica.

Relativo a totalidade, Santos afirma que “o todo é algo que estd sempre buscando
renovar-se, para se tornar, de novo, um outro todo” (SANTOS, 1997, p.94). Partindo desse
principio, o espago deve ser analisado de modo fragmentado, decompondo e recompondo a
totalidade, a partir das categorias forma, fungio, estrutura e processo, que, ainda segundo
Santos (idem), esses termos representam realidades parciais, se analisados individual mente.

Por outro lado, tomados em conjunto, essas categorias formam base tedrica, através da qual, é
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possivel discutir os fendomenos espaciais em totalidade. Os varios momentos: colheita,
produgdo, consumo, visita monitorada, degustacao e compra de produtos locais, hospedagem,
entre outros, ndo sdo uma igualdade, mas fazem parte de uma totalidade, unidade

diferenciada

Para a compreensio deste estudo, torna-se necessario entender que o deslocamento de
pessoas transforma 0 espago, ndo somente do ponto de vista econdmico, como também da
abordagem fisica, visto que o espaco geografico requer equipamentos de consumo coletivo e
uma infinidade de facilidades e atragdes naturais, historico-culturais e, inclusive, produtos

artificiais, dinamizando a atividade turistica na localidade.

O ultimo dos conceitos-chave, o lugar, é visto como uma identificada porgao da Terra,
onde se nasce e a0 qual se pertence, justificando o sentimento nos residentes de
pertencimento. Para Carlos (1996), o lugar ¢ a base da reprodugdo da vida do individuo, é o
plano local. As relagdes que os individuos possuem e mantém com os espagos habitados e
vividos exprimem as condi¢des de uso e de vida de cada ator social. E, portanto, o espago

passivel de ser sentido, apropriado e vivido.

1.4. Model os Geograficos ¢ o tema da pesquisa

Por ser uma area de interesse recente, a Geografia do Turismo necessita ampliar e
aprofundar os referenciais tedricos que lhe dao suporte, com a finalidade de analisar a
complexidade do espago consumido pela atividade turistica. Assim, a Geografia focaliza as
relagdes sociais materializadas territorialmente nas regides geradoras (origem), onde se forma
a demanda, nas ligagdes associadas, onde “a demanda se desloca em redes, expressas pelos
fluxos aéreos, terrestres e maritimos” e nos nucleos receptores (destinos), que resulta no

processo de produgao e reprodugao do espago (RODRIGUES, 1999, p.130).



Segundo PEARCE (2003, p.29-30), os model os geograficos sdo utilizados para melhor
explicar a fungao turistica, capacitando os pesquisadores a compreender, explicar e prever os
fenomenos ¢ as relagdes entre eles. Dentre alguns autores, Wolfe (1951) ¢ Defert (1966)
prestaram uma importante contribuigdo a Geografia do Turismo ao descreverem aspectos
fundamentais dos padrdes de interagdo espacial do turismo. A base para esses modelos ainda é
0 sistema origem-ligacao-destino. Dentro dessa perspectiva, os modelos gjudam a refletir
sobre as realidades locais, auxiliando nas formulagdes de preposigdes sobre o futuro do
destino estudado. Entretanto, ndo se pode desconsiderar as diferencas espaciais e culturais dos

lugares retratados.

Os primeiros model os de sistemas turisticos enfatizaram o deslocamento ou a viagem.
Nesse sentido, Mariot (1969) propds trés diferentes rotas: rota de acesso, de retorno e
recreativa (Figura 02). As primeiras Sio essencialmente a ligagdo direta entre a origem e o
destino. Ja a rota recreativa utiliza o potencial natural e cultural dos municipios ao longo do
deslocamento, usufruindo de varias instalagoes turisticas (MARIOT apud PEARCE, 2003,
p.30). Diante da analise desse modelo, percebe-se a importancia de transformar o
deslocamento em atratividade, fortalecendo o complexo origem-destino. Além disso, as
atividades recreativas aliadas a investimentos em tecnologia podem diminuir o atrito de

distancia, ou seja, o percurso a ser percorrido.
Figura 02 - Modelo de Mariot para Fluxos Turisticos entre duas Localidades

Rota de acesso

Lugar de \
Rota Centro
i - = s e
residéncia recreativa turistico

permanente \ l

Rota de retorno

Fonte: PEARCE, 2003, p.30



No entanto, ¢ preciso destacar a posi¢do geografica do Vale do Sao Francisco em
relagdo as principais capitais do Nordeste: Recife, 770 Km; Salvador, 510 Km; Fortaleza, 868
Km. Visto que ¢ necessario verificar questdes como manutengdo das estradas, violéncia e
gualidade dos equipamentos turisticos. Desse modo, o deslocamento rodoviario torna-se mais
utilizado pelos municipios do entorno, enquanto que os turistas estrangeiros e os originados
do sul/sudeste do Pais utilizam o transporte aéreo. Observa-se, entdo, que esse modelo de
deslocamento &reo ndo se torna, a médio e longo prazos, uma pratica sustentavel para a
atividade na regido, tendo em vista o aumento dos custos da viagem e, respectivamente, as

condigoes gerais de renda do publico para esse destino.

Percebe-se, entretanto, que o modelo de deslocamento rodoviario pode se tornar mais
um atrativo para a localidade, uma vez que, durante o percurso, poderiam ser criadas rotas
alternativas e mais recreativas, contribuindo para a diminui¢ao do atrito de distancia. Além
disso, torna-se possivel e viavel pela questdo econdmica, dinamizando ainda mais o turismo
na localidade. No entanto, é notdrio a falta de investimentos em infra-estrutura,
principalmente a precariedade das estradas no sertdo do Pais, especialmente no semi-arido
nordestino, onde ainda existe problemas sociais e estruturais, como a inseguranga devido aos
altos indices de violéncia no chamado “poligono da maconha”. Todos esses fatores
influenciam de forma decisiva os turistas, cuja opgio sdo os destinos litoraneos, que possuem
boa infra-estrutura basica e turistica ¢ ainda uma eficiente politica de seguranga, advindas de

programas governamentais de fomento ao Turismo (de sol e praia).

Faz-se mister ressaltar a contribuigio do Geodgrafo Christaller ao Turismo,
enquadrando a atividade na area da geografia econdmica a partir da Teoria das Localidades
Centrais, formulada em 1933. Essa teoria destaca a perspectiva locacional* e organizaciona
do espago, identificando as singularidades deste, modificado pela pratica turistica
(CORIOLANO, 2005, p.100). Justamente por priorizar regides com paisagens remotas €
ambientes exoticos que o Turismo ¢ destacado como um setor que busca as periferias de areas
densamente povoadas. Ainda Conforme Coriolano (2005, p. 100), essa procura por destinos
mais distantes “ressalta a geograficidade do Turismo”, uma vez que tal atividade valoriza o

local, as diferenciagdes regionais.

* Os fatores locacionais para 0 Turismo sio: as atragdes do clima e paisagem, as possibilidades para praticar

esportes, aguas termais e terapéuticas, antigiiidades, perspectivas historicas e culturais, dentre outras
peculiaridades locais (CORIOLANO, 2005, p. 100).
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A classificagdo centro-periferia da Teoria de Christaller permite melhor compreender a
relagdo e influéncia das cidades (centros metropolitanos) na distribuicdo e localizagdo das
vitivinicolas, dispostas em areas eminentemente rurais. Portanto, entende-se 0 centro de um
espaco como o nucleo de distribuicdo dos fluxos de pessoas, mercadorias e servicos para as
areas periféricas (MELLO E SILVA, 1996, p. 126). Visualizando a area de estudo, além do
fluxo intenso e intermitente de mercadorias (frutas, vinhos, sucos), ainda ha o fluxo de
turistas, advindos pela curiosidade e/ou motivagido técnico-cientifica a respeito da produgio

de vinho no Vale do Sao Francisco.

Ainda sobre a Teoria da Localidade Central, o autor aborda a questao da descoberta,
producdo e reprodugdo das periferias turisticas, visto que essas agdes geram a busca ¢ a
formacao de novas periferias em areas cada vez mais distantes. Assim, comprovando a
tendéncia do Turismo em dispersar os fluxos dos espagos centrais para os periféricos,
beneficiando as pequenas localidades. No caso em estudo, os atrativos turisticos mais
distantes dos centros emissores estao cada vez mais motivando os turistas, como as vinicolas,
0 rio e seu entorno, o artesanato, localizados na periferia de centros maiores como Petrolina -
PE e Juazeiro - BA.

Percebe-se, entretanto, que tanto os modelos de Mariot quanto o de Christaller
enfocam a mesma problematica: os custos de transportes ¢ deslocamentos, o desgaste e a
extensio da viagem, a (in)seguranca nas estradas, a pouca utilizagdo dos atrativos de regides
circunvizinhas com a finalidade de minimizar a distancia percorrida. Esses fatores em
conjunto terminam por limitar, de certa forma, o crescimento e o fomento da atividade

turistica em areas periféricas mais longiquas.

Outra grande contribui¢ao ao estudo sistematico do Turismo ¢ a teoria de Lundgren,
elaborada em 1982, e consiste em uma sistematizagdo da hierarquia dos destinos turisticos na
perspectiva centro/periferia. A teoria enfatiza a importancia do papel das localidades®,
procurando classificar os destinos turisticos de acordo com a geragdo e atragdo turistica, para
oferecer aimagem da localidade equilibrada. Outras caracteristicas que Lundgren ressalta em

uma localidade sio a centralidade geografica, as atragdes e 0s servigos.

® As localidades sio os termos dos destinos e possuem grau de atragio mitua da viagem, além de chamar a
atengdo para o fato de que os beneficios do turismo nos paises sub-desenvolvidos sio ilusérios e superestimados.
(LUNDGREN apud PEARCE, 2003, p. 38).
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Essa teoria remete a globalizagdo ¢ a fragmentagdo, pois demonstra como a dialética
interage no processo, a medida que globaliza também abre espago para as especificidades do
local. Nesse sentido, a tendéncia do turismo ¢é direcionar-se para pequenos lugares. Dessa
forma, Lundgren formula a hierarquia espacial dos destinos turisticos, identificando quatro
tipos de espagos (LUNDGREN apud PEARCE, 2003, p. 38), a saber:

|. Destinos metropolitanos, de localizagdo central, com elevado volume de trafego
reciproco, atuando como area geradora e destino principal. Sao centros de primeira

grandeza, bem integrados nas redes de transportes internacional e transcontinental;

[1. Destinos urbano-periféricos, com populagdo mais reduzida, dotados de menor
importancia em sua fungdo de centro e, ainda, com tendéncia para receber mais do

gue gerar turistas,

[1l. Destinos rural-periféricos, de carater menos nodal, dependente de ambientes
geograficamente mais amplos, com a combinagao de caracterizagdo paisagistica,

podendo ocorrer forte recebimento de turistas;

V. Destinos de ambientes rurais, bastante distantes de areas geradoras, pouco
povoado e sujeito a politicas administrativas rigorosas, como os parques nacionais

ou unidades de conservacio.

Diante dessa perspectiva de analise, o objeto de estudo dessa pesquisa esta inserido no
destino rural periférico, hierarquia III, visto que as vinicolas estdo na base de relagdes
funcionais urbana e turistica de Petrolina, possuindo carater menos nodal e, ainda, combinado
as caracteristicas naturais da localidade (rio s@o Francisco, vegetagdo de sequeiro, caatinga,
entre outras). Percebe-se também a influéncia que Petrolina exerce sobre os outros municipios
do seu entorno e ainda a importancia do papel das redes locais, partindo de Petrolina para

cidades detentoras de capital com afinalidade de comercializar os produtos da |ocalidade.
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Figura 03 - Hierarquia Espacial de Fluxos de Turistas
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Fonte: PEARCE, 2003, p.37

Para Pearce (PEARCE apud BARROS, 2002, p. 12-13), o turismo se desenvolve em
localidades onde ja existe prévia estrutura econdmica, utilizando-se de infra-estruturas
urbanas, como redes de transportes, no caso especifico das vinicolas em estudo em que o
turismo ja se apropria dos espacos de fabricagdo, comercializag@o e escoamento da produgao.
Na verdade, também sao formadas hierarquias funcionais turisticas apoiadas nas relagdes
entre Petrolina e os municipios de seu entorno. Portanto, torna-se visivel as relagdes entre 0s

nddulos das redes urbanas e o nutcleo turistico analisado.

Desse modo, Barros (1998, p. 64-65) assinala que 0s espagos periféricos sdo providos
de infra-estruturas como aeroporto, rede rodoviaria, meios de hospedagens e alimentagéo,
entre outros e passam a atuar como receptores e/ou intermediarios. Petrolina pode ser
considerada uma destinagdo turistica final como também intermediaria, visto que serve de
apoio para os turistas com interesse nas vinicolas por causa de sua estrutura urbana e turistica

mais adequada (destino nodal pararegiao vinicola).



Outra caracteristica verificada é a capacidade de interagdo dos visitantes com a
populagdo, uma vez que a relagdo dos turistas com a cultura local é observada dentro das
propriedades, onde Sio realizadas atividades de lazer ligadas a viticultura, ou mesmo no
caminho de acesso as fazendas produtoras de uva e vinho. Entretanto, devido a essa
peculiaridade do sertdo pernambucano, inclusive ao se ressaltar a localizagdo das atividades
agricolas, que sdo distantes dos grandes centros urbanos, visualiza-se uma localidade com
caracteristicas do tipo enclave turistico, porém, conforme discussdo anterior, percebe-Se a
existéncia de certa interatividade dos turistas com o entorno, inclusive através dos atrativos

naturais e culturais.

Contudo, percebe-se a importancia e a universalidade do estudo desses autores, que
mostraram a construcdo de uma analise geografica a partir da espacialidade do turismo,
utilizando o método regional tipoldgico. Trata-se de uma analise regional que tem visio
global, aplicada as diversas destinagdes tipicas mundiais, fundamental para a construgdo de
uma analise espacial mais especifica sobre a regido vinicola do Vale do Sao Francisco em

Pernambuco.



CAPITULO 2

CARACTERIZACAO DA MICRORREGIAO DE PETROLINA

“Do Nordeste para Minas Gerais

corre uma espécie de eixo,

uma linha imaginaria que por acaso

segue o curso do rio da unidade nacional,

o rio Sao Francisco.

A esse eixo o Brasil tem que voltar

sempre que ndo quiser esquecer de que é Brasil”

Alceu Amoroso Lima

O Estado de Pernambuco esta localizado na regido Nordeste do Brasil. Possui uma
configuragdo geografica longitudinal, estreito no sentido norte-sul e mais alongado na diregao
leste-oeste (MAPA 01). Encontra-se situado dentro da zona tropica. Tendo em vista a
natureza litoranea da colonizagdo inicial, o processo de povoamento no estado ocorreu do
litoral para o interior e Pernambuco ¢ marcado principalmente pela diversificacdo das
paisagens e de formas distintas de uso e ocupacdo do solo. Nesse sentido, o IBGE classificou,
em 1989, 0 espago pernambucano em cinco mesorregioes e dezenove microrregides
geograficas, divisdo que de alguma forma mostra as diferengas das paisagens no estado

(ATLAS, 2003, p. 12-13).



Mapa 01 — Estado de Pernambuco: Mesorregides Geograficas
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Mapa 02 — Microrregiao Petrolina
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Das cinco mesorregioes geograficas pernambucanas (MAPA 01), Mesorregido
Metropolitana do Recife, Mesorregidao da Mata Pernambucana, Mesorregiao do Agreste
Pernambucano, Mesorregidao do Sertdo Pernambucano e Mesorregido do Sao Francisco
Pernambucano, esta ultima sera focalizada por conter, em sua sub-divisio, a Microrregido de
Itaparica e a Microrregido de Petrolina (MAPA 02), objeto desse estudo. Esta microrregiao
estd composta pelos municipios de Afranio, Cabrobo, Dormentes, Lagoa Grande, Oroco,
Petrolina, Santa Maria da Boa Vista e Terra Nova. No entanto, devido a relagdo da atividade
turistica com a vinicultura, apenas os municipios de Lagoa Grande, Petrolina e Santa Mariada
Boa Vista serdo estudados (ATLAS, 2003, p. 12-13).

2.1. Aspectos Geo-ambientais

Os municipios contemplados para esse estudo, Petrolina, Santa Maria da Boa Vista e
Lagoa Grande estao localizados na Mesorregido do Sao Francisco, Microrregido Petrolina
(MAPA 02), localizados no Semi-arido de Pernambuco, com uma area total de 15.044,42
Km?, representando 15,20% do Estado. Tem por limites: ao Norte, o Estado do Piaui e a
Mesorregidao do Sertdo Pernambucano; ao Sul, o Estado da Bahia; ao Leste, a Microrregiao de
Itaparica e, a Oeste, os Estados do Piaui e Bahia (FIDEM, 2000, p. 33).

O clima predominante ¢ o Semi-arido, ou também, segundo a classificagdo de
Koppen®, clima seco de estepe de baixas latitudes (Bshw), que apresenta altas temperaturas
durante o0 ano. O regime de chuvas ¢é escasso, considerado chuvas de verdo. A temperatura
média ¢ de 26°C e a precipitacdo pluviométrica anual oscila entre 350 a 550mm. Em relagdo a
vegetacdo, predomina a caatinga hiperxerofila, influenciada pelas condi¢des climaticas e de
solos. Sdo espécies que vdo de arborea de pequeno porte a arbustiva, como o xiquexique,

caroa, angico, entre outros (ATLAS, 2003, p. 48-50).

® Wilhelm K&ppen (1846-1940): autor do tipo de classificagdo climatica mais popular atualmente.
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Os solos da regido sdao utilizados tanto ao cultivo de culturas temporarias como
permanentes, devido a ocorréncia de associagdo Vermelho Amarelo. Predomina a associagdo
de Latossolo, Podzolico e Bruno Nao-calcico, este tltimo possui uma coloragdo avermelhada
e esta associado a caatinga hiperxer6fila. Os solos dessa regido possuem textura argilosa e
pedregosa e o relevo tem uma variagdo de plano a ondulado (ATLAS, 2003, p. 64-65). Com
relagdo as caracteristicas quimicas, destaca-se 0 pH como importante fator de reagdo ao solo.
O termo pH define a acidez ou alcalinidade de uma amostra. Na regido, segundo estudos
realizados por Lakatos (1996, p. 23), ha uma predominancia de acidez nos solos, com

amostras que variam de 5 a 6, na escala de alcalinidade.

A Bacia Hidrografica dessa microrregido ¢ formada pelos rios Pontal, Gargas, Brigida,
Terra Nova, todos afluentes do rio Sdo Francisco. Este ultimo nasce em Minas Gerais, possui
3.100 Km de extensio e 670.000 Km? de bacia, contudo, aproximadamente 204 Km de sua
extensio estdo inseridos na microrregido Petrolina, banhando os municipios de Cabrobo,
Oroco, Lagoa Grande, Petrolina e Santa Maria da Boa Vista (FIDEM, 2000, p. 33-34).
Conhecido como rio da Integragdo Nacional, serviu de guia para penetragdo pelos criadores
de gado. Atualmente, ¢ bastante utilizado, principalmente nessa microrregido, paraairrigagao
de grandes projetos de cultivo de frutas em geral e de produtos hortifruticolas destinados a

exportacdo, tornando a regido um grande polo agroindustrial (ATLAS, 2003, p. 57).

Figura 04- Rio Sio Francisco

.%; o
Fonte: Patricia Galvao, 2002



54

A Regido, a exemplo do Estado como um todo, tem no seu conjunto complexidades
especificas no que se refere ao saneamento basico. Grande parte da populacdo urbana dos
municipios da regido tem acesso aos servigos de abastecimento de agua, ehquanto a
populagdo rural se abastece de pogos, chafarizes e carros pipas, notadamente na época de
estiagem. Alguns povoados e distritos possuem abastecimento d’agua simplificado. O
esgotamento sanitario da regido ¢ bastante deficitario, a excegdo de Petrolina, onde parcela
significativa da populagido urbana tem esse tipo de servigo por rede coletora. As cidades de
Cabrobo, Oroco e Santa Maria da Boa Vista também adotam esse tipo de solugdo, s6 que em

menor escala. Nas demais areas predominam o uso de latrinas e fossas (FIDEM, 2000, p. 35).

O lixo tem sido um desafio constante para 0s municipios da regido, principalmente no
gue se refere ao tratamento e ao destino final. Diariamente sio produzidas toneladas de lixo
domiciliar e industrial que, apos sua coleta indiscriminada, ¢ deixado as margens das ruas,
avenidas e rodovias, ocasionando Sérios danos a satde e 0 meio ambiente. A regido necessita
da implantagdo de um sistema compartilhado de tratamento ¢ destina¢@o final dos residuos
solidos, que possibilite a reciclagem e reutilizagdo da matéria prima, a fim de garantir a
melhoria da qualidade de vida da populagdo e das condi¢bes ambientais locais (FIDEM, 2000,
p. 36).

Os sistemas de abastecimento de agua ¢ esgoto sdo operados, na maioria dos Estados,
pelas companhias estaduai s de saneamento, sendo porém que, em comunidades menores, com
sistemas simplificados, a operacao fica a cargo das prefeituras ou da propria comunidade. No
ano 2000, cerca de 57% da populagido urbana das sedes dos municipios em estudo ¢é servida
por sistemas publicos de abastecimento de agua. Embora os indices de abastecimento de agua
das sedes municipais possam ser considerados em geral bons, deve-se observar que 0s
sistemas, em grande parte, apresentam deficiéncias quanto a confiabilidade e a seguranga da
dgua ser potavel. E freqiiente a reducdo da 4gua dos mananciais, a niveis inferiores ao
consumo minimo da populagdo. Além disso, em alguns casos o abastecimento ndo permite

condigdes plenas de higiene e bem-estar da populagdo (CODEVASF, 2005).
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Em relagdo aos esgotos sanitarios, a situagdo ¢ mais critica. Apenas 37% da populagio
urbana das sedes municipais do Vae dispunham desse servico em 1988. Nas localidades
rurais, cerca de 34% da populagdo eram servidos por sistemas publicos de agua. O indice de
atendimento era praticamente nulo, prevalecendo as solugdes individuais. Observou-se que a
morbi-mortalidade decorrente das doengas de veiculagdo hidrica (enterites e outras doengas
diarréicas, esquistossomose, entre outras) ¢ de algumas endémicas, como a doenga de Chagas,
estava relacionada a precariedade das condigdes de sanecamento basico e de habitagdo
(FIDEM, 2000).

2.2. Aspectos Socio-econdmicos e Espaciais

A regiao em estudo concentra 4,3% da populagdo de Pernambuco. A populagdo urbana
¢ de 188.725 habitantes e a populagdo rural, 85.471 habitantes, segundo dados do Censo
Demografico do IBGE (2000), embora nos municipios de Lagoa Grande e Santa Maria da
Boa Vista a populagdo rural tenha predominado. Conforme Atlas do Desenvolvimento
Humano (2005), a taxa de urbanizagdo de Petrolina esta em torno de 76%. Segundo o indice
de desenvolvimento humano Municipal (IDH-M), o municipio de Petrolina estd entre as
regioes consideradas de médio desenvolvimento por apresentar taxa de 0,74. A taxa de
urbanizagido de Lagoa Grande teve um crescimento médio anual de 3%, fazendo um total de
45% e ataxa do IDH-M foi de 0,62%, considerado médio desenvolvimento. Em Santa Maria
da Boa Vista, a taxa anual de urbanizagido alcangou o indice de 37.9%, ja o percentual de
IDH-M foi de 0,66%

O Vale do Sio Francisco, apesar dos esfor¢cos desenvolvidos na area social, ainda
apresenta baixos indices de educagdo, saude e saneamento basico. Segundo os estudos
realizados pela CODEVASF, em 1985, na Microrregido de Petrolina, o indice de
alfabetizagdo dos adultos com mais de 14 anos era de 50%; nas areas rurais, apenas 30% das
pessoas entre 7 e 14 anos estavam na escola e as matriculas concentravam-se nas quatro

primeiras séries. Os alunos das quintas a oitavas séries representavam apenas 21,9% dos



56

alunos matriculados. Entre as primeiras e quartas Séries ocorria uma evasao de 36%, enquanto
gue a média para o Brasil ¢ de 24%. A maior evasdo dava-se entre a primeira e segunda Séries
(24%). Os principais fatores de evasio observados foram: repeténcia, transporte insuficiente,
defasagem idade-érie e principalmente a incompatibilidade entre o calendario agricola e
escolar (CODEVASF, 2005).

No ambito da saude publica, em 1988, o atendimento médico-hospitalar era precario,
observando-se doencas endémicas e transmissiveis, alta taxa de mortalidade infantil, caréncia
de instalagdes, de pessoal técnico e de saneamento basico, e nutrigdo inadequada. As
principais doengas endémicas detectadas foram Chagas, esquistossomose ¢ leishimaniose; as
principais doengas transmissiveis: tuberculose, sarampo, hepatite, hanseniase, febre tifoide,

coqueluche e poliomielite (CODEVASF, 2005).

O estudo do Instituto de Pesquisa Economica Aplicada - IPEA, datado de 1993,
classificou 0s municipios brasileiros por indice de indigéncia, qual seja, a quantidade de
familias cuja renda monetaria ndo permite obter uma alimentagdo adequada. Esse conceito da
uma idéia da amplitude e do alcance da pobreza no territorio nacional. A situagdo dos

municipios que integram o vale do Sdo Francisco ¢, segundo esse estudo, alarmante

(CODEVASF, 2005).

Naregiao em estudo, verifica-se que 0 Governo vem investindo na area social, com o
objetivo de reduzir a pobreza, esta implantando programas que atendam aos idosos,
deficientes fisicos, criangas ¢ jovens. Sdo programas voltados para a erradicagdo do trabalho
infantil, de acessibilidade aos deficientes e bolsa escola para incentivar os aunos a
participarem de agdes na area da educagdo. Algumas tendéncias sociais, igualmente
relevantes, também apresentaram, nas duas tultimas décadas, evolugdo favoravel. Entre elas,
destaca-se a rapida transi¢do, com diminui¢cdo do crescimento populacional, queda abrupta
das taxas de fecundidade, redugdes da mortalidade, das emigragdes e do tamanho da
populagio rural ¢ elevagao no grau de urbanizacdo (hoje superior a 60%). Disso resulta que a
populagdo de até 15 anos devera ficar virtualmente estavel (entre 16 ¢ 17 milhdes) até o ano
2010 (decrescendo a partir de entdao) e que o nimero de idosos somente devera crescer apds
2010, sendo que a populagdo em idade ativa (15-64) devera expandir-se mais celeremente
(CODEVASF, 2005).
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A violéncia e a criminalidade na regido tém origens diversas, notadamente as de
natureza social que Sio potencializadas pela agao de grupos organizados, que patrocinam o
plantio de maconha e narcotrafico. Entretanto, devido as ag¢des de combate a violéncia e
repressio ao trafico de drogas, o Governo do Estado e o Exército estdo trabalhando em

conjunto para atenuar a criminalidade na microrregiao de Petrolina (FIDEM, 2000, p. 36).

A economia nordestina apresenta, atualmente, uma estrutura bem distinta da
prevalecente ao final dos anos 50. Em 1960, a participagdo setorial na formag¢ao do PIB do
Nordeste era: agricultura (30,4%), induastria (22,1%) e servigos (47,5%). Trinta anos depois,
em 1990, a participagdo setorial no PIB era: agricultura (15,1%), industria (27,0%) ¢ servigos
(57,9%). Esses numeros indicam haver uma clara tendéncia de expansdo do setor servigos,
aém de demonstrar uma perda de importancia relativa do setor agropecuario. Em 2000, a
industria representava cerca de 30% da base produtiva da regido. O peso da atividade terciaria
estd em sintonia com o movimento das economias contemporadneas, pela importancia da
prestagdo de servigos com alto grau de especializagdo. No conjunto de atividades, destaca-se
0S servigos de alojamento ¢ alimentagdo, vinculados ao turismo (ALTAS DO

DESENVOLVIMENTO HUMANO, 2005).

No periodo de 2000 a 2004, houve um aumento do fluxo de turistas em Pernambuco,
triplicando 0s nimeros fornecidos ainda em 2001, ou seja, no periodo de quatro anos. A
expansio do turismo foi facilitada pelo aumento no nimero de unidades hoteleiras em toda a
regido ¢ também devido aos investimentos em infra-estrutura basica e principalmente
turistica. Os servigos turisticos também foram avaliados e estdo em crescente melhoria de

qualidade na prestagdo dos servigos.

No caso especifico do Vale do Sdo Francisco, essa perda de importancia relativa da
agricultura também foi observada, mas com menor intensidade. Isto por conta da expansio da
agriculturairrigada, cujo desenvolvimento esta tendo lugar com base em projetos que utilizam
tecnologia mais avancada, caracterizados por uma maior relagdo capital/produto,
diferentemente do que ocorre nas areas de agricultura de sequeiro, exploradas em condi¢des
de cultivo tradicional. Prova disso ¢ que a participagdo do valor agregado da produgdo
agropecuaria do Nordeste evoluiu, de 24,9% em 1975, para 31,1% em 1980, alcancando
35,2%, em 1985 (CODEV ASF, 2005).
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As condigoes geo-ambientais determinam a formagdo de dois espagos econdmicos
bastante distintos. o de sequeiro, no qual se desenvolve a agricultura de subsisténcia e a
pecuaria de corte, e o da agricultura irrigada desenvolvida as margens do rio Sdo Francisco,
com alto grau de dinamismo, constantes investimentos publicos e privados em tecnologia,
estudos de aprimoramento da matéria-prima e, ainda, possuindo forte vinculagio as atividades

urbanas.

Nas areas secas, a agricultura ¢ voltada para o autoconsumo e para 0 abastecimento do
mercado regional. Na pecuaria, o destaque é a caprinocultura extensiva, com tecnologias
inadequadas as condig¢des naturais vulneraveis as secas periodicas. Porém, ha um grande
potencial de expansio, dependendo apenas de programas eficientes de convivéncia com as
condi¢des ecologicas. Ja na area as margens do rio S3o Francisco, onde se desenvolve a
agricultura irrigada, nas areas ribeirinhas e nos perimetros irrigados, destacam-se a
fruticultura e a horticultura, com énfase na producio de uvas para vinho. E importante
ressaltar que a floricultura estd em expansdo e devera também constituir, em médio prazo,
uma alternativa de geragdo de renda (FIDEM, 2000, p. 38).

A irrigagao ¢ uma técnica agricola que consiste na aplicacdo artificial de agua as
plantas, através de métodos que melhor se adaptem ao solo e seu declive e a cultura a
explorar, visando proporcionar umidade adequada ao desenvolvimento normal das plantas,
suprindo a falta, a insuficiéncia ou a ma distribui¢do das chuvas, com o propésito de
incrementar a produgdo sem o inconveniente de provocar a erosdo ou o acimulo de sais no

so0lo (CODEVASF, 2005).

Juntamente com a irrigagdo, ¢ essencial que uma série de praticas agrondmicas,
também essenciais ao aumento e a manutencdo da producdo, segjam devidamente
consideradas. E o caso do uso de sementes certificadas, do controle da erosio, da correcdo do
pH, da adubagdo organica e quimica, dos tratos culturais, do combate a pragas e outras
doencas. Dentre as vantagens da agricultura irrigada sobre a praticada tradicionalmente em
sequeiro, conforme dados da CODEV A SF (2005), cita-se:

« garante a produgdo agricola, independentemente da quantidade e da distribuigdo

das chuvas;
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« aumenta consideravel mente a produtividade das colheitas (a produtividade em area

irrigada ¢, em média, 2,5 a 3 vezes maior que em area ndo irrigada);

« aumenta o valor da propriedade e o lucro da agricultura (o valor bruto da produgao

em area irrigada €, em média, 5 vezes maior que em area nao irrigada);
« permite duas ou mais colheitas por ano, em umamesma area, de diversas culturas;
« permite aobtencao de colheitas fora da época normal;

. facilita e barateia sobremaneira a aplicagdo ao solo de corretivos e fertilizantes

hidrossoluveis (ferti-irrigago);

« possibilita o controle das ervas daninhas (nas culturas do arroz e da cana-de-agtcar

por inundagio da area infestada);

« congtitui uma das medidas mais eficientes de controle das geadas, podendo ser

usada com bons resultados na dessalinizagio de solos.

Na regido Nordeste, a irrigacdo foi introduzida pelo Governo Federal e aparece
vinculada ao abastecimento d'dgua no Semi-Arido e aos planos de desenvolvimento do Vale
do Sdo Francisco. A irrigagdo € vista como importante medida para amenizar os problemas
advindos das secas periddicas, que acarretam Sérias conseqiiéncias econdmicas e sociais. Em
1906, foi criado o Instituto Federal de Obras Contra as Secas (IFOCS), substituido pelo
Departamento Nacional de Obras Contra as Secas (DNOCS) em 1949. Para o vale do Sio
Francisco, foi criada, em 1948, a Comissio do Vale do Sao Francisco (CVSF), que foi
substituida pela SUVALE, em 1967 ¢ esta, pela CODEVASF, em 1974 (CODEVASF, 2005).

A agricultura irrigada, além de ser intensiva no uso de capital e estar integrada aos
outros setores do complexo agropecuario, ¢ também mais intensiva em trabalho que a
agricultura de sequeiro. Além disso, a remuneragdo do trabalho é mais elevada na produgdo
irrigada do que na de sequeiro. Com relagdo a geragdo de empregos diretos, a agricultura
irrigada nordestina ¢ mais intensiva do que nas outras regides do Pais. Na regido semi-arida, a
irrigacao tem destacado papel a cumprir, como alids ja ocorre em importantes polos
agroindustriais do Nordeste. Particularmente no vale do Sio Francisco, os projetos publicos

deirrigagdo, além de eliminar a vulnerabilidade da agricultura as irregularidades climaticas e
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aumentar a produtividade daterra, esta contribuindo, segundo CODEVASF (2005), de modo

expressivo, para:

« Qgerar empregos, uma vez que a agriculturairrigada cria em torno de 5,5 empregos

por hectare;

« motivar ainiciativa privada a ampliar a area irrigada. Um polo de irrigagdo, pelas
vantagens advindas da aglomeragédo, reduz custos dos insumos, propicia ambiente
favoravel a mao-de-obra especializada e amplia as possibilidades de
comercializagdo. Cria também ambiente favoravel a introducdo de inovagdes

tecnologicas;

« transformar a regido em grande exportador de frutas, hortalicas e sementes, uma
vez que a regido tem condigdes de produzir 2 bilhdes de ddlares/ano destes

produtos;

O desenvolvimento da agricultura irrigada resulta em aumentos de excedente agricola,
da renda do agricultor, da quantidade de empregos na agricultura e nas suas atividades inter-
relacionadas, do fortalecimento dos nucleos urbanos, do parque agroindustrial e da geragdo de
impostos e da receita em divisas decorrente das exportacdes. A combina¢do do aumento da
produtividade, da melhoria da qualidade dos produtos, da diversificagio da produgdo ¢ da
necessaria producao de excedentes de alimentos basicos com a melhoria das infra-estruturas
econdomica e social, promog¢ao do desenvolvimento rural e assisténcia técnica e crediticia aos

produtores e protecao ambiental, resulta na sustentabilidade economica.

No que se refere aos custos de geragdo de empregos no Nordeste, as atividades
pertinentes a0 setor primario sdo as que apresentam menores dispéndios. As atividades
agropecuarias no Vale do Sao Francisco tendem a apresentar maior dinamismo, por conta da
expansio da agricultura irrigada e pela crescente integracdo entre as atividades agricolas e
agroindustriais. Essaintegracao, alias, faz parte da estratégia de desenvolvimento visto que os
proprios produtores estdo convencidos de que ndo podem comercializar toda sua produgdo
utilizando esquemas exclusivos de venda direta dos produtos. Quando a escala de produgao
aumenta, a agroindistria constitui um instrumento de decisiva importdncia no tocante a

garantia de uma adequada comercializagao dos produtos colhidos.
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Dentre as fruteiras exploradas, a produgdo da uva destaca-se como uma das mais
relevantes, tanto para 0 mercado interno, como para 0 mercado externo. No ano de 2000, a
exportagdo de uva chegou a 2,5 milhdes de caixas, o equivalente a 92% das vendas do
produto para o exterior. Além das videiras tradicionais, Pernambuco também se destaca no
cultivo de uva sem sementes — uma exigéncia cada vez mais freqiiente dos consumidores
(VALEXPORT, 2004). O Quadro 01 demonstra a participacao dos estados de Pernambuco e
Bahia no volume de exportagdes brasileiras do setor de vinicola, revelando a importancia da

economia daregiao para a produgéo fruticola nacional.

Quadro 01 — Participagdao do Submédio do Vale do Sdo Francisco nas exportagdes de uva

UVA
EM TONELADAS EM USS 1.000,00
ANO Tyvae |Brasil Participagdo | Vale |Brasil |Participagao
1998 [3.700 |3.705 [99,8% 4.700 |4.780 |98%
1999 [4.300 |4.405 |98% 5550 |5.823 |95%
2000 |10.250 [11.083 |92% 7.910 [8.614 |92%
2001 |13.300 | 14.000 |95% 10.264 | 10.800 |92%

Fonte: VALEXPORT, 2004

O sertdao pernambucano ¢é, hoje, o maior produtor de uvas de mesa do Brasil. Naregiao
estao plantados 10.000 hectares dessa variedade. Um hectare produz de 20 a 25 mil quilos por
safra ou, no minimo, de 40 a 50 mil quilos por ano. Gerando emprego de trés pessoas por
hectare. O cultivo de uvas com o objetivo de produgio de vinhos ocupava, ho Vale no ano de
2003 uma area de 400 hectares concentrada nos municipios de Lagoa Grande e Santa Maria
da Boa Vista Neste mesmo ano, o total da produgao de uvas viniferas chegou a 6.000
toneladas e a produgio dos vinhos alcangou as cifras de 4 milhdes de litros. A vitivinicultura
pernambucana ja detém 15% do mercado nacional e emprega diretamente 30.000 pessoas no
Vae (CODEVASF, 2005).
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Ha que se ressaltar a infra-estrutura de transportes, cuja malha rodoviaria esta
interligada com estados do sul e oeste, pelas principais rodovias federais, como BR-428, BR-
122, BR-407. Esta malha ¢ de grande importancia para a economia da regido, uma vez que ¢
através do transporte rodoviario que a produgdo chega aos centros de consumo e troca.
Atualmente, esta malha necessita de recuperacdo dos trechos danificados como forma de
diminuir o tempo de jornada, o desgaste dos produtos e veiculos ¢ a a¢do de assaltantes que se
aproveitam dos trechos danificados para cometer delitos. Essa situagdo de inseguranga ainda
compromete a integracdo mais direta com a Regido Metropolitana do Recife ¢ o Porto de
Suape (FIDEM, 2000, p. 37).

A regido possui projetos com a finalidade de gerar alternativas para o escoamento da
produgdo, o transporte de insumos ¢ mercadorias e, principamente, uma melhor articulagio
com o Porto de Suape. Neste sentido, conforme dados fornecidos pela Fundagdo de
Desenvolvimento Municipal - FIDEM e Secretaria de Plangamento e Desenvolvimento
Social - SEPLANDES, no ano de 2001, foram concluidas 65% das obras da hidrovia do Sio
Francisco, com o objetivo de potencializar os portos daregido (FIDEM, 2000, p. 37).

Entretanto, o grande potencial econdémico da regido contrasta com uma série de
problemas ambientais associados, entre outras coisas, a falta de saneamento; a0 manego
inadequado dos recursos naturais; ao lixo que compromete o0s cursos d’agua, polui o solo e
provoca problemas de saiide; a distribuigdo irregular das chuvas e as secas periddicas. O uso
inadequado da agua na irrigagdo, dos agrotoxicos e a falta de drenagem vém provocando a
progressiva salinizagdo dos solos, ocasionando baixa produtividade das culturas e perda de
solos para a agricultura. O desmatamento desordenado provoca perda do solo pela erosio, o
assoreamento dos mananciais superficiais, redugdo da biodiversidade e diminuigdo da recarga
dos aqiiiferos. Nas areas de sequeiro, as secas periodicas ¢ o uso inadequado dos recursos
naturais vem acarretando, paulatinamente, o empobrecimento dos solos e a degradagdo

ambiental.

A economia esta inserida no mercado mundial, através da exportagdo de uva e manga
para a Europa e Estados Unidos, contando com a participacdo efetiva da VALEXPORT,
entidade que congrega produtores e exportadores da regiao. Diversas instituigdes participam

do processo de desenvolvimento da regido, tanta na area de pesquisa/producdo tecnoldgica,
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capacitagdo, assisténcia técnica, como também, na area de crédito para investimentos. Na area
de pesquisa, destacam-se: Empresa Pernambucana de Pesquisa Agropecuaria — |PA,
Universidade Federal Rural de Pernambuco — UFRPE. Instituto Tecnologico de Pernambuco
— ITEP, Companhia de Desenvolvimento do Vale do Sio Francisco — CODEVASF,
EMBRAPA Semi-Arido, entre outras. Na area de capacitagdo, destacam-se: Empresa de
Abastecimento e Extensio Rural de Pernambuco — EBAPE, Servico de Apoio as Micro e
Peguenas Empresas — SEBRAE, Servico Nacional de Aprendizagem Comercial — SENAC.
Na area de investimentos e crédito, destacam-se: Banco do Brasil, Caixa Econdmica Federal e

Banco do Nordeste, entre outros (FIDEM, 2000, p. 39).

2.3.  Aspectos Historico-culturais

O sertdo nordestino apresenta elementos que expressam os fundamentos culturais da
Microrregido Petrolina. Dentre os principais, evidencia-Se a pecuaria e a agricultura, outrora
de subsisténcia, como atividades econdmicas que caracterizam o povoamento e o crescimento
da regido. Outros fatores, também significativos, devem ser ressaltados, como a importancia
do Rio Sao Francisco nos itinerarios de penetragdo do interior pernambucano, o flagelo das
secas, aresisténcia do sertanejo, a violéncia do cangago, o poder dos coronéis, o misticismo e

a cultura da popul agéo.

Nas duas ultimas décadas, os projetos de agricultura irrigada vém transformando a
paisagem local, ressaltando novos aspectos a dindmica da sociedade, contudo nao
desintegraram os elementos fundamentais formadores do patriménio natural e cultural da
area. Os tracos que compuseram, em diferentes épocas e através de diversas formas, a cultura
da Microrregido em estudo ainda exercem forte influéncia nas manifestagdes socio-culturais

contemporaneas.
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A arquitetura religiosa observada no Sertdo do Sdo Francisco foi influenciada por
varias ordens religiosas que instalaram missdes nas ilhas do rio, construindo oratorios, capelas
e igrejas, podemos destacar a Igreja de Nossa Senhora da Conceigao (século XIX) em Santa
Maria da Boa Vista e Igreja Nossa Senhora dos Anjos (final do século XIX) em Petrolina. A
arquitetura civil ndo conserva remanescentes que marquem o inicio do povoamento. Os
casarios que as cidades apresentam foram construidos, na sua maior parte, nos meados do
século XIX até o inicio do século XX (EMPETUR, 2000).

Das edificagdes de fungdo ptblica do século XIX que se destacam artisticamente ¢/ou
historicamente em Petrolina: ferroviaria, Catedral do Sagrado Coragdo de Jesus, Museu do
Sertdo, Palacio Episcopal, Colégio Nossa Senhora Auxiliadora, Colégio Dom Bosco, antigo
Hospital Dom Malan, antiga Usina de Algodao, antigo agougue, Correios e Telégrafos e
residéncias do século XIX. No municipio de Santa Maria da Boa Vista, destacam-se 0
Mercado Pablico, Casa da Antiga Fazenda Volta ¢ Capela de Nossa Senhora dos Remédios.
Ja no municipio de Lagoa Grande, por ter sido emancipado de Santa Maria da Boa Vista,
encontram-se construgdes mais recentes COMO a Vititeca, que possui uma colecao de varias
espécies de videiras. (EMPETUR, 2000).

Figura 05 — Catedral do Sagrado Coragao de Jesus

s

Fonte: Prefeitura de Petrolina, 2003
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O artesanato de couro se relaciona as areas da pecuaria, estando espalhado por todo o
Estado de Pernambuco, com presenga marcante em varios municipios do Sertdo do S&o
Francisco. Os objetos de couro constituem os artesanatos de maior expressio cultural
existentes em toda a regiao sertaneja. As principais pecas da indumentaria tipica do vaqueiro
Sdo totalmente de couro: gibdo, guarda peito ou peitoral, chapéu com barbicacho, luvas e
chicote. Em Santa Maria da Boa Vista também ha o artesanato com a palha da carnauba onde

sdo feitos objetos utilitarios tais como: esteira; rendas e bordados (FIDEM, 2000, p. 36).

No municipio de Petrolina o artesanato de maior representatividade é constituido pelas
carrancas. De acordo com a crenga popular, a fungdo das carrancas é proteger as embarcagdes
das tempestades e espantar espiritos maléficos que habitam nas aguas do rio. As carrancas de
madeira como figuras de proa foram utilizadas até 1955. A partir do inicio da década de 70, as
carrancas entraram no mercado do artesanato. Feitas de barro ou madeira, essas figuras
divulgam o Sio Francisco em todo o Brasil e no exterior. Ana Leopoldina Santos Lima — a
Ana das carrancas, cujo centro de artesanato esta localizado em Petrolina, ¢ a mais famosa
artesi da regido. Na musica e danga destacam-se 0 xaxado, baido, o coco ¢ roda de Sdo
Gongalo que podem ser observadas principalmente no Ciclo Junino. Destacam-se também os

esportes folcloricos como vaquejada, carvalhada e bacamarteiros (EMPETUR, 2000).

2.4. Caracterizagdo dos municipios delimitados

24.1. Lagoa Grande

O municipio de Lagoa Grande esta localizado a 665 Km do Recife. Possui uma area
total de 1874.4 km® e uma altitude de 360m. As principais vias de acesso Sio: BR-
232/316/122; PE-635. Ao Norte limita-se com Santa Cruz, ao Sul com o Estado da Bahia, a
Leste com Santa Maria da Boa Vista e a Oeste com Petrolina e Dormentes. A populagio total
¢ de 19.120 habitantes. Possui assentamentos do INCRA/FUNTEPE, com 168 familias
beneficiadas numa area de 692.,4 hectares (FIDEM, 2000).
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Lagoa Grande possui paisagens caracteristicas do sertdo, dominadas pela caatinga,
como cenario viabilizado pelo rio: projetos de irrigacdo, ilhas, praias fluviais, corredeiras e
mirantes que favorecem o lazer e incentiva a pratica da atividade turistica. Outros atrativos
oferecidos pelo municipio sdo os agudes, o artesanato, a gastronomia € as festas populares e

religiosas. Um dos grandes destaques ¢ a Festa da Uva e do Vinho.

Figura 06 — Lagoa Grande
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Fonte: Patricia Galvao, 2002

As fazendas de vinicultura e fruticultura em geral que estdao localizadas em Lagoa
Grande sdo: fazenda Garibaldina, localizada na rota da uva e do vinho, utiliza diversos
sistemas de irrigagdo, mantendo cerca de 200 hectares irrigados e cultivo de varios tipos de
uva, recebe visitas diariamente; fazenda Passarinho, localizada na rota da uva e do vinho, atua
ha mais de 60 anos na producdo de vinhos e derivados da uva, dispde de 200 hectares;
fazenda Planaltina — Vitivinicola Santa Maria, localizada na estrada dos vermelhos, rota da
uva e do vinho, atua ha mais de 15 anos, tem como diferenciais o investimento em pesquisas,
novas tecnologias e equipamentos, Fazenda Serenissima, localizada na rota do vinho e da uva,
foi apioneira, naregido na produgdo de uvas apirénicas; Fazenda Tanino, localizada na rota
da uva e do vinho, cultiva varios tipos de uva, inclusive, a apirénica; Vinicola Bianchetti-
Tedesco, localizada na rota da uva e do vinho, cultiva uva para elaboragio do vinho;
Vitivinicola Lagoa Grande, localizada na estrada dos vermelhos, recebe diariamente visitantes

e realiza visitas monitoradas pel os endlogos da propriedade.
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Em relagdo aos servigos voltados para atendimento aos turistas, o0 municipio dispde de
servigos populares de alimentagdo e hospedagem, oferecendo apenas duas pousadas e um
hotel de categoria turistica. No entanto, Lagoa Grande se utiliza da infra-estrutura turistica
receptiva de municipios circunvizinhos, principalmente Petrolina e Santa Maria da Boa Vista.
Contudo, por nao dispor de infra-estrutura de instalagdes e servigos adequados a atividade
turistica, o municipio foi classificado pelo Plano de Desenvolvimento Estratégico do Turismo
em Pernambuco como Nucleo de Excursdo de Hierarquia I, conforme ANEXOS. Entretanto,
possui atrativos turisticos expressivos de Hierarquia IV, capazes de por si s6 motivarem

demanda nacional e internacional, atual ou potencial.

2.4.2. Petrolina

Petrolina foi desmembrada de Santa Maria da Boa Vista e se tornou municipio através
de um Decreto Lei Provincial n° 921 de 18/05/1870. A cidade tem uma area total de 4.756
km?, altitude de 376m e sua temperatura média anual ¢ de 26°C. O municipio fica a 760 km
do Recife e as vias de acesso sio: BR-232/110; PE-360; BR-316/428/122. Limita-se ao Norte
com Dormentes, ao Sul com o Estado da Bahia, ao Leste com Lagoa Grande e ao Oeste com o
Estado da Bahia e Afranio. De acordo com o Censo 2000 do IBGE, a populagio total de
Petrolina é de 218.336 habitantes (FIDEM, 2000).

Atualmente, ¢ considerada a mais prospera das cidades da regido, principalmente por
causa da implantagdo de programas voltados para agroindustria e a agricultura irrigada.
Petrolina possui uma eficiente estrutura urbana receptiva, favorecendo a atividade turistica.
Além do Rio Sdo Francisco como principal atrativo, o municipio oferece outros atrativos,
como as ilhas e balneario, mirante, gastronomia tipica sertaneja, a ponte Eurico Dutra, que
interliga @ municipio de Juazeiro. Ainda ha outros atrativos que merecem destaque, como a
Catedral do Sagrado Coragdo de Jesus, de vitrais franceses; o Museu do Sertdo e Ana das
Carrancas (EMPETUR, 2000).
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Figura 07 — Ponte Eurico Dutra

Fonte: Patricia Galvao, 2001

O Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo em Pernambuco classificou o
municipio de Petrolina como Polo Turistico de Hierarquia IV e Nucleo de Excursdo III,
conforme ANEXQOS, visto que apresenta atrativos de valor expressivo associados a infra-
estrutura turistica adequada. Porém, a classificagdo de Nucleo de Excursdo III refere-se ao
nivel de qualidade dos diversos equipamentos, instalacdes e servigos prestados aos visitantes,

0s quais ainda nao apresentam qualidade suficiente adequada na prestagao dos servigos.

243. SantaMariadaBoaVista

O municipio foi criado em 07/06/1872 através do Decreto Lei Provincial n® 1057. Esta
localizado a 615 Km do Recife, ocupando uma aérea de 2.977 Km?, numa altitude de 361m.
As principais vias de acesso a cidade sdo a BR-232/110, a PE-360 e a BR-316/428. Seus
limites sdo: ao Norte, os municipios de Parnamirim e Santa Cruz; ao Sul, a Bahia; a Leste,
Oroco, e a Oeste, Lagoa Grande. A populagdo total é de 31.870 habitantes. Em Santa Maria
da Boa Vista foram realizados assentamentos do INCRA/FUNTEPE, beneficiando 1.750
familias numa area de 21.425 hectares (FIDEM, 2000).
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O Municipio de Santa Maria da Boa Vista vem se projetando econdmica e
turisticamente pelos programas voltados para a agroindustria e agricultura irrigada. Ha
registros que o primeiro projeto de transposicdo do rio Sao Francisco, planejado ainda na
época do Império, partia de Santa Maria da Boa Vista, no Sitio Jenipapo. Este sitio,

atualmente, faz parte da Fazenda Milano, vinicola Sao Francisco (ALMEIDA, 2002).

Os principais atrativos naturais Sio os mirantes, especialmente o Monte Carmelo, onde
esta situado um pequeno santuario dedicado a Nossa Senhora do Carmelo; além de ilhas
fluviais propicias para banho. No centro urbano, destaca-se a Igreja Nossa Senhora da
Concei¢ao do século XIX, vide figura 08, padroeira da cidade, e o casario, atual Centro
Cultural. Os demais atrativos sio os artesanatos em pedra sabdo, ferro, barro ¢ madeira. Em

relagdo a gastronomia, o principal prato ¢ o Cari, peixe tipico da regido.

Figura 08 — Igreja Nossa Senhora da Conceigao

-
g j‘_-'

ﬂ
_|:.\_ .'. T
e =

. - - - "
re il -~ -

s -
"

" Fonte: Patricia Galvdo, 2002

Quanto a infra-estrutura, 0 municipio dispde de servigos populares de alimentagdo e
hospedagem com pousadas simples. Conta com a infra-estrutura turistica de Petrolina, no que
se refere a0 Aeroporto, aos hospitais, hotéis, Centro de Convengdes ¢ Universidades.
Igualmente a0 municipio de Lagoa Grande, Santa Maria da Boa Vista foi classificada pelo
Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo em Pernambuco como Ntcleo de
Excursio de Hierarquia II, conforme ANEXOS. Entretanto, possui atrativos turisticos de

Hierarquia |V, considerados uma das principais motivagdes de viagem para o municipio.



CAPITULO 3

VITIVINICULTURA E ENOTURISMO

Ode ao Vinho

De uma semente nos idos do mundo,
Nasceu avinhatio linda e tio bela,
Cresceu bem forte elogo florindo,
Deu cachos lindos e bagas singelas.

Entdo o homem, por fome ou por gosto,
Comeu seus frutos com gula e carinho,
E entre seus 6cios, alhures, o0 mosto
Levedou, ferveu e di nasceu o vinho!

E, apds milénios, ficou evidente,
Foi mesmo sorte este feliz acaso,
Que aquece e alegra 0 coragdo da gente.

Vinho! Fina feliz, genial processo!
De amor, trabal ho, paciéncia e arte,
Degusto e sorvo-te neste singel o verso.

Paulo Martinho Bessa

Os estudos historicos sobre a produg@o de uvas e de vinhos na regido do Vale do Sao
Francisco sio bastante limitados, especialmente se for considerado que, até a década de 80,
este setor ndo representava a principal industria regional. No entanto, devido aos grandes
investimentos feitos na area tecnoldgica, a partir de uma produgdo programada, a
vitivinicultura alcangou excelentes niveis de produg@o. Atualmente, detém 15% do mercado
nacional. Conhecido como Pdlo Vitivinicola do Vale do Sdo Francisco, a regido produz
bebidas dos tipos jovens, frutadas, aromaticas. Além da fabricagdo de vinhos, também estdo
sendo desenvolvidos empreendimentos complementares a cadeia principal de produgio, tais

como: empresas fabricantes de embalagens, rolhas e garrafas.
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3.1. Culturada Vinhae difusio do Enoturismo

A videira pertence a familia das Vitaceas, compreendendo milhares de espécies. A
familia ¢ composta por 14 géneros, entre os quais existe o género Vitis. As castas utilizadas na
regido sdo variedades de videira da espécie Vitis vinifera, de origem européia, no entanto, nao
Sdo variedades totalmente puras devido a uma sucessdo de cruzamentos naturais realizados
pelos viticultores (LAKATOS, 1996, p. 17). O vinho ¢ basicamente feito a partir da uva
vinifera, ndo ¢ acrescido de fermento industrializado. A qualidade da uva utilizada para
elaborar vinhos finos, independentemente da variedade, ¢ fundamental ter um bom estado

sanitario e grau de maturidade satisfatorio.

O vinho, produto dafermentacdo natural das uvas, ¢ uma das culturas mais antigas que
a humanidade conhece. Sua origem apresenta varias versdes. A Arqueologia encontrou
referéncias sobre o vinho em épocas muito antigas. Conforme Lakatos (1996, p. 11), os
egipcios usavam o vinho em suas cerimonias e funerais 3000 a.C. Os afrescos pintados na
tumba de Ramsés registram todo o processo de fabricagdo com riqueza de detalhes. Ja os

Gregos introduziram as videiras na Galia, onde estas se tornaram conhecidas.

A vitivinicultura expandiu-se sobre a influéncia do Império Romano, atingindo os
poVvoS a sua volta, tais como germanicos, eslavos e celtas, que passaram a incorporar o vinho
ao seu modo de vida. Com a expansio do Cristianismo pela Europa e suas colonias, o cultivo
das vinhas para a produgido do vinho da missafez com que o habito de cultivar a videira fosse
espalhado por todo o0 mundo ocidental, sua presenca tornava-se indispensavel nas celebragdes
de missas catoélicas por todo o mundo. Na Idade Média, a Igreja Catdlica passou a assumir o

controle de sua produgiao (PACHECO, 1999, p. 13).

A descoberta de tonéis de madeira para a vinificagdo do vinho ¢é atribuida aos
gauleses. Antes disso, 0 processo de fermentagdo ocorria nas anforas, onde eram conservados
diretamente em contato com o ar, sem vedagao. Quando o uso da garrafa de vidro e das rolhas
foi implantado, no século XVII, o consumo do vinho se espalhou pela Europa, passando a ser
um produto comercial importante para os paises produtores (PACHECO, 1999, p. 13-14).
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A histéria da vitivinicultura no Brasil inicia-se no ano de 1532, com o colonizador
portugués Martin Afonso de Sousa, que trouxe as videiras européias, realizando a primeira
tentativa de implantar a vitivinicultura no Brasil. Nesta época, o fidalgo portugués Bras Cubas
iniciou a cultura da vinha no Planalto de Piratininga. Posteriormente, em diversos outros
estados brasileiros, plantavam-se parreiras. No Vae do Sido Francisco, na década de 70, a
vitivinicultura foi introduzida pelos pioneiros Y amamoto, da Fazenda Ouro Verde, na Bahig;
Pérsico Pizzamiglio, na Fazenda Milano, e Manuel Pereira na Cooperativa do Projeto
Bebedouro, em Pernambuco (LAKATOS, 1996, p. 12).

3.1.1. Processo Produtivo da Vitiviniculturano Vae do Sao Francisco

A videira pode ocupar 0 solo durante trinta a quarentas anos, mas, a sua produgao
pode ser iniciada trés a quatro anos depois de seu plantio. No clima tropical, sdo necessarios
dois a trés ciclos vegetativos’ para iniciar boa produgio. Em relagdo aos sistemas que ddo
forma a planta para a distribuigdo de vegetagdo, naregido sao utilizados o sistema tipo latada
e egpaldeira. O sistema de condugdo latada ¢ o mais difundido em regides de clima
temperado, muito embora seja usado no Vale do Sio Francisco devido ao cultivo de uva de
mesa. Para uvas viniferas, o sistema de espaldeira esta obtendo importantes resultados,

mesmo em algumas propriedades que ainda estio utilizando tal sistema como experiéncia.

Para realizar a poda na regido, ¢ necessario trabalhar a desfolha, o que ndo é preciso

em clima temperado devido ao repouso natural da videira. Sdo realizadas trés podas durante o

ciclo produtivo, conforme Figuras 09, 10 e 11: a primeira ¢ a poda de formagdo nos ramos

maduros, 1ogo apés o primeiro ciclo vegetativo, ocorrendo a desbrota. A segunda poda

acontece no terceiro ciclo vegetativo, iniciando aformagiao da unidade de produgéo. A ultima,
ja no quarto ciclo vegetativo, ¢ a poda de producdo. Conforme Lakatos (1996, p. 107):

a poda de formagdo tem como objetivo criar um esqueleto que proporcione boa

uniformidade da vegetagdo e da frutificagdo nas videiras (...). Essa poda é concluida,

no nosso clima, depois do primeiro ciclo vegetativo (ciclo de plantio) e deve
assegurar um tranco reto (...).

" Segundo Lakatos (1996, p.49), ciclo vegetativo é o crescimento dos 6rgios vegetativos: folhas, raizes, varas.
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Figura 09 — Primeirafase do ciclo vegetativo

Fonte: Patricia Galvio, 2003

Figura 10 — Segunda fase do ciclo vegetativo

Fonte: Patricia Galvao, 2003

Figura 11 — Terceirafase do ciclo vegetativo

Fonte: Patricia Galvao, 2003
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O Terroir® é importante no universo de todos os tipos de cultura, inclusive a da vinha.
Engloba caracteristicas geograficas que vdo influir na qualidade do produto final. Alguns
fatores determinantes na qualidade da fruta Sio a composigdo do solo e do subsolo, incidéncia
da luz sobre os cachos, tempo de exposi¢do ao sol, variagdo de temperatura, quantidade de
chuva, condi¢des de drenagem do solo, proximidade com a agua, seja em lagos, rios ou costa
maritima (PACHECO, 1999, p. 55-56). A raiz davideiraé capaz de ir muito fundo no solo em
busca de agua. A uva se adapta muito bem a locais secos e aridos como aregiao do Vale do
Sdo Francisco. Através do sistema de irrigacdo feito pela técnica do gotejamento, pode-se

oferecer a planta quantidade controlada de agua.

Figura 12 — Sistemade Irrigagao

Fonte: Patricia Galvao, 2003

Uma das preocupagdes dos vitivinicultores ¢ a salinidade dos solos, visto que ocorre
em climas semi-aridos, com poucas precipitagdes. A agua doce, proveniente da irrigagdo sem
controle adequado, também pode ocasionar a salinizagdo. Faz-se necessario realizar drenagem
correta, evitando a acumulagdo de sais no solo. Deve-se evitar, portanto, a compactacdo de
solo, irrigagdo e drenagem insuficientes. Ainda segundo Lakatos (1996, p. 133-134), para se
obter resultados eficientes com airrigagdo, ¢ preciso escolher adequadamente o método a ser

empregado de acordo com a cultura que se pretende trabalhar. Devido a necessidade de

8 4rea delimitada, que fornece um produto agricola caracteristico, na qual interagem ativamente fatores

ambientais e todas as suas combinagdes, oferecendo condi¢es proprias, influenciando o desempenho do
vinhedo, a qualidade da uva colhida e participando da personalidade final no vinho (PACHECO, 1999).
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repouso da videira, ao longo dos ciclos, na regido do Vale do Sao Francisco essa condi¢do

ocorre a partir da suspensio da irrigagdo, retomada por ocasidao da poda.

Os métodos de irrigacdo mais utilizados na vitivinicultura da regido do Vale do Sao
Francisco Sio irrigagdo por micro-aspersio e por gotejamento, visto que ambos permitem a
ferti-irrigagdo, a redu¢do de mao-de-obra para 0 maneo e, anda, proporcionam maior
economia de agua. O sistema de goticulas permite melhor distribuigdo nas videiras. Como
desvantagens, exigem elevado custo de implantagdo e manutengdo constante no sistema de
filtragem, provocado por entupimentos. O sistema de gotejamento, mais utilizado na regiao,
provoca também risco de salinizagdio (EMBRAPA, 2003).

Entre a colheita da uva e a fabricagdo e engarrafamento do vinho existe uma série de
etapas. Para Pacheco (1999, p. 57), o0 processo de elaboragdo do vinho comeca ainda na
colheita, que deve ser feita durante a manha, com o tempo seco. Os cachos sdo colocados em
caixas e transportados para a cantina, protegidos do calor, poeira e chuva. O tipo de uva
determina o momento da colheita. Em geral, as brancas amadurecem primeiro que as tintas. O
aspecto maisimportante ¢ o grau de agucar da fruta. Sao necessarios 17 gramas de agucar para
se obter cada grau acoolico do vinho. Para vinhos brancos, ¢ importante que a uva seja acida,
mas com teor de agticar adequado. Para vinhos tintos, analisa-se também a matéria corante
encontrada em sua casca. Para vinhos de sobremesa, deixa-se a uva amadurecer no pé a fim

de perder bastante agua, chegando quase ao estagio de passa, aumentando seu teor de agucar’.

Na cantina, as uvas sio pesadas e analisadas quanto ao grau de sanidade e maturagéo.
A partir de entdo, acontece o esmagamento e o desengagamento, que S30 Processo
simultaneos, podendo ser realizados na mesma maquina. Inicialmente, os bagos sofrem
pressio para romper a casca e liberar o mosto. Em seguida, faz-se a separacdo das uvas do
engaco com a finalidade de aumentar o teor alcodlico do vinho e diminuir a adstringéncia,
proporcionando um vinho mais limpido (PACHECO, 1999, p. 58). Entretanto, para a

elaboracdo do vinho tinto, é necessario deixar as cascas em contato direto com o mosto.

® Dados obtidos através da Pesquisa de campo realizada em janeiro de 2003.
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Figura 13 — Esteira de condugao do mosto

S

Fonte: Patricia Galvao, 2003

O Mosto limpo chega aos tanques de fermentagdo (Figura 14), onde se agrega as
leveduras selecionadas. Estas leveduras provocam a fermentacdo de forma lenta e gradual,
controlada através da temperatura. Os vinhos brancos devem ser fermentados a uma
temperatura de 10° a 16°C; ja os vinhos tintos, devido a coloragdo, devem estar em uma
temperatura média de 25° a 28°C. FermentagOes lentas e constantes resultardo em vinhos
frutados, frescos e aegres. Observa-se durante a fermentagdo o aumento de temperatura. Esta
¢ controlada por sistemas de frio. Finalizada a fermentacdo, os solidos tendem a decantar.
Terminada essa etapa, o0 liquido limpo ¢ trasfegado para outros tanques, onde permanecera até
0 momento de ser estabilizado e posteriormente filtrado e engarrafado (EMBRAPA, 2003).

Figura 14 — Tanques de Fermentacao

Fonte: Patricia Galvao, 2004
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Conforme Pacheco (1999, p. 59), terminada a fermentacao dos agticares, ¢ realizada a
separacdao dos solidos. O vinho neste momento, passa por um arejamento que serve para
retirar os cheiros e aromas proprios da fermentagao. Colocado num novo recipiente, o vinho
passa ainda por fermentagdes complementares, natural, caracteristica biologica do vinho. Essa
fase ¢ denominada de Descuba. Ao término da fermentagdo, o mosto é bombeado para a
estabilizagdo, que consiste em proporcionar repouso ao vinho, depositando as particulas de
fermentagdo lentamente no fundo do tanque. As borras Sio retiradas através de filtragao, para

gue o vinho nao adquira sabor estranho.

Ressalta-se a necessidade de refrigeragio em todas as etapas da vinificagdo:
fermentagdo, decantacdo, estabilizagdo e nos tanques reservatorios. No periodo de estocagem,
0s vinhos sio envelhecidos em tanques e posteriormente nas garrafas. Esta em estudo, na
regido, o envelhecimento em tonéis de madeira de carvalho, método tradicional, mas que
serve para o aperfeigoamento da qualidade do vinho.O método de engarrafamento (Figura 15)
utilizado é a vacuo, eliminando o contato do vinho com o ar. Depois de engarrafados, os
vinhos serdo rotulados manual ou mecanicamente e enviados para a expedi¢do, a fim de ser

encaixotados, estocados para posterior transporte.

Figura 15 - Engarrafamento
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Fonte: Patricia Galvao, 2004
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3.1.2. Enoturismo: caracteristicas gerais

O Enoturismo ou Turismo de Vinhos, como também ¢é conhecido, é uma atividade
recente caracterizada pelo deslocamento de pessoas a localidades que possuem tradigdo na
produgdo de uvas e fabricagdo de vinhos, também visitas as regides emergentes da atualidade.
Durante as visitagoes, outros produtos e servigos sdo oferecidos pela populagdo, gerando mais
oportunidade para aformatagio do sistema turistico local. Conforme Locks (2005, p. 159),

0 Enoturismo se fundamenta em viagens que Sio motivadas por pessoas que

apreciam o aroma, o sabor e a degustagdo de vinhos, bem como a apreciagdo das
tradigdes e tipicidades das localidades produtoras.

O termo Enoturismo ¢ a jung@o do prefixo grego “eno” (vinho) a palavra “turismo”.
Defini-se Enoturismo como uma modalidade do turismo desenvolvida em regides produtoras
de vinhos onde o turista participa de todas as atividades ligadas ao processo de vinificagao,
desde o plantio das uvas até¢ a degustagdo. De acordo com Donatella Colombini, fundadora do
movimento do Turismo do Vinho na Italia, o enoturismo é uma nova forma de
excursionismo™, engloba toda a area onde a producio industrial ¢ a de competitividade sdo
oferecidas aos consumidores (SPLENDOR, 2003, p.36).

Segundo Getz (2006, p. 147), a defini¢ao de Enoturismo ndo ¢ um resultado uniforme,
porque quando ¢ analisado numa perspectiva de marketing, percebe-se que a atividade esta
relacionada a motivagdo e as experiéncias de viagem. Ressalta-se que o Enoturismo é

simultaneously a form of consumer behavior, a strategy by which destinations

develop and market wine-related attractions and imagery, and a marketing
opportunity for wineries to educate, and to sell their products, directly to
11

consumers.

19 para Mariot, excursio é a visita a vérios lugares durante o percurso. Campbell afirma que para o excursionista
0 percurso ¢ a principal atividade da viagem, realizando paradas durante o passeio (PEARCE, 2003, p.30-31).

1 «simultaneamente uma forma de comportamento do consumidor, uma estratégia de desenvolvimento dos
atrativos das destinagdes e oportunidade de marketing para os vinicultores venderem seus produtos diretamente
aos consumidores.” Tradugéo da autora.
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Essa atividade surge, em 1993, na Italia, quando uma associagdo italiana criou a idéia
de “Cantina Aberta”, transformando o vinho em evento cultural. Trata-se de visita¢do as
unidades produtivas, onde os turistas participam de visitas guiadas nas cantinas e realizam a
degustagdo dos vinhos produzidos na localidade. Durante a visita, os turistas sdo guiados por
itinerarios propositadamente estudados, onde podem ser visitados museus, vinhedos, zonas
produtivas. Além disso, as vinicolas foram langadas como produto turistico, algumas,

inclusive, oferecem alimentagao, hospedagem e servigos de lazer e entretenimento.

Segundo Departamento do Governo de Queensland apud Locks (2005, p. 160), o
Enoturismo ¢ a provisdo de bens e servigos que atraem o turista e ndo esta
associado com as cantinas, mas também com todos os negdcios envolvidos com o

vinho, com o turismo e com as indistrias associadas com a regido vinicola. Isto
inclui meios de hospedagem, guias, |0jas de presentes, parques nacionais, etc

Portanto, percebe-se a partir dessas analises toda a relagdo de envolvimento e
comprometimento do Enoturismo com os empreendimentos turisticos em geral. Embora trate
de um tipo de Turismo em que os elementos referentes ao processo de elaboragdo do vinho
S30 o centro da experiéncia da viagem, faz-se necessario utilizar outros atrativos regionais
como edtratégias de vendas e de mercado para produtos locais, incrementando e contribuindo

para aumentar a permanéncia do turista na localidade visitada.

Dentro dessa perspectiva, 0 universo vitivinicola vem obtendo progressos no parque
industrial e a estrutura turistica estd em crescimento progressivo. Vale ressaltar que o
Enoturismo é o caminho de integra¢do entre microrregides, onde é possivel aproveitar o
produto-base, a gastronomia local aliados ao vinho, promovendo uma atragdo conjugada.
Representa um veiculo para que os turistas visitem uma regido, descobrindo, através do vinho,

todos os aspectos ambientais, culturais e, consegiientemente, gastronémicos de uma regio.

O Turismo como fator de desenvolvimento regional, engloba varios aspectos de
atividades industriais e agricolas. A for¢a produtiva do Turismo ¢é de relevante significado,
visto que pode tragar roteiros para o avango progressivo do local. Nessa otica, os roteiros
permitem aos visitantes vivenciarem o mundo rural, facilitando a dindmica das compras de
produtos regionais e contribuindo para o conhecimento da regiao ¢ das empresas envolvidas.

Sdlienta-se roteiros em cantinas, unidades produtivas, artesanato, hospedagem e recantos
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naturais. Portanto, os roteiros consolidam os pratos tipicos, enfatizando a produgido de vinhos
CUjO eixo tematico é constituido pela uva. Como lembra Schliiter (2003, p. 73), essas rotas se

valem da gastronomia como elemento de recuperagio e valorizagdo cultural.

Conforme Pacheco (2001, p. 339), as realizagdes de roteiros de vinhos nos paises
como Franga, Italia, Espanha, Portugal e Alemanha sdo, muitas vezes, mais procuradas que as
visitagdes a museus ¢ monumentos historicos. Esses paises utilizam sua oferta
enogastrondmica como atrativo cultural, visto que o vinho ¢ considerado patriménio cultural,
estando intimamente ligado a tradicdo historica, a evolugcdo desses povos e,

consegiientemente, a gastronomia.

No sentido mais amplo, a pratica da atividade engloba componentes relacionados ao
marketing: o Turismo baseado na atragdo de uma regido vinicola; a oportunidade de
marketing e venda direta por parte dos produtores de vinho e ainda uma forma de promogao e
divulgagdo de uma determinada localidade. Outros objetivos sio somados ao processo de
Marketing, como: destacar a qualidade e imagem do vinho produzido, ativar a vida turistica
da area produtiva da uva e do vinho e desenvolver a regido com a integragdo dos polos
produtivos existentes. Portanto, o Enoturismo proporciona um incremento de visitantes e

conseqiientemente a repeticdo das visitas, o aumento do periodo de estadia e, ainda, gastos na

|ocalidade.

Os eventos (festas e feiras tematicas) sdo planejados para superar momentos de
estagnagdo e/ou crise da producdo agropecuaria local. Sdo organizados com a finalidade de
promover a regiao agricola bem como divulgar seus produtos. A primeira festa da uva ¢ do
vinho realizada em Lagoa Grande no ano de 1999, além de reunir a comunidade em parceria
com o governo local em prol da construgdo do parque de eventos, trouxe resultados positivos
para a economia da regido, visto que, durante a festa, empresas nacionais e internacionais
fecharam acordo para instalagdo no municipio. Desse modo, a festa da uva e do vinho tornou-
se marco para desenvolvimento da regiao, uma vez que empresarios investiram na instalagao

de suas unidades produtivas de uva e de vinho.
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Para que a pratica do Enoturismo se fortaleca na regido, alguns incrementos sao
necessarios, taiS como a caracterizagdo geografica do vinho, tornando-se uma referéncia para
assimilar a origem dos produtos (FALCADE, 1999, p. 43). Trata-se de um fator de identidade,
associado ao conceito de qualidade proveniente da uva e regiao produtora. Outra providéncia
¢ estimular cursos de degustag@o e visitas as vinicolas pelas escolas dos municipios proximos,
com a finalidade de valorizar os produtos locais e manter imagem positiva dos artigos

comercializados.

3.1.3. Difusido do Enoturismo

O mapa mundial do vinho, conseqiientemente do Enoturismo, pode ser dividido em
trés grupos distintos de paises, cada um deles com suas caracteristicas bem diferenciadas. O
primeiro grupo, também chamado de “Velho Mundo do vinho”, seria composto por paises
tradicionais da Europa, como Portugal, Espanha, Italia ¢ Franca. Os vinhos destes paises
passaram, recentemente, por algumas regulamentagdes, tendo, em alguns casos, seus métodos
de produgao alterados e modernizados para se equiparar aos concorrentes locais (PACHECO,
2000, p. 32).

Ainda segundo Pacheco (idem), no segundo grupo, chamado “Novo Mundo do vinho”
estdo a Argentina e o Chile. Esses paises ja possuem alguma tradi¢do no setor de vinhos. Nas
ultimas duas décadas, por necessidade de exportar os vinhos produzidos, as empresas
vinicolas fizeram investimentos a fim garantir seus produtos nesse mercado. O terceiro grupo
¢ formado pelos chamados “paises emergentes”, composto pelos Estados Unidos (Califérnia),
Australia, Nova Zelandia e Africa do Sul. Esses paises produzem vinhos excelentes e com
tecnologia moderna, porém, ainda ndo sdo conhecidos, em razdo, em parte, pelo prego
relativamente elevado. Os paises de maior producdo de vinho sdo Franga, Italia ¢ Espanha. Ja
0s de maior consumo: Franga, Italia e Portugal. Entretanto, o consumo subiu em alguns paises

sem tradigdo enologica, como a Dinamarca, Irlanda e Inglaterra, entre outros.
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Em 2003, foi elaborada a Carta a0 Enoturismo da Europa, devido, exatamente, ao
desenvolvimento da atividade nesta regido. Para Locks (2005, p. 162), as resolugdes da
Assembléia das Regides Vinicolas da Europa potencializou as diferencia¢des regionais com
vocacdo vinicola, agrupando os produtores a fim de permitir aos turistas livre escolha para
realizar seu roteiro em escala local ou nacional. Atualmente, sio oferecidas, na Europa, 216
rotas de vinhos, subdivididas em paises como: Italia (98), Eslovénia (20), Espanha (16),

Franga (15), Alemanha (11), Portugal (11), entre outros paises.

Portugal ¢ um pais viticola com histéria e tradicdo que remontam a0 Século VII a.C.,
guando as colonias gregas se fixaram na Penisula Ibérica, onde a cultura da vinha foi
introduzida. Tem uma area aproximada de 260 mil hectares ocupada pelas videiras. Conforme
Pacheco (2000, p. 36), existem cerca de 300 mil produtores, sendo a maioria formada de
pequenos e médios. As principais regides vinicolas s3o Algarve, Bairrada, Bucelas,
Carcavelos, Colares, Dao, Douro, Moscatel de Setiibal e Vinhos Verdes, que oferecem aos
turistas a oportunidade de conhecer o universo de vinhos de grande qualidade e diversidade e
ainda descobrir a gastronomia e o resgate de antigas técnicas e tradigdes (uso de lagares),

resultando em vinhos de carater tinico. As regides mais visitadas sdo: Alentejo, Dao e Douro.

Segundo Pacheco (2000, p. 43), a produgéo de uvas e vinhos na Espanha data de pelo
menos 1100 a.C., quando os navegadores fenicios fundaram a cidade de Cadez na Andaltzia.
A partir de entdo, a cultura vitivinicola espalhou-se rapidamente pelo pais, influenciada pelos
colonizadores gregos. Nos ultimos vinte anos, o vinho espanhol vem sofrendo uma grande
transformagdo, além de incentivos governamentais ¢ da Unido Européia, os produtores estdo
trabalhando para buscar produtos de maior qualidade, atendendo as exigéncias do mercado
internacional. As regides vinicolas comecaram a ser demarcadas em 1971. De acordo com
Ferraz (2002, p. 94), as regides mais conhecidas sdo: Rioja, Ribera del Duero, Jerez, Penedés
e Cava. A regido de Ribera Del Duero, ao norte de Madri, oferece a seus visitantes passeios
para conhecer a histéria do vinho nessa regido. Os turistas t€ém a op¢do de se hospedar em

hotel tematico, visitar as bodegas e degustar os vinhos dessa regido
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Na Franca, conforme Pacheco (2000, p. 26), os primeiros vinhedos foram plantados,
provavelmente, por colonizadores gregos na regido do sul, hoje Midi, ha mais de 2500 anos.
Os invasores romanos fundavam novas cidades e criavam novas regides vinicolas. Apds a
gueda do Império Romano, os vinhedos continuaram sendo desenvolvidos pelos mosteiros ¢
conventos catdlicos. A Franga hoje é o maior produtor e consumidor per capita de bons
vinhos e maior fonte mundial de conhecimento enologico. As regides francesas Bordeaux €

Bourgogne sio padrdes de qualidade para o mundo.

A Franga tem cerca de 917.000 hectares plantados de vinhedos que vao de norte a sul
do pais. Ha aproximadamente 1,5 milhdes de vinhateiros e calcula-se que mais de 6 milhdes
de franceses vivem direta e indiretamente do vinho e derivados e a producdo de vinhos
representa cerca de 8% das receitas agricolas e aproximadamente 20% das receitas agricolas
de exportagdo. Os vinhedos do pais sdo agrupados em diversas regides, demarcadas
oficialmente, cada uma delas com suas regras e leis que Sao controladas e fiscalizadas pelos
organismos competentes. As sete principais regioes francesas sdo Alsace, Bordeaux,
Bourgogne, Champagne, Cotes du Loire e Midi (idem). Os mais conhecidos vinhos sdo o tinto

La Romanée-Conti € Beaujolais € 0 branco Chabblis, dlém do Champagne.

Os roteiros que ocorrem na Franga conciliam visitas as vinicolas ¢ degustacdo de
vinhos locais, aém de programagdes turisticas, que incluem fours gastrondémicos e
hospedagens diferenciadas. A regidao mais conhecida é Bordeaux, que oferece visitas aos
atrativos turisticos, inclusive ao Chateau Mouton Rothschild e ao Museu do Vinho. Em
Sauternes, sub-regido de Bordeaux, esta localizado o hotel Smith Haut Laffite, conhecido por

Seu centro exclusivo de tratamento através da Vinoterapia.

A ltalia é um dos paises de maior tradigdo na cultura dos vinhedos. De acordo com
Pacheco (2000, p. 55), a vitivinicultura chegou ao pais por meio das colonias gregas fundadas
no continente e na ilha da Sicilia por volta de 800 a.C. A partir da década de 70, houve a
substitui¢ao de praticas empiricas por métodos, técnicas e equipamentos mais avangados, que
possibilitaram, ao longo do tempo, a produgdo de vinhos de melhor qualidade, mais

atualizados e competitivos no mercado mundial.
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Os vinhedos italianos podem ser divididos em 17 regides principais, cada qual com
suas caracteristicas e especialidades. As principais sdo: Abruzzo, Basilicata, Veneto, Calabria,
Campania, Emilia-Romagna, Friuli-Venezia Giulia, Lazio, Ligaria, Lombardia, Marches,
Piemonte, Puglia, Sicilia, Toscana, Trentino-Alto Adige, Umbria. A regiao de Véneto ¢ rica
em artes e cultura, além de ser a primeira em produgdo de vinhos com Denominagdo de
Origem Controlada - DOC. Nessa regido, ha programagdes turisticas incluindo tours
gastrondmicos e visitas as vinicolas. Outra regido que oferece fours enogastronéomicos ¢ a

Liguria, com sua forte tradigdo nas atividades agricola e vitivinicolas.

Trazidas inicialmente pelos colonizadores espanhois, a cultura da vinha e a produgdo
do vinho desenvolveram-se bastante na Argentina, especialmente nas regides proximas a
Cordilheira dos Andes. Para Pacheco (2000, p. 82), o pais esta entre os maiores produtores e
consumidores de vinho do mundo. A produgdo vem revelando declinio em quantidade ao
mesmo tempo em que aumenta a qualidade. Sao quatro as regides vinicolas da Argentina, a
partir do Norte: Salta, Mendoza, San Rafael € Rio Negro, todas seguindo alinhados Andes. A
unido dos roteiros de viagens de vinho concilia visitas a vinicolas e degustagdo de bebidas
com programagdes turisticas, conquistando um importante lugar no mercado de turismo. A
regido mais conhecida ¢ Mendoza com 360 bodegas, a maioria aberta a visitagdes para os

turistas que desgjam degustar as mais variadas castas de vinhos.

O Chile tomou contato com as atividades vitivinicola em meados do século XVI, com
a chegada em massa dos colonizadores espanhodis. Até meados de 1970, produziam vinhos
envelhecidos e bastante alcodlicos, voltados sobretudo para o mercado interno. Segundo
Pacheco (2000, p. 84), a grande mudanga ocorreu em 1980, quando a abertura politica e
econdomica do pais possibilitou maior contato com o mercado internacional, trazendo grandes
investimentos de multinacionais em novas tecnologias de cultura das videiras e produgéo de
vinho, especialmente os tintos. As principais regidoes vinicolas do Chile sio os Vale do
Aconcagua, incluindo a sub-regido de Casablanca e o Vale Central, que oferecem visitas as
principais vinicolas com degustagdes de vinhos e varejo para compra de produtos locais, além

de infra-estrutura de hospedagem e lazer.
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A partir da década de 70, conforme Pacheco (1999, p. 15), os vinhos produzidos no
Brasil obtiveram uma melhoria na qualidade principalmente pela instalagdo de empresas
multinacionais referentes a essa atividade. Atraidas pelo potencial do mercado nacional, essas
empresas possuiam recursos financeiros e tecnoldgicos e ainda ofereciam incentivos aos
produtores locais para que cultivassem uvas apropriadas a produg¢do de vinho fino. Vale
ressaltar que, nessa mesma época, houve o crescimento da vitivinicultura e a expansio para a
regido da Campanha Gaticha e Vale do Sdo Francisco, mais especificamente nos estados de

Pernambuco e Bahia

No Estado do Rio Grande do Sul, ha duas regides vinicolas: Serra Gatcha e
Campanha Gaicha, onde sao cultivadas diversas castas viniferas e ocupam 3.300 hectares e
produzem cerca de 50.000 toneladas/ano. A vitivinicultura gaicha tem evoluido
continuamente com investimentos em agricultura e tecnologia. As vinicolas estdo fazendo
pesguisas na busca de cepas que melhor se adaptem as condigdes locais, na selecdo de mudas
e implantagdo de parreirais com condugio das plantas em “Y” — meia-espaldeira, sistema que
favorece ensolagdo das frutas, em relagdo a latada (caramanchao) tipica da regido. Em termos
de tecnologia, grandes vinicolas como Salton, Miolo, Bacardi e Aurora, investem milhodes de
dolares e tém excelentes parques industriais, com maquinario atualizado. Também vinicolas

menores estdo investindo e produzindo vinhos de excelente qualidade.

As principais vinicolas do Rio Grande do Sul estdo localizadas na Serra Gaticha —
Vale dos Vinhedos. Além da produgdo de bons vinhos, tem no enoturismo uma atividade
importante. A maior regido produtora de vinhos nacionais reune propriedades ja adaptadas
para 0 enoturismo, oferecendo cantinas, boa gastronomia e hospedagem aos turistas que
visitam alocalidade. Bento Gongalves aloja grande parte das vinicolas do pais. No interior do
municipio, ha cerca de 40 vinicolas que perfazem o Vale dos Vinhedos, roteiro de charme
com pousadas e restaurantes coloniais, e Caminhos das Pedras, estrada de 7 Km onde ha

vinicolas abertas a visitacdo.

Algumas vinicolas oferecem opgdes de roteiros, com alternativas para almogo e jantar
tipicos, degustagdes e visitas as unidades de produgdo ¢ aos parreirais. A Casa Vaduga possui
restaurante de cozinha italiana e pousada rustica. A Miolo ¢ um complexo vitivinicola e

turistico de 80 hectares, que inclui os parreirais, a cantina, o varejo e a Osteria Mamma Miolo,



86

onde sdo oferecidos pratos tipicos italianos. Garibaldi ¢ conhecido nacionalmente como
municipio que concentra a maior produg@o de vinhos finos do Brasil. A maioria das empresas
Sdo tradicionais. Numa area de 40 hectares, a Maison Forestier oferece um local especifico
para os visitantes, conhecido como domaine. A Vinhos Finos De Lantier também oferece
visitas as suas duas unidades de produg@o. A Cooperativa Garibaldi, depois de apresentar um
material audiovisual sobre a empresa, redliza visitas guiadas e degustagdo aos visitantes.

Ainda ha outras empresas que atendem aos turistas como Chandon e Georges Aubert.

Caxias do Sul aloja algumas vinicolas de qualidade situadas nos arredores do
municipio. Os destaques sdo Lacave, pelo enorme castelo sede da vinicola (réplica de um
castelo medieval europeu) e, especia mente, a Juan Carrau - Velho Museu, com o seu Atelier
do Vinho, pequena e charmosa vinicola, fonte de vinhos muito corretos; de menor porte, a

vinicola Zanrosso (Granjado Vale) ja apresenta vinhos de qualidade.

3.2. Politicas Publicas e Desenvolvimento Local na Regido Vinicola do Vale do Sio

Francisco em Pernambuco

A necessidade de estudar o turismo e suas relacdes com o espago, identificando a
importancia do mesmo no cenario para o desenvolvimento local, torna possivel mensurar o
contexto em que as politicas existentes sdo condi¢des de crescimento para o setor. Ha de se
definir e apontar qual o sentido adotado ao termo politica, visando uma melhor compreenséo a
sua aplicabilidade na forma de refletir o processo de desenvolvimento local através da pratica
da atividade turistica. Chaui (1998, p. 368) realiza a distingdo entre o uso generalizado da
palavra politico, como o significado de governo, entendido como administragdo do poder
publico, sob a forma de Estado, referente ao conjunto de instituicdes permanentes, as quais
permitem a agdao dos governos. Portanto, o governo delimita as agdes explicitadas em

programas e projetos voltados para o turismo, enquanto que o Estado as executa.
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No dominio politico, o turismo se apresenta como fator estratégico de relacionamento,
auxiliando no desenvolvimento econdmico e ainda na diminuigdo de desequilibrios nas
finangas. Entretanto, as dimensdes econdmicas apontadas limitavam o turismo a apenas
incrementar ganhos em divisas e criagio de empregos. Atualmente, sua importancia ¢
reconhecida devido ao desenvolvimento regional, principalmente no estimulo ao crescimento
de outros setores. Assim, 0 que determina a realizagdo de uma viagem ndo ¢ o consumo de
bens e servigos produzidos pela iniciativa privada, como hospedagem, diversdo e alimentagao,
visto que, em alguns casos, desfrutar de experiéncias advindas de fatores naturais, culturais e
sociais ¢ o diferencial na escolha da viagem. Percebe-se que esses fatores estio na esfera de

atuacdo do Estado, cuja responsabilidade é valorizar os bens patrimoniais publicos.

A percepeido de que 0 turismo ¢ uma ferramenta para gerar emprego e renda deve ser
entendida, pelos setores relacionados a atividade, como uma forma de utilizar a localidade
conscientemente, promovendo a sustentabilidade e gerando, dessa maneira, um bom
relacionamento entre a comunidade, o governo e o meio ambiente. A importancia do turismo
em uma economia depende de suas pré-condigdes naturais e econdmicas, como a existéncia
do atrativo, de infra-estrutura, de equipamentos turisticos ¢ de acessibilidade; e ainda das
caracteristicas do municipio, em funcdo de alternativas ao papel reservado ao setor de

servigos e turismo em sua estratégia de desenvolvimento economico.

Nessa perspectiva, 0s governantes locails se associaram para promover o
desenvolvimento regiona do turismo, implementando o programa Vale do Sao Francisco, que
contempla acdes ¢ financiamentos para o turismo caracterizado como técnico-cientifico e
enoturismo. Esse programa realizou levantamento da caracteristica principal do produto
turistico a ser trabalho, identificou e realizou teste de roteiros turisticos para a dinamizar a
atividade na localidade. O objeto do projeto ¢ essencialmente a vinicultura aliada ao turismo,
entretanto, cada municipio consorciado possui atrativos e pontos a explorar. O projeto
contempla ainda agdes voltadas para 0 meio ambiente, com o incentivo a pesca esportiva € ao
repovoamento desta espécie. Além disso, existem ag¢des para reflorestamento das matas

ciliares, coleta de residuos solidos e estudos sobre o assoreamento do rio Sdo Francisco.
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Para inserir a regiao no processo de promogdo ¢ iniciativas integradas para redugdo
das desigualdades, considerando o espago privilegiado de articulagdo e convergéncia das
politicas publicas, os Governos de Pernambuco e da Bahia investiram mais de R$ 1 milhdo
em agoes voltadas para a pratica do turismo sustentavel e para a consolidacao do polo viticola.
Parte deste total foram verbas federais, através do programa PROMOVER. Os recursos
provenientes dos estados foram destinados a instalagdo de equipamentos turisticos, a fim de
incrementar 0 volume de visitagao turistica, gerando emprego ¢ renda a populagdo dos
municipios envolvidos. Os equipamentos e servigos turisticos, discriminados no Quadro 02,

Sdo parte integrante das a¢des governamentais estabelecidas pela Rl DE™.

Quadro 02 — A¢des Governamentais para o Turismo

MUNICIPIOS ACOES DESENVOLVIDAS
Sinalizagao Turistica;
Petrolina Construgdo e implantagdo de Postos de Informagdes

Turisticas na Orla e no Bododromo.
Sinalizagao Turistica;
Construcdo da Enoteca, memorial do vinho.

SantaMariadaBoa Vista | Sndizagdo Turistica; -
Reforma de casas historicas e urbanizagdo do entorno.

Lagoa Grande

Fonte: Pesquisa de campo realizada na secretaria de Desenvolvimento Econdémico e Turismo, em 2004

Na esfera Federal, o PRODETUR-NE teve por objetivo, segundo Cruz (2000, p. 12),
desenvolver os destinos, basicamente litoraneos, de infra-estrutura de suporte para as
atividades turisticas nessa regido. Esse programa teve duas fases, na primeira houve melhorias
e agdes complementares de infra-estrutura basica e servigos em geral, ressaltando que ocorreu
apenas no litoral sul de Pernambuco, Em sua segunda fase, 0 PRODETUR-NE implementou
acdes no ambito do Patrimdnio Historico, sistema de abastecimentos e obras de urbanizacdo
turistica e ainda melhoramento do Centro de Convengdes de Pernambuco e ampliagdo do
Aeroporto Internacional dos Guararapes, em Recife. Vale sdientar que essas obras
continuaram contemplando apenas municipios litoraneos e capital do estado. Contudo, esse
programa consolidou o estado como turismo de sol e praia em detrimento das potencialidades

turisticas interioranas.

2 RIDE - Regifo Integrada de Desenvolvimento. Abrange os municipios de Petrolina, Santa Maria da Boa
Vista, Lagoa Grande e Orocd, em Pernambuco; Juazeiro, Casa Nova, Sobradinho e Curaga, na Bahia.
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No ambito do Governo Estadual, segundo dados do CONDEPE (2003, p. 03), algumas
acdes estdo sendo implementadas a partir do Plano Plurianual 2004-2007 com o objetivo de
aumentar a competitividade dos produtos e servigos, a partir da implantagdo de zonas
turisticas. Esse programa estd baseado na estruturacdo de roteiros turisticos com o objetivo de
atrair maior nimero de turistas para a regido. Para tanto, 0 Governo esta investindo em agdes
parainserir o Festival do Vinho de Lagoa Grande no calendario de eventos do estado e, ainda,

elaborar e implantar o projeto turistico Rota da Uva e do Vinho.

Para estruturar o roteiro enoturistico, uma parceria entre prefeituras municipais,
Secretarias de Turismo dos municipios envolvidos ¢ SEBRAE Petrolina (Servigo de Apoio a
Micro e Pequena Empresa) foi formulada. Uma das agdes foi a contratagdo de empresa de
consultoria turistica para estudo e formatagdo do produto turistico a ser trabalhado. Esse
projeto ainda esta em andamento, mas ja foram determinados os segmentos de Turismo a ser
trabalhado, o tecno-rural e enoturismo. O projeto analisou também a qualidade dos atrativos
locais e sugeriu trés roteiros para publicos especificos, todos contemplando a visitagdo as
vinicolas e projetos de irrigagdo. Em fase de conclusdo, a consultoria esta formulando plano

de comercializagdo e marketing para a regido (SEBRAE, 2003).

Nesse sentido, a regido em estudo esta se consolidando como Clusters'®, abrangendo
arranjos de ligagdes industriais e também de servigos turisticos. Visto que a regido esta se
tornando conhecida por seus recursos ativos, construidos pela organiza¢do socio-territorial,
pelas politica local ¢ formas de gestdo para desenvolvimento local, atuando em contextos

mais e mais competitivos.

Para a consolidagdo do Polo Viticola, o Governo investiu em programas voltados para
0 desenvolvimento da vitivinicultura, visto que a produgdo de vinhos finos esta em expansio.
Foram investidos cerca de R$50 milhdes pela iniciativa privada e R$30 milhdes pelo poder
publico, contribuindo para a geragdo de cinco mil empregos. Da contrapartida do Governo,
esta em implantacdo o Centro Tecnologico da Uva e do Vinho em Lagoa Grande, com o
objetivo de auxiliar e implantar cooperativas na base de produgio local, contribuindo para
melhoria dos produtos cultivados na regiao (CONDEPE, 2003, p. 01).

13 Concentragdo geografica de instituigdes interconectadas para a competigio. A idéia de Clusters ndo remete
apenas a economia, mas a uma filosofia voltada as pessoas e aos lugares. (CORIOLANO, 2005, p. 131).



90

O Plano Territorial do Entorno da Estrada da Uva e do Vinho contempla agdes na area
de educagio ¢ capacitagdo profissional, alfabetizando jovens e adultos e formando agentes de
desenvolvimento, como técnicos agricolas para trabalhar junto aos assentamentos e pequenas
unidades agricolas. Como parte das agdes para a criagdo e consolidagdo do Polo Vitivinicola
naregiao, foi inaugurada a estrada da Uva e do Vinho: rodovia de 72 Km de extensdo que liga
o distrito de Vermelhos, em Lagoa Grande, a0 municipio de Santa Maria da Boa Vista,

objetivando o escoamento da produgio e a melhoria de acesso aos visitantes.

Além da iniciativa publica, os empresarios do setor viticola estdo realizando diversas
acoes a fim de consolidar a qualidade dos vinhos do Vale do Sao Francisco nos mercados
nacional e internacional. Uma das agdes ¢ estabelecer um selo de qualidade (Denominagio de
Origem Controlada), visando a demarcagdo das areas das diferentes espécies de uvas
cultivadas e criando indicagdes geograficas. Essa agdo amplia as perspectivas de crescimento
da vitivinicultura e reforca a manutengdo de um espago identitario, influenciando no

desenvolvimento regional.

Outro programa para incentivar o crescimento da atividade viticola é o Projeto Setorial
Integrado para o vinho, uma parceria do SEBRAE, da VALEXPOR e da Apex-Brasil
(Agéncia de Promogao de Exportagdes do Brasil). O projeto propde a criagdo de um consorcio
para exportacdo dos vinhos com a marca do Vale, a fim de proporcionar aos pequenos
produtores e as cantinas condigdes para participar dessas exportagdes. Trata-se de uma
perspectiva associativista, integrando os pequenos e grandes produtores no projeto, definindo

a qualidade dos produtos e aforma de controle.

Essa iniciativa resultara numa boa divulgagdo da atividade vinicola de Pernambuco,
atraindo cada vez mais visitantes para o Vale, contribuindo, dessa forma, para o fomento do
enoturismo regional, aliado a gastronomia e aos atrativos do rio Sao Francisco. A relagdo
entre vitivinicultura e Turismo esta motivando os empresarios a transformarem suas unidades
industriais em atrativos turisticos, visto que 0s turistas serdo consumidores e, principalmente,
divulgadores de seus produtos, considerando 0 que ja acontece em outras regides vitivinicolas
como Bordeaux, na Franga; Véneto, na Italia; Porto, em Portugal e Vale dos Vinhedos no Rio
Grande do Sul, Brasil.
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3.3. Dinamica Espacial e Padrdes do Espago Turistico na Regido Vinicola do Vale do Sao

Francisco em Pernambuco

Devido ao fluxo crescente de turistas nas unidades produtivas, tornou-se necessario
plangjar essas visitacdes, padronizar e organizar a fim de que a produgdo da vinicultura ndo
fosse prejudicada pelos impactos provocados através da atividade turistica. Nesse sentido, os
proprietarios das fazendas, percebendo esses visitantes como fonte de divulgacdo e
consolidagdo de suas marcas, organizaram suas Vinicolas para receber o fluxo advindo da
curiosidade sobre a técnica empregada, ou até mesmo devido a negbcios estabelecidos.
Construiram infra-estrutura mais adequada e caracteristica para receber os turistas sem

interferir no processo produtivo.

3.3.1. Caracterizagdo da demanda turistica

O conhecimento e estudo da demanda turistica sao fundamentais para a construgio ¢
correlagao com a oferta, a fim de obter estrutura turistica compativel com a demanda
potencial e real dalocalidade. Tendo em vista que a coleta de dados e informagdes a respeito
da atividade turistica no vale do Sdo Francisco ¢ insuficiente, devido ao carater recente da
atividade na regido, torna-Se necessaria uma analise aprofundada para a consolidacdo do

pablico e estudo do turismo ja praticado.

Para a coleta de dados, foi realizada pesguisa de campo, através de questionarios
(APENDICE C). A pesquisa foi essencialmente quantitativa, com bases em estudos
descritivos estatisticos. Permite generalizagdes em termos de probabilidade de ocorréncia,
analisando estatisticamente os dados (DENCKER, 1998, p.117). O universo pesquisado ¢
formado por turistas, maiores de 21 anos, que utilizam os terminais aéreo e rodoviario do

municipio de Petrolina.
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A amostra utilizada para 0 universo observado foi aleatéria simples, consistindo na
selecdo dos elementos de forma casual. Por ser de base cientifica, o tipo de amostra ¢
probabilistica, apresentando fundamentagao estatistica (DENCKER, 1998, p.176). O total da
amostra pesguisada foi de 372 (trezentos e setenta e dois) questionarios. Deste total, foram
aplicados 223 no Aeroporto e 149 na Rodoviaria, ambos no municipio de Petrolina. De
acordo com o calculo da amostra, para um universo infinito maior que 5.000, ¢ recomendavel

uma amostra minima de 370, conforme Dencker (1988, p. 181).

A maioria dos entrevistados ¢ do sexo masculino, com idade entre 21 e 50 anos,
possuindo alto nivel de escolaridade, média salarial entre 6 ¢ 20 salarios-minimos e residem
em municipios e estados proximos a Petrolina. Vigjam sozinhos, de avido,em sua maioria,
com o objetivo de fazer negocios e participar de feiras, costumam retornar ao local, pelo
menos 2 a 3 vezes ao ano. Permanecem, em média, 3 a 7 dias, hospedando-se em hotéis.
Verifica-se que a influéncia de viagem foi devido a negocios e indicacdo de amigos ¢

parentes.

Em relagdo a opinido dos entrevistados sobre os municipios, os maiores niveis de
satisfagdo foram referentes a iluminagdo e abastecimento de agua. Quanto ao sistema de
esgoto, foi observado o menor grau de satisfagdo. Ja sobre infra-estrutura turistica, os
elementos de destaque foram alimentagao e hospedagem; os itens de maior insatisfagdo foram
0 preco e informagdes turisticas. Um ponto a destacar, na opinido dos turistas, ¢ a avaliagdo
positiva destes quanto a receptividade dos moradores e a tecnologia implantada para a

agriculturairrigada.

De acordo com os resultados obtidos através da aplicagdo dos questiondrios no
municipio de Petrolina (APENDICE C), foram elaborados graficos com o objetivo de analisar
o perfil da demanda existente para tal localidade, contribuindo desse modo, para uma melhor
visualizagdo ¢ analise do turismo praticado nesta regiao, visto que ¢ possivel perceber o fluxo
de viagem desse publico em especifico, além de auxiliar na Criagdo e adequacdo dos atrativos

para o perfil do turista analisado e definido em pesguisa.
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Analisando o Grafico 1, observa-se que a maioria dos turistas entrevistados encontra-
se nafaixaetaria de 31 a 40 anos, seguido da faixa entre 21 e 30 anos. Desse modo, o publico-
alvo ¢ formado por adultos cujas caracteristicas e habitos, especialmente em relagdo ao
consumo de vinhos finos, devem ser levados em consideragdo para a composicao dos

atrativos.

Grafico 1 — Faixa Etaria
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B De?21 a30anos
B De 31 a40 anos
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

Conforme o Grafico 2, observa-se que a grande maioria dos entrevistados ¢ composta
pelo sexo masculino. Esta analise esta relacionada a motivagdo de viagem, aos negocios

tratados na regiao.

Grafico 2 — Sexo

Feminino
28%

Masculino
72%

Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
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De acordo com o Grafico 3, ¢ facilmente notada a predominancia do publico com alto
nivel de escolaridade. Esse dado torna-se fundamental visto que revela um publico exigente e
diferenciado, dotado de ato nivel socio-cultural. Para tanto, é preciso considerar itens como

gualidade e conforto no produto turistico trabalhado.

Grafico 3 — Escolaridade
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005

Diante do grafico 4, exposto abaixo, constatou-Se que a grande maioria dos
entrevistados (mais de 80%) possui média salarial variando entre 6 ¢ 20 Salarios-Minimos. Os
dados antes analisados, evidenciam que o fluxo de visitantes na regiao é fundamentalmente

baseado no carater técnico ¢ de negocios da regido em estudo (agronegocios).

Grafico 4 — RendaMédia

5%

10%

41% B De6al0SM

B De11a20 SM
ODe21a30SM
O Acimade 30 SM

44%

SM — Salario Minimo: R$ 300,00

Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005
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O Grafico 5, mostra a origem predominante desses visitantes. Constata-se a relevancia
das cidades de Recife e Salvador, pela proximidade e por serem as principais capitais do
Nordeste, articuladas ao agronegocios da regido fruticultora do Vale do Sdo Francisco. Vale
ressaltar que o percentual dos turistas oriundos da cidade de Sdo Paulo (16,8%) e ainda de
turistas estrangeiros (4,8%), ndo ¢ pequeno, revelando que a atividade turistica local pode se
beneficiar, em termos de escala territorial, da propria natureza global dos negocios do vinho e
fruticultura em geral naregiao do Vale do Sado Francisco. Percebe-se que o turismo praticado
na regido pode, potencialmente, assumir uma vertente pedagdgica, através da elaboragido de
roteiros voltados para os estudantes de regides proximas, com o objetivo de estimular uma
cultura voltada para o vinho, visando a formagao de um mercado local para o consumo desse

produto.

Grafico 5 — Origem
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005
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No quesito ocupagdo principal, conforme Grafico 6, percebe-se que 34,9% dos
entrevistados sio Profissionais Liberais, que engloba um grande niimero de profissdes. Tais
como Engenheiro (agronomo), Administrador, assessor de comércio exterior, contabilista,
diretor de marketing, entre outros citados. Na area comercial, cargos como vendedor técnico,
representante de vendas, promotor e assistente de vendas, gerente e supervisor comercial.
Empresarios do ramo agricola e exportador industrial. E as demais profissdes indicadas no
grafico abaixo. Ressalta-se a importancia profissional desse publico uma vez que o produto

turistico trabalhado deve se adequar a esses segmentos econdmicos.

Grafico 6 — Profissao
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005

Ao andisar o grafico 7, proxima pagina, percebe-se que mais da metade vigjam
sozinhos (55%), seguidos de turistas em grupos informais (28%). Esse resultado esta
relacionado ao fator motivacional da viagem, visto que a maioria dos turistas estio na regido a
negocios. As viagens em grupo também sdo mencionadas de forma importante devido ao
carater informal da viagem, podendo ser caracterizada como visitas educacionais e técnico-

cientificas, impulsionadas pela curiosidade em visitar regides vinicolas de clima tropical.
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Grafico 7 — Acompanhamento de viagem
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005

O Grafico 8 esta relacionado a freqiiéncia com que os turistas visitam Petrolina. E

interessante notar que mais da metade costumam visitar 0 municipio anualmente (24% uma

vez ao ano e 32% duas a quatro vezes ao ano), caracterizando a relacio da atividade turistica

com 0s negocios desenvolvidos na regido.

Grafico 8 — Freqiiéncia de visitas a Petrolina
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005
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O Grafico 9 aponta o tempo de permanéncia dos turistas nos municipios estudados.
Entende-se que o resultado fornecido ¢ decisivamente influenciado pela atracdo exercida

pelos eventos ligados a agricultura irrigada.

Grafico 9 — Tempo de permanéncia
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005

O grafico 10 relata os meios de hospedagens utilizados pelos turistas durante sua
estadia nos municipios estudados. Cerca de trés quartos dos entrevistados (75%), estavam
hospedados em equipamentos do tipo hoteleiro: hotéis (70%) e pousadas (5%). Os outros
resultados derivam de equipamentos extra-hoteleiros, como Casa de Amigos e Parentes (20%)
que esta relacionado ao segundo fator de influéncia da viagem, conforme grafico 13. Os

“outros” indicados na pesquisa sdo referentes as chacaras.

Grafico 10 — Meio de Hospedagem utilizado
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005
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De acordo com o grafico 11, cerca de 45% dos turistas chegam a regido por meio
aéreo. Este resultado se relaciona as conclusdes dos Graficos de Faixa etaria, Nivel de
escolaridade e Renda Média — ¢ um publico exigente e diferenciado. Deve-se, contudo,
observar que as estradas e rodovias de acesso aos municipios estudados ndo fornecem
conforto, seguranca e atratividade durante o percurso, desde as duas cidades mais importantes
como fonte de visitantes (Recife-PE e Salvador-BA) para os municipios de Lagoa Grande e
Santa Maria da Boa Vista, como consegiiéncia, tem-Se uma viagem desconfortavel, insegura e
longa, portanto muito aguém dos padrdes de qualidade esperada. Parte da demanda por
deslocamento aéreo deve-se, sem duvidas, a ineficiéncia do transporte rodoviario (6nibus e

automovel).

Grafico 11 — Meio de transporte utilizado
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

As informagdes contidas no grafico 12, préxima pagina, demonstram que 57,8% dos
entrevistados declararam que o setor de negocios foi o principal motivador da viagem. Esse
resultado justifica aimportancia do Turismo de Negdcios para a regido. E importante ressaltar
gue o topico Enogastronomia foi mencionado, visto que se refere as visitas feitas as vinicolas,

objeto desse estudo.



100

Grafico 12 — Motivagdo de viagem
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

Diante do grafico 13, nota-se que o principa fator de influéncia para o deslocamento
dos turistas a Petrolina diz respeito a viagem de negocios (53,1%), seguido de indicagdo de
parentes e amigos. O meio de comunicagao tradicional, jornal, revistas ¢ outros, tiveram
pouca representatividade na atratividade. Como era de se esperar em um fluxo decisivamente

de negocios.

Grafico 13 — Influéncia da viagem
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
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Conforme Grafico 14, a maioria dos entrevistados (47%) apontaram os negdcios como
principal atividade praticada na localidade, o que confirma outros pontos ja levantados de
motivagdo e influéncia da viagem. Seguido de atividades de lazer, como passeios pelo rio,
pela orla de Petrolina, pesca e mergulhos, itens mencionados. Comércio foi identificado como
outras formas de negocios e representagdes, diferentes dos negocios caracteristicos da regido.
Ressalta-se ainda a indicagdo de atividades técnico-Cientificas, relacionado ao turismo tecno-

rural, ou melhor, técnico-cientifico da regiao.

Grafico 14 — Principais atividades praticadas
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

De acordo com Grafico 15, os principais locais de visitagdo dos entrevistados refletem
exatamente o indicado na motivagdo de viagem. Comprovando que a viagem para essa
destinagao possui um carater de negdcios, como também cientifico. Evidente que os atrativos
culturais e as op¢des de alimentagdo e lazer também sdo visitadas e foram indicadas conforme

grafico abaixo:

Grafico 15 — Principaislocais visitados
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
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O Grafico 16 analisa a percepgdo dos turistas em relagdo a infra-estrutura urbana dos
municipios em estudo. De modo geral, a analise foi considerada boa. Os maiores niveis de
satisfagdo ficaram com sinalizag¢do (70%), abastecimento de agua (63%) e iluminagéo (63%).
Ja o pior indice foi para sistema de esgoto (26%). Percebe-se que a analise dos turistas é
realista para a situagdo atual dos municipios, tendo em vista que os sistemas de saneamento

urbano sio extremamente deficientes.

Grafico 16 — Qualificagdo da infra-estrutura urbana
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O Grafico 17 aponta para a qualificagdo da infra-estrutura turistica e receptiva dos
municipios em analise. Percebe-se que alojamento e alimentagao foram os itens mais citados,
pois cerca de 70% dos entrevistados consideraram o6timo ou bom o meio de hospedagem e
72% avaliaram a aimentagao positivamente. Os itens prego e informagdes turisticas foram os
piores dentro da categoria de analise dos turistas entrevistados. Os pregos foram considerados,

em muitos casos abusivos; informagdes turisticas, insuficientes.

Grafico 17 — Qualifica¢do da infra-estrutura turistica
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De acordo com o Grafico 18, constatou-se que a maioria do publico-alvo tem o habito
de consumir vinhos, congtituindo-se, portanto, como mais um elemento de motivagiao de
viagem para a regido em estudo. Deste total, conforme o grafico 19, na seqiiéncia abaixo,
cerca de 56% preferem vinhos nacionais, demonstrando, assim, a crescente melhoria no nivel
de qualidade da bebida produzida no Pais, assim como um padrdo de consumo médio de

massas.

Grafico 18 - Habito de tomar vinhos

Nao
21%
Sim
79%
Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
Grafico 19 - Origem dos vinhos
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

Analisando o grafico 20, foi observada uma freqiiéncia satisfatoria uma vez que a
regido Nordeste, comprovadamente regido de origem do ptblico em questdo, ndo tem tradigdo

no consumo de vinhos.

Grafico 20 - Fregiiéncia de consumo de vinhos
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Segundo a analise do Grafico 21, observou-se que, dentro dos critérios para decisdo de
compras, aqueles de maior relevancia para os entrevistados foram Produtor (33,7%) e Tipo de
Vinho (32,5%). Essa informagdo demonstra a preocupagdo do consumidor em relagdo a

qualidade do produto e ndo apenas a decisdo baseada no prego.

Grafico 21 - Critério para decisdo de compra do vinho
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

A analise em conjunto dos Graficos 22 e 23 (proxima pagina), demonstra que a
maioria dos entrevistados ndo possui conhecimento especializado na area, ndo participa de
confrarias, nem de cursos de sobre 0 assunto e ainda nio realiza viagens para conhecer as
regides produtoras de vinhos. No entanto, cabe salientar que o percentual, aparentemente
inexpressivo, do numero de entrevistados que responderam “sim” as questdes aqui abordadas
¢ relevante, uma vez que o Nordeste ¢ uma regiao onde ndo ha uma cultura no que se refere
ao conhecimento mais aprofundado sobre vinhos. Esses nimeros demonstram ja existir um

publico interessado em implementar seus conhecimentos sobre o tema.

Grafico 22 - Realizagdo de cursos sobre vinhos
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
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Grafico 23 - Realizagdo de roteiros de vinhos
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

A interpretacdo do Grafico 24 demonstra que ha um grande interesse por parte dos
turistas em relagdo a vitivinicultura praticada na regido em estudo, uma vez que 92,8%
declararam ja conhecer a atividade. Essa analise esta relacionada ao grafico 15, visto que os
turistas mencionaram que as fazendas produtoras de uva para vinho Sio atrativos importantes

para alocalidade.

Grafico 24 - Conhecimento da vitivinicultura no Vale do Sio Francisco
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

Analisando o grafico 25, percebe-se que o resultado confirma o carater enoturistico da
regido, visto que a maioria dos entrevistados (62,3%) conheceram as vinicolas nessa viagem

ou em outras oportunidades de visita a localidade estudada.

Grafico 25 — Visitagio as vinicolas
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
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Diante do Grafico 26, percebe-se que, dentre os turistas que ja conheceram as
vinicolas, 85,4% visitaram a Vinicola Vale do Sdo Francisco. Este fato justifica-se pela sua
tradicdo na fabricacdo dos vinhos. Percebe-se também que as quatro mais visitadas sdo
exatamente as vinicolas objetos desse estudo, por possuirem carater mais turistico e

empreendedor, ao receberem os turistas em suas instalagoes.

Grafico 26 — Vinicolas visitadas
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.
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Em relagdo aos Grafico 27 e 28, constata-se que a maioria do publico demonstra
interesse em participar de um roteiro enoturistico no Vale do Sdo Francisco e a principal
motivagdo, conforme grafico 28, na seqiiéncia, seria conhecer as adegas, vinicolas e a

produgdo de vinhos finos em regido tropical.

Grafico 27 — Interesse em participar de roteiro enoturistico
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Fonte: pesquisa de campo, 2002-2005.

Grafico 28 — Motivagio
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Apobs a analise da pesquisa de campo, através dos graficos acima descritos, constatou-
se que o perfil da demanda para o Enoturismo no Vale do Sdo Francisco em Pernambuco é,
basicamente, formado por Profissionais Liberais na faixa etaria de 21 a 50 anos, com renda
média entre R$ 1.800,00 a R$ 6.000,00. Este publico tem o setor de Negocios como principal
motivo da viagem. Possui um perfil diferenciado, ¢ exigente e dotado de alto nivel cultural.
Tem, ainda, 0 habito de tomar vinhos e conhece a vitivinicultura da regido, inclusive
demonstra grande interesse em participar de roteiros enoturisticos nas vinicolas

pernambucanas.

3.3.2. Desenvolvimento do turismo nas propriedades viticolas

O principal objetivo do turismo na presente regido vinicola ¢ desenvolver e ampliar o
potencial socio-econémico da regido, representando um instrumento para que os visitantes
possam conhecer, através do vinho, os atrativos naturais, historicos e culturais do Vale do Sao
Francisco; isto permite um maior contato entre os visitantes, 0 meio rural e a populagio local,
contribuindo para a preservagao de aspectos tradicionais da regido. O principal produto
turistico estudado sdao as vitivinicolas ¢ todo o processo de fabricagdo do vinho, desde a
colheita da uva até o engarrafamento. E justamente nas vinicolas que o produto turistico se
evidencia em sua dimensio mais ampla, devido aos servigos oferecidos durante a visita, seja a
degustacdo dos vinhos produzidos, explanagdes sobre o processo de vinificagdo, gastronomia

tipica, ou mesmo a hospedagem diferenciada.

Para se alcangar objetivos propostos, ¢ necessario que se estabeleca um planejamento
no qual serdo definidas diretrizes e normas para o desenvolvimento sustentavel da atividade.

Para Ruschmann (2001, p. 67),

“o0 planejamento turistico é o processo que tem como finalidade ordenar as ac¢des
humanas sobre uma localidade turistica, bem como direcionar a constru¢io de
equipamentos e facilidades, de forma adequada, evitando efeitos negativos nos
recursos que possam destruir ou afetar sua atratividade. Constitui o instrumento
fundamental na determinagdo e sele¢do das prioridades para a evolugdo harmoniosa
da atividade turistica, determinando suas dimensdes ideais para que, a partir dai, se
possa estimular, regular ou restringir sua evolugdo.”
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O processo de plangjamento pretende sair de uma situagao atual para uma situagdo
plangada. Para que este processo sgja eficaz, é necessario fazer uma leitura da realidade.
Portanto, ¢ importante fornecer informagdes sobre a situacdo de mercado para implementar os
atrativos turisticos, além dos pontos fortes e fracos do sistema turistico da regido. A analise da
situagao das fazendas e do entorno foi baseada em observagdes e entrevistas feitas durante
pesquisas de campo (APENDICE A), realizadas nos anos de 2002 a 2005. Inicialmente, sio
guatro fazendas produtoras de vinhos que realizam visitas monitoradas: Fazenda Planaltina —
Vitivinicola Santa Maria, Fazenda Garibaldina — Vitivinicola Lagoa Grande, Adega
Bianchetti Tedesco, localizadas no municipio de Lagoa Grande e Fazenda Milano — Vinicola

Vale do Sio Francisco, em Santa Maria da Boa Vista.

O acesso as vinicolas € feito através da Rota da Uva e do Vinho. A estrada, de 72 Km
de extensio, parte da BR-428, em Lagoa Grande, at¢ Santa Maria da Boa Vista. O primeiro
trecho da via, com 20 Km foi inaugurado em Outubro de 2001, por ocasiao da Segunda Festa
da Uva e do Vinho. O restante do trgjeto, até a fazenda Milano, foi pavimentado em meados
de 2003. O trecho pavimentado possui iluminagao e algumas placas indicativas das fazendas,
entretanto, a sinalizagdo rodoviaria ¢ bastante precaria, inexistindo placas sobre velocidade
Mmaxima, quilometragem, ultrapassagem. Ao longo da estrada, estdo instaladas 28 fazendas
especializadas no plantio da uva. Dentre estas, as quatro citadas anteriormente vem se

destacando na produgio de vinhos finos.

Figura 16 — Placas de Sinalizagao das Vinicolas

Fonte: Patricia Galvao, 2003.



Mapa 03 — Localizagdo das Vinicolas
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Vitivinicola Santa Maria

A Fazenda Planaltina possui 1400 hectares de area total. Destes, 350 hectares sdo
destinados a Vitivinicola Santa Maria, localizada a 8 Km da BR-428, produtora dos vinhos e
espumantes Adega do Vale. Surgiu no inicio dos anos 80 com a compra da Companhia
Italiana de bebidas Cinzano, fornecedora do vinho para a produgdo do vinagre da marca
Minhoto de propriedade do empresario Raymundo da Fonte. A partir de entdo, a vitivinicola

passou a cultivar uvas apropriadas para a produgao de vinhos finos.

Grande parte dos 200 funcionarios da Vitivinicola é proveniente da antiga fazenda
localizada no municipio de Floresta, hoje submersa devido a barragem de Itaparica.
Atualmente, a vitivinicola conta com uma area de 200 hectares de videiras irrigadas (25 em
espaldeira) e mais 100 hectares em fase de pesquisa para implantagdo. O espagamento médio
utilizado ¢ de 1,2m entre as videiras ¢ 3,5m entre as filas. A fazenda ja trabalha com

arquitetura de planta com vistas a mecanizagao da poda e da colheita.

A variedade Shiraz ¢ a principal casta utilizada na produgdo. Essa variedade ¢
originaria da antiga Pérsia, de regides quentes de clima mediterraneo, devido a essas
caracteristicas adaptou-se bem ao Vae do Sio Francisco. Atualmente, a Vitivinicola Santa
Maria tem 60% de sua plantagdo voltada para a Shiraz. Outra variedade importante na regiao
¢ a Cabernet Sauvignon, na qual estdo sendo realizados experimentos para caracterizar essa
varietal dentro do semi-arido nordestino, tornando, no futuro, uma denominagdo de origem

controlada.

A Vitivinicola possui uma agrovila com 22 residéncias e 01 alojamento para 30
funcionarios. Nesta, existe uma réplica da Igreja de Nossa Senhora do Carmo que havia na
outra fazenda, hoje submersa pelo Lago de Itaparica no municipio de Floresta. Em relagdo a
infra-estrutura na area de vinificagdo, a vinicola possui duas cantinas, uma para producdo de
vinhos finos, com capacidade para 12 milhdes de quilo por ano; a segunda, para produgio de
vinhos comuns e derivados. A primeira cantina tem capacidade para atender a area da vinicola
(300 hectares) mais 500 hectares de empresas que terceirizam o processo de elaboragao. Ja a
area de fermentagdo possui 20 tanques de 35 a 45 mil litros. No engarrafamento, a capacidade

de produgdo ¢ 4 mil garrafas por hora para vinhos finos e 3 mil garrafas para espumante.
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Figura 17 — Agrovila Vitivinicola Santa Maria

|

Fonte: Patricia Galvao, 2003.

A politica da vitivinicola para pesquisas estd voltada para o estabelecimento de
parametros interrelacionados do manejo de rega, elegendo como prioridades a reposi¢do de
matéria organica no solo. Especialistas da EMBRAPA em Fisiologia Vegetal, Nutricdo e
Solos vém trabalhando um lote de variagdo de espaldeiras que irdo ocupar a area de 100
hectares destinada a pesquisas para melhor conhecimento da diniamica do processo
agronomico ¢ enoldgico, visando a qualidade da matéria-prima e, conseqiientemente, a
maximizagao da produtividade. Para dinamizar o processo de pesquisa, ¢ necessario parcerias
entre orgaos de pesquisa, como EMBRAPA, e associagdes como a VALEXPORT, com o
objetivo de implantar um laboratorio de microvinificagdo com cursos de montagem de centro

experimental.

A Vitivinicola Santa Maria é centralizadora no que se refere a produgdo de uvas,
vinhos e derivados e, portanto, ¢ difusora de tecnologia. Também ¢ referéncia para obtengao
de dados relativos a projetos e empreendimentos nessa area. Para tanto, a fazenda passou os
ultimos dez anos adotando 0 maximo de tecnologia em analise de solo, estudo de drenagem,
foto-periodismo, ferti-irrigagao (ver Figura 24), além de fazer muitos experimentos até definir
varietais, sistemas de condugio, posi¢do das vinhas em relagdo ao sol, sistemas de irrigagao
para cada solo, entre outros. Atualmente, os endlogos estdo em fase de estudo e
experimentagdo para com o vinho envelhecido em barril de carvalho (Figura 18), técnica

utilizada em vinicolas de clima temperado.
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Figura 18 — Barris de Carvalho

Fonte: Patricia Galvao, 2003.

O inicio da visita acontece na sede administrativa, onde os visitantes sdo recebidos
pelo endlogo da propriedade e seguem, em seus proprios veiculos, para o parreiral, havendo,
entdo, uma explanagdo sobre as diversas fases de plantio e colheita das vinhas. Em seguida,
chega-se a0 setor de produgao, no qual os visitantes t€ém a oportunidade de conhecer um
pouco mais sobre o0 processo de vinificagdo: inducdo, fermentagdo, filtragdo e
engarrafamento. A visita ¢ encerrada com a degustagcdo dos vinhos ¢ espumantes Adega do
Vale, ainda na area de produgio, visto que o vitivinicola ndo possui infra-estrutura especifica

para receber visitantes.

Vitivinicola Lagoa Grande

A 3 Km da Vitivinicola Santa Maria, encontra-se a Fazenda Garibaldina, onde esta
localizada a Vitivinicola Lagoa Grande, de propriedade do empresario e ex-Prefeito do
municipio Jorge Garziera, natural de Garibaldi — RS. Possui 160 hectares de plantagao de uva,
entretanto, utilizando efetivamente 120 hectares destinados a produgio. Sua linha comercial
foi operacionalizada em 2002, com a produgio e venda do vinho tinto Shiraz € 0 espumante
Moscatel tipo Asti, engarrafado na Vitivinicola Santa Maria. No seu quadro de funcionarios, a
fazenda conta o administrador e endlogo Gaspar Garziera, o0 endlogo Ben Hur e um agronomo

gue supervisionatodo 0 processo até chegar na fase da vinificacao.
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A Sede da Fazenda, onde atualmente moram os proprietarios, fica em um prédio de
dois andares com 23 apartamentos, varanda panoramica, onde se avista o parreiral e a area de
produgado. No interior do prédio, ha um chafariz que jorra agua avermelhada, alusiva a uma
fonte de vinho. Possui ainda estrutura adequada para funcionamento de um restaurante, no
piso superior. No térreo, funciona uma sala audio-visual, para que os visitantes tenham o

primeiro contato a respeito da histéria da vitivinicultura no Pais e especialmente na regido.

Através da parceria existente entre a Vitivinicola Lagoa Grande e a Vitivinicola Santa
Maria, foram aproveitadas as pesquisas quanto ao tipo de uva que melhor se adapta a regido: a
Shiraz, premiada em concursos nacionais e internacionais. Também ¢ utilizado o sistema de
irrigagdo por gotejamento, cuja fertilizacdo e quantidade de agua sdo controladas dependendo
da fase do ciclo vegetativo da parreira. Quanto a infra-estrutura para vinificagdo, a
Vitivinicola possui uma area de produ¢do em expansdo e a tecnologia utilizada pode ser

comparada a Vitivinicola Santa Maria.

O passeio pela vinicola tem seu inicio na propria sede, na sala multimidia, com a
apresentacao de video. Em seguida, com acompanhamento e explicacdes do endlogo, o grupo
se dedoca para a plantagido, onde havera informagdes sobre irrigagdo, poda, colheita e
processo de vinificagdo. Na area de produgdo, os visitantes observam tal processo. Para a
degustacio, o grupo segue para a sede, onde sdo oferecidos, na cantina, pratos da gastronomia
regional acompanhados do vinho Garziera. Na area de varejo, o turista pode comprar produtos

vinicos como também artigos de producdo mais artesanal, confeccionados na propria regido.

Figura 19— Grupo de Turistas na Area de Produgao
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Figura 20 — Cantinae Vargo

Fonte: Patricia Galvao, 2003.

Adega Bianchetti-Tedesco

A adega esta localizada no Km 20 da estrada da uva e do vinho, em uma area total de
200 hectares, onde 13 hectares sio destinados a produgdo de uvas; destes 5 hectares sdo de
uvas de mesa e 8 hectares para uvas viniferas. De propriedade dos en6logos Izanete ¢ Inaldo
Tedesco, a vinicola iniciou suas atividades em 1998 a partir de um financiamento obtido junto
ao Banco do Nordeste, hoje liquidado. A Bianchetti-Tedesco possui 16 funcionarios, ainda
ndo possui total infra-estrutura para receber visitantes, entretanto, é procurada pelos visitantes
pela qualidade dos vinhos produzidos e pela estrutura rustica e artesanal de produgio,
tornando, assim, um atrativo diferenciado.

Os principais vinhos produzidos sio o tinto-seco: Cabernet Sauvignon,0 branco-suave:
Moscato e 0 branco-seco: Sauvignon Blanc, que tém como principais destinos os mercados de
Recife e Petrolina e em menor escala os estados de Sido Paulo, Bahia € Minas Gerais. No ano

de 2004, foram comercializadas vinte mil caixas'.

1% Dados col etados durante pesquisa de campo, 2005.
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A area destinada ao processo produtivo dos vinhos ¢ um galpdo no qual sdo realizadas
todas as etapas da vinificagdo (Figura 21). Este processo ¢ simples e artesanal, embora todas
as fases sgjam monitoradas e tem inicio na colheita manual das vinhas, que posteriormente
sdo colocadas numa desengacadeira (Figura 22) para que estas fermentem sem Seu contato.
Logo apds o mosto € colocado em tanques onde se inicia o processo de fermentacdo; depois o
vinho segue para a camara de estabilizagdo na qual permanece até que sua temperatura atinja -
4°C, onde ocorre processo de cristalizagdo do potassio, posteriormente é retirado para que seja
feita a filtragem do vinho. O engarrafamento ¢é artesanal e os rotulos sdo colados

manua mente.

Figura 21 — Area de Producdo Adega Bianchetti-Tedesco
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Vinicola Vale do Sao Francisco

A Vitivinicola Vale do Sio Francisco — Fazenda Milano, estd localizada na estrada da
uva e do vinho, distante 16 Km da Adega Bianchetti-Tedesco. Iniciou suas atividades em
1970, ¢ a pioneira na regido. Foi fundada pelo italiano Franco Pérsico. A area total da fazenda
¢ de 2.100 hectares, sendo 800 hectares para fruticultura irrigada (uva de vinho, uva de mesa e
manga), onde 100 hectares sio de uvas viniferas, area em processo de expansdo. O quadro
total de funcionarios é composto por 800 pessoas, destes 83 trabalham exclusivamente na
produgdo de uva e vinho. O grupo da qual a vinicola faz parte possui ainda as propriedades
“Gabriela”, “Pérsico” e “Sdo Paulo”, entre outras, que em conjunto somam uma area de 5.000

hectares.

A Vinicola do Vale do Sao Francisco produz os vinhos finos da marca Botticelli e o
espumante Cristal do Vale, que ¢ comercializado em todo o Brasil, principalmente no
mercado nordestino e exportado para a Dinamarca e Alemanha. Ja possui uma infra-estrutura
capaz de receber visitantes. Fazem parte da fazenda uma agrovila, onde residem alguns
funcionarios, uma capela dedicada a Nossa Senhora da Concei¢do, ambulatorio médico,
escola para os filhos dos empregados, area de lazer (campo de futebol), refeitorio ¢ uma casa

sede em estilo rustico, a beira do Rio S&o Francisco, com piscina e churrasqueira.

Figura 23— Agrovila Vinicola Vale do Sdo Francisco

Fonte: Patricia Galvao, 2004.
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A vinicola também realiza experimentos para identificar o melhor sistema de
condugdo da videira. Algumas castas estdo no sistema de latada, outras de espaldeiras. A
adubagio e fertilizagdo (Figura 24) ocorrem pelo método de irrigagdo por gotejamento, o que
permite maior economia e controle de agua, como também controle da fertilizagdo nos ciclos
vegetativos correspondentes. O bombeamento ¢ feito a partir das margens do rio Sao
Francisco, utilizando equipamentos de sucgdo da agua, conforme figura 25 da proxima
pagina. As maiores vinicolas possuem aparelhos similares, no entanto, empresas de menor
porte se utilizam desses equipamentos localizados na Vinicola vale do Sdo Francisco,

demonstrando o carater de associativismo entre diversos produtores.

Figura 24 — Sistema de Ferti-irrigagao

Fonte: Patricia Galvao, 2003.

O publico que visita a vitivinicola é composto em sua maioria por empresarios do
setor de fruticultura e estudantes. Os visitantes tém acesso a todas as etapas do processo de
vinificagao, sempre acompanhados por funcionario da fazenda. A visita termina na adega,
onde os turistas podem realizar compra de produtos fabricados pela fazenda (vinhos, frutas,
doces, entre outros). Para contabilizar esse fluxo, a fazenda possui um livro de registro de
visitantes, utilizado como fonte de pesquisa para 0 estudo e analise da demanda. O nimero
total de pessoas que visitaram a vinicola, entre os anos de 1991 ao primeiro trimestre de 2005,
foi de 6.792 visitantes. Dentro deste universo, 4.508 pessoas sio provenientes de Pernambuco,

demonstrando, assim, que 0 estado ¢ o principal polo emissor.
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Figura 25 — Bomba de Sucgao

Fonte: Patricia Galvao, 2002

3.3.3. Alternativas regionais de expansio da atividade turistica

Um roteiro turistico ¢ resultado do processo de ordenamento de elementos efetivos de
uma viagem. Esses elementos devem estar em sintonia e vinculados ao espago geografico a
ser percorrido, sincronizando, dessa forma, os bens e servigos que constituem o recurso
turistico a ser visitado, associado a transporte, hospedagem, alimentagdo entre outros servigos.
Para Beni (2003, p. 51), a importancia da criatividade como forma de atrair e aumentar o
fluxo turistico das destinagdes permite que novas atragdes sejam incorporadas as demais
ofertas turisticas disponiveis. Esse aspecto pode ser detectado pelo comportamento do turista,

revelando algumas tendéncias como a busca por viagens tematicas.
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Para Petrocchi (2003, p. 78), 0 roteiro ¢ constituido por uma ou mais atragdes
turisticas interligadas a um percurso que contém instalacdes e servicos turisticos como
transportes, alimentagio, hospedagem, entre outros. Um roteiro nao é somente uma seqiiéncia
de atrativos, ¢ entendido como uma ferramenta para a leitura da realidade existente, incluindo
a Situacdo cultural e econémica da localidade. Para elaborar um roteiro turistico, o contetdo
devera estar adequado conforme analise da localidade, baseada em levantamento das

proximidades, ou sgja, de outras cidades circundantes.

Além das vinicolas em estudo, existem na regido e nos municipios circunvizinhos
outros pontos turisticos de apreciagdo, lazer e entretenimento. Em Petrolina, uma das opgdes
mais visitadas ¢ a Ilha do Rodeadouro, com praias propicias para banho e infra-estrutura de
restaurantes que oferecem pratos preparados com gastronomia tipica da regido, além de ter
estrutura basica adequada. Apesar das deficiéncias, o Balneario das Pedrinhas é outro ponto
gue merece ser mencionado. Para finalizar os atrativos divulgados pela prefeitura municipal,
através do elaborado “Tour das Aguas”, a op¢do ¢ a Ilha de Massangano, onde os visitantes

podem visualizar a apresentacao do grupo folclorico Danga do Veio (EMPETUR, 2000).

Como parte do “Tour Histérico-Cultural” também promovido pela Prefeitura
municipal, os turistas podem conhecer novos e antigos pontos de atragao local. Cogita-se a
visitagdo a Igreja do Sagrado Coracdo de Jesus, conhecida como Catedral de Petrolina, ao
Espaco Cultural Ana das Carrancas, ao Memorial Nilo Coelho, ao Museu do Sertdo, com
acervo superior a 3.000 pegas, € ao Centro Historico de Petrolina (EMPETUR, 2000). O
passeio ainda inclui uma travessia pela Ponte Presidente Dutra, que interliga o municipio a
Juazeiro - BA. Paramelhorar e viabilizar o Turismo, os governantes locais estao promovendo

0 intercambio turistico, dinamizando a atividade em diversos municipios.

Em relagdo aos pontos turisticos mais distantes e fora do eixo Petrolina - Santa Maria
da Boa Vista - Lagoa Grande, pode-se mencionar, ainda na caracteristica enoturistica, a
Fazenda Ouro verde, de propriedade da Empresa Miolo, localizada na Bahia. A vinicola
recebe visitas agendadas para que o turista possa conhecer seu processo de fabricagido. Outro
ponto de visitagdo na Bahia a destacar é a Barragem de Sobradinho, com lagos artificiais,

propicios a pratica de esportes.
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Ja no Estado do Piaui, no municipio de Sdo Raimundo Nonato, esta localizado o
Pargue Nacional Serra da Capivara. O acesso ¢ feito também através da cidade de Petrolina,
distante cerca de 300 km.Trata-se de um parque arqueol6gico com uma riqueza de vestigios
antigos da presenga do Homem, possui pinturas e gravuras rupestres. O Parque dispde de
infra-estrutura adequada, com visitagdo autoguiada pelas trilhas que levam as inscrigoes
rupestres. Existe em Sio Raimundo Nonato um campo de pouso habilitado a receber
peguenos avides, outro meio de acesso ao Parque. Percebe-se, portanto, a posi¢ao estratégica
do municipio de Petrolina, servindo como centro emissor para outros pontos de interesse

turistico no sertdo do Brasil.



CONSIDERACOES FINAIS

" Turismo é a politica das empresas,
é uma forma criadora de riqueza,
mas, sobretudo, de visao de mundo"”

Milton Santos

A Geografia vem passando por algumas transformagdes dentro da perspectiva do
espaco. Essa abordagem esta relacionada ao desenvolvimento de pesquisas em diversas areas,
inclusive o Turismo. Portanto, o Turismo tem recebido destague no ambito cientifico, devido
a sua proximidade com o objeto de estudo da Geografia, especialmente ao interferir na
estruturacao espacial. Conforme observado em pesquisa, a relacdo Turismo e espago provoca
mudangas nas organizagdes espaciais visto que cria certas distor¢des na configuragdo dos
espacos. A atividade turistica se torna agente reorganizador dessas configuragdes ao criar
Nucleos de inclusdo em atividades soOcio-econdomicas, resultando na dinamizagdo socio-

espacial.
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Nesse contexto, ¢ importante ressaltar que as analises realizadas nesse presente estudo
contribuiram, de alguma forma, para a compreensio do processo de expansédo da utilizagdo do
Turismo no espago agrario da regido do Vale do Sdo Francisco, uma vez que tal atividade
vem dinamizando a economia, reconfigurando o arranjo espacia local e atribuindo, dessa
maneira, novas funcionalidades e novas formas de uso e apropriagio do solo para fins

turisticos.

Diante dos resultados obtidos na area em estudo, pode-se destacar a viabilidade da
pratica turistica nos empreendimentos viticolas. Entretanto, faz-se necessiario estabelecer
plangjamento e gestdo adequados para a realidade local, com objetivo de obter infra-estrutura
apropriada a atividade turistica, mao-de-obra qualificada, habilidades em marketing para
divulgar os produtos agrarios, artesanais, naturais e, conseqiientemente, turisticos de toda a

regido do Vale do Sao Francisco.

De acordo com as analises dos modelos geograficos apresentados, com a finalidade de
entender a dindmica das atividades econdmicas locais, alguns pontos foram observados.
Conforme estudo do modelo de Mariot para a locaidade, percebe-se a dificuldade de
deslocamento, principalmente o problema de distancia dos grandes centros urbanos, que
poderia ser minimizada com ainstalagao e manutengao de infra-estrutura rodoviaria e turistica
ao longo do percurso, contribuindo para atenuar a questao do atrito de distancia. Além disso, é
preciso analisar o conjunto de vinicolas da regido como uma destinagdo rural-periférica,
conforme modelo de Lundgren, a fim de adaptar esse modelo para a realidade local,

estabel ecendo um modelo pararegido vinicola localizada no semi-arido nordestino.

Nessa perspectiva regional, tornou-se necessario realizar um estudo a respeito do perfil
desses visitantes, com intuito de melhor estabelecer agdes de planejamento, gestdo e
marketing para os produtos turisticos regionais. Desse modo, foi observado que os turistas sdo
divididos em dois segmentos com caracteristicas bem distintas: o primeiro desses sdo 0s
visitantes originados do entorno, municipios proximos a Petrolina, com a motivagdo de
conhecer uma regido produtora de uva para vinho, localizada em clima semi-arido,
diferentemente de regides tradicionalmente mais conhecidas e divulgadas. Outro grupo ¢
referente aos turistas que vigiam a negocios, geralmente agrarios, para participar de feiras e

conhecer a vinicultura com o objetivo de fechar negocios.
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A partir de estudo sobre os perfis identificados na pesquisa, foi percebido que os
segmentos trabal hados pelos 6rgdos publicos ¢ pela iniciativa privada estdo de acordo com os
segmentos técnico-cientifico e de negocios, respectivamente. De acordo com essa analise,
torna-se imprescindivel formatar os produtos dessa regido adequados as motivagdes,
necessidades e expectativas desses segmentos percebidos na pesquisa. Inclusive ao plangar e
estabelecer infra-estrutura turistica local e, principalmente, no interior das vinicolas, como
alojamento, area de alimentacdo, de lazer. Vale ressaltar que a estrutura para receber os
visitantes dentro da area de producdo deve seguir normas de seguranga e higiene, além disso,
deve haver preocupagdo com o momento da produgdo, para que nao haja perturbagdes na
rotina de trabal ho.

Uma outra problematica analisada ¢ referente as agdes voltadas para consolidar as
vinicolas como produto turistico. No entanto, foi observado que devido as dificuldades de
localizagao, os atrativos turisticos dos municipios circunvizinhos devem estar incluidos como
alternativas de expansio do Turismo para toda a regido, permitindo que novas atragdes sejam
incorporadas as demais ofertas turisticas disponiveis no entorno das vinicolas. Entende-se que
0 Enoturismo nao deve ser o tinico produto a ser trabalhado e divulgado na regido do Vale do
Sdo Francisco, tendo em vista todos os aspectos discutidos ao longo dessa pesquisa. E
necessario estabelecer produtos alternativos para a expansio da atividade turistica em todo o

contorno regional.

Contudo, paradoxa mente aos fatores econémicos, o turismo na regidao do Vale do Sao
Francisco valorizou o espago local, os aspectos paisagisticos, associado as modificagdes
provenientes dos objetos artificiais que se instalam como novos fixos. Reveste-se, portanto, de
forte refinamento, recriando 0 espago a partir de agdes cada vez mais artificiais para realizar
0s desgj 0s e as expectativas dos visitantes que almejam conforto, satisfazer suas curios dades,
realizar grandes negociacdes ¢ lazer, associado a imagem do vinho como produto de prazer
gastronémico. Torna-se, sobretudo, um espago turistico singular, com belezas peculiares e

produgéo vinifera diferenciada da tradicional.
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Por fim, observa-se a necessidade de estudo continuo a respeito do Enoturismo em
regides tropicais, visto que se trata de tema bastante atual, ndo esgotando a discussdo sobre o
assunto. Sugere-se, como estudos futuros, uma analise aprofundada sobre arelagdo do modelo
de Lundgren, introdutoriamente aqui retratado, com a regiao vinicola em questdo. Trata-se,
portanto, de estabelecer um modelo genérico para destinagdes vinicolas tipicas. Contudo,
percebe-se a importancia e a universalidade do estudo desses modelos geograficos, que
mostraram a construgdo de uma analise geografica a partir da espacialidade do turismo,

utilizando o método regional tipologico.
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APENDICE A: Modelo de entrevista semi-estruturada aplicada aocs administradores das

vinicolas

Entrevista aos Vitivinicultores

O objetivo desta pesquisa ¢ analisar o Enoturismo nas propriedades vitivinicolas na regido
do Vaedo Sio Francisco. Agradecemos antecipadamente a sua atengao.

LOCAL DA ENTREVISTA:
ENTREVISTADO:

QUANDO A FAZENDA/VINICOLA COMECOU AS ATIVIDADES?

QUAL A AREA TOTAL DA FAZENDA? E DA VINICOLA?

QUANTOS HECTARES ESTAO DISPONIVEIS PARA A VINICULTURA?

QUAISTIPOS DE UVA E VINHOS?

QUAL A CAPACIDADE DE PRODUCAO ANUAL?

QUAIS SA0 OS MERCADOS CONSUMIDORES?

COMO E REALIZADO O PROCESSO DE PRODUCAO? E COLHEITA?

QUANTOS FUNCIONARIOS A PROPRIEDADE POSSUI? E APENAS A VINICOLA?

O QUE A PROPRIEDADE OFERECE DE INFRA-ESTRUTURA PARA OS FUNCIONARIOS?
O QUE OFERECE DE INFRA-ESTRUTURA DE APOIO PARA OSVISITANTES?

. A VINICOLA RECEBE VISITANTES?

COMO E REALIZADO O AGENDAMENTO PARA CONHECER A VINICOLA?

COMO ACONTECE A VISITA? QUEM CONDUZ O GRUPO?

QUAL O PERFIL DESSE VISITANTE?

HA ALGUM INTERESSE EM IMPLANTAR ROTEIRO DE ENOTURISMO?

QUAL SUA OPINIAO SOBRE O TURISMO COMO ALTERNATIVA PARA DESENVOLVER A
REGIAQ?

17. QUAISOS PRINCIPAIS PROJETOS DA VINICOLA PARA OS PROXIMOS ANOS?

18. ALGUMA OBSERVACAO0?
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APENDICE B: Modelo de entrevista semi-estruturada aplicada aos responsaveis pelos 6rgios

publicos municipais

Entrevista aos responsaveis pelos 6rgaos publicos municipais

O objetivo desta pesguisa ¢ analisar a atividade turistica praticada nas propriedades
vitivinicolas na regido do Vale do Sdo Francisco. Agradecemos antecipadamente a sua atengio.

ORGAO PESQUISADO:
LOCAL DA ENTREVISTA:
ENTREVISTADO:

O QUE VEM SENDO FEITO PARA FOMENTAR O TURISMO NA REGIAQ?

2. QUAISSAO ASACOES QUE A PREFEITURA ESTA DESENVOLVENDO?
DE QUE FORMA A PREFEITURA TEM CONTRIBUIDO PARA O DESENVOLVIMENTO DE
PROJETOS DE PESQUISA NA AREA DA UVA E DO VINHO?

4. QUAL A POSICAO DA PREFEITURA E/OU ORGAO DE TURISMO QUANTO A
IMPLANTACAO DE ROTEIRO DE ENOTURISMO PARA A REGIAO?

5. ALGUMA OBSERVACAQ?




ANEXO A — Hierarquizagao dos atrativos proposto pela OMT

HIERARQUIA

CARACTERISTICAS

E todo atrativo turistico excepcional e de grande interesse, com
significagdo para o mercado turistico internacional, capaz de si,
por s so, motivar importantes correntes de visitantes, atuais ou
potenciais.

Atrativos com aspectos excepcionails em um pais, capaz de
motivar uma corrente atual ou potencial de visitantes dos
mercados internos e externos, segja por si so, seja em conjunto com
outros atrativos contiguos.

Atrativos com algum aspecto expressivo, capaz de interessar
visitantes oriundos de lugares distantes, dos mercados internos e
externos, que tenham chegado a area por outras motivagdes
turisticas ou de motivar correntes turisticas locais (atuais ou
potenciais).

Atrativos sem mérito suficiente para serem incluidos nas
hierarquias superiores, mas que formam parte do patriménio
turistico, como elementos que podem complementar a outros de
maior hierarquia, no desenvolvimento e funcionamento de
qualquer das unidades do espaco turistico que, em geral, podem
motivar correntes turisticas locais, em particular, a demanda de
recreacao popular.




ANEXO B — Critério de Valorizagdo de Atrativos Naturais e Culturais proposto pela OMT

CRITERIOS

do Atrativo

VALORES 1 2 3
- Impacto Local Baixo Impacto Impacto Médio Impacto
1§ e Regional significativo
N
'g_ Apoio Local e | Paraacomunidade = Apoio razoavel Muito Apoio
& Comunitario ¢ indiferente
o
2]
= | Acessibilidade e Muito usado e Utilizado, masem | Acessivel, mas
& | Condigiio Atual visitado boas condi¢des Sem uso
de Uso
Estado de Deteriorado, Em regular Bem conservado

Conservacio Requer condi¢des de ou virgem
- recuperacao conservagao
1]
O
8 | Fragilidade do Muito fragil Medianamente Sem muitos
3 Ecossistema resistente problemas para
S
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ANEXO C: Zoneamento e Fungdes Turisticas

LEGENDA

FUNGOES TURKTICAS ZONAS TURISTICAS
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GLOSSARIO

Adstringéncia - Sensagdo tatil percebida quando da permanéncia do vinho na boca. E

provocada pel o excesso de tanino, que é uma substancia contida nas uvas.

Analise Organoléptica - Analise de vinho feita por meio dos sentidos. Visa analisar com os

guatro sentidos - visio, olfato, gosto e tato - as qualidades ou defeitos do vinho.

Aromaticos - Vinhos frutados, provenientes das uvas com as quais foram feitos, geramente

S3o vinhos jovens.

Assemblage - Operacdo que consiste em misturar (cortar) vinhos diferentes para obter um
vinho com caracteristicas distintas. Pode ser uma opera¢do destinada a corrigir defeitos ou

associar virtudes para aumentar a qualidade e a homogeneizagao final.
Babo - Sistemade medi¢io do teor de agicar no mosto.

Bagaco - Massa suculenta composta pelas cascas, sementes e, por vezes, pelos engagos que

sobram apos a prensagem das uvas para aextragdo do mosto.
Barril - Recipiente de madeira para estocagem ou amadurecimento dos vinhos tintos.

Beaujolais - Faz parte da Bourgogne Sud, na grande regido de Bourgogne, Franga, ¢ produz
um dos vinhos tintos mais famosos do mundo. Geralmente sio vinhos frutados que devem ser
consumidos rapidamente. Existem dois tipos. o Beaujolais Nouveau, que é colocado no
mercado mundial 10go apos o término da produg¢do, em novembro, o Beaujolais normal, que

pode durar até 5 anos. A uva basica para a sua produgdo ¢ a Gamay.

Bodega - Palavra espanhola que significa adega. Usa-se também para um estabelecimento

comercial que vende vinhos e algumas comidas.

Bolor - Mofos ou fungos que podem afetar os rotulos e rolhas das garrafas conservadas em

lugares muito umidos.

Brut - Termo usado para designar 0s vinhos espumantes naturais, Sio extremamente secos.



Buqué (Bouquet) - Fragrancia propria dos vinhos envelhecidos, principalmente os tintos.

Resulta do envelhecimento do vinho em tonel de carvalho e na garrafa.
Cantina - Local construido especificamente para a vinificagdo.

Casta - Nome utilizado para as variedades botanicas que produzem uvas com caracteristicas

especificas.
Cepa - Tronco da videira ou 0 mesmo que casta ou variedade.

Champenoise / Champenois - Termo que indica 0 método tradicional de elaborar vinhos e
espumantes naturais na regiao de Champagne, ou seja, a segunda fermentagdo ¢ feita na

propria garrafa.

Chaptalisation - Pratica enologica licita, que obedece as normas de cada pais ou regido e que
consiste em adicionar agtcar aos mostos deficientes nessa substincia, antes da fermentacio,

para garantir que o vinho atinja o teor alcodlico minimo necessario para conservagao.

Clarificagao - Procedimento enologico que consiste em clarificar o vinho apds a fermentagéo,

separando-o das impurezas formadas pelas particulas em suspensao.

Corte - Operacdo que consiste em misturar varios vinhos de uvas e de safras diferentes,

objetivando a obtengdo de um produto uniforme.

Desengacar - Operacao feita com maquinas especificas que consiste em separar 0s engagos

das uvas para que estas fermentem sem o seu contato.

DOC - Classificagao do vinho italiano, que significa Denominagdo de Origem Controlada.

Esta categoria garante que os vinhos foram elaborados em uma zona geografica delimitada.
Encorpado - Vinho que tem corpo.

Engaco - Ramificagdo do cacho de uvas.

Enofilo - Pessoa que aprecia e estuda os diversos aspectos do vinho.

Enogastronomia - Arte de conjugar aapreciagao de bons vinhos e boa comida.

Enologia - De origem Grega, significa estudo do vinho. E a ciéncia que estuda a produgao do

vinho, desde o cultivo das uvas até o produto final.



Enélogo - Profissional formado em curso superior de enologia, habilitado para coordenar a

produgio do vinho, desde o cultivo da uva até o engarrafamento e expedi¢ao do produto.

Espaldeira - Tipo de condugdo da parreira, pelo qual os galhos da planta sdo conduzidos ao
longo dos fios de arame da cerca, permitindo assim que a uva receba maior insolagéo, o que

favorece maior concentragao de agticar durante o amadurecimento do fruto.

Frutado - Vinho gque, no exame olfativo, que nos da sensa¢ao de frutas frescas, devido a alta

volatividade dos ésteres que dao gosto e aroma.

Genérico - Termo usado no Brasil e na California para designar um vinho que ndo indica no

rotulo a uva do qual ¢ feito.
Jovial - Vinho que ¢ acido, jovem e frutado, com algum gas carbdnico.

Lagar - Espécie de tanque ou cuba de madeira onde sdo espremidas as uvas para se extrair o

mosto que sera vinho no futuro.

Latada - Sistema usado para conduzir as parreiras do género das americanas, através de uma
grade feita com varas ou arame para sustentar os parreirais. As uvas neste sistema concentram

pouco agucar pela dificuldade de penetragdo do solo.
Mosto - Suco de uvas ainda nio fermentado ou em vias de fermentacio.
Parreira - Nome dado as videiras cujos ramos se firmam, em geral, em forma latada.

Tanino - Um dos principais componentes do vinho, provenientes das peliculas e sementes das

uvas. E o mosto que da ao vinho seu carater e maior ou menor longevidade.

Varietal - Vinhos feitos com a variedade de uvas citadas no rotulo da garrafa.
Vinicultura - Conjunto de operagdes praticas referentes a produg@o e maturagéo do vinho.
Vinificagdo - Operagdo que consiste em transformar o mosto de uvas em vinhos.

Viticultura - Cultivo da vinha. Ciéncia que estuda o conjunto de processos de instalagdo ¢

manutencio da vinha.

Vitivinicultura - Termo que significa o0 estudo e a pratica de todas as agdes relativas as

atividades viticolas e vinicas.
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